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EXPOSICION DE MOTIVOS

Ciudadanos y ciudadanas

Sefior Presidente, Sefior Vicepresidente, Sefiora Vicepresidenta y
demas Diputados y Diputadas

de la Asamblea Nacional de la Republica Bolivariana de Venezuela

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion
somete a consideracion del Cuerpo Legislativo de la Asamblea Nacional, la
Memoria y Cuenta correspondiente al ejercicio econdmico financiero 2013,
con la finalidad de dar cumplimiento al contenido del Articulo 244 de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, de los Articulos 76
y 77 de la Ley Orgénica de la Administraciéon Puablica, y en concordancia
con los preceptos constitucionales de rendicién de cuentas, responsabilidad
en el ejercicio de la funcion publica y respeto al derecho de conocer sobre
las actuaciones de los Organos de la Administracion Publica por parte de

los ciudadanos y ciudadanas de la Republica.

Durante el afio 2013 el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y
la Informacién, junto a sus Organos Desconcentrados y Entes
Descentralizados, orientd su accionar y esfuerzo institucional hacia la
consolidacion del Sistema de Comunicacion Nacional como instrumento
para el fortalecimiento de la Democracia Protagénica Revolucionaria y la
formacion ciudadana, esto en el marco de las Lineas Generales del Plan de
Desarrollo Econémico y Social de la Nacion Proyecto Nacional “Simén
Bolivar”; vislumbrando la puesta en marcha del Segundo Plan Socialista de
la Nacion 2013-2019 para avanzar con compromiso y eficiencia hacia la
consolidacion de la Revolucion y la construccion del Socialismo Bolivariano
del siglo XXI.

Desde el ambito politico sectorial de la comunicacion y la informacién se

desarrollaron politicas y proyectos estratégicos tendientes a garantizar el
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derecho de la poblaciéon venezolana a la informacion oportuna, veraz e

imparcial y sin censura.

Para tales fines se implementaron estrategias comunicacionales para la
difusibn de los acontecimientos nacionales e internacionales mas
relevantes; la promocion de la gestion gubernamental en beneficio de la
poblacion venezolana; al apoyo a los medios y esquemas de participaciéon
alternativa y comunitaria, y productores nacionales independientes; a la
promocién de procesos de formacion, capacitacion e intercambio de
saberes en el ambito comunicacional; asi como al fortalecimiento de la
capacidad de generacion de contenidos que propendan a la defensa de la
vida y la persona, el desarrollo de su dignidad, la preservacion de la paz y

la soberania popular.

En el marco de estos lineamientos y énfasis politicos de la gestién, se hace
necesario resaltar el acompafiamiento comunicacional durante el primer
trimestre del afio 2013, con motivo de la enfermedad y posterior siembra del
Comandante Supremo de la Revolucion Bolivariana, Hugo Rafael Chavez
Frias, el pasado 5 de marzo. El impacto politico y social de este hecho en la
poblacion venezolana y en el contexto internacional, demandd poner en
marcha una campafa informativa de marcada notoriedad donde impero el
respeto, la veracidad y la inmediatez en la informacion, para enfrentar la ola
de especulaciones Yy tergiversaciones que propiciaron las grandes

empresas trasnacionales de la comunicacion.

La eleccion presidencial realizada el 14 de abril de 2013 y que dio como
vencedor al Presidente Nicolas Maduro, demandé especial cobertura y
transmision comunicacional de parte de los medios publicos adscritos al

Ministerio.
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También se implementaron acciones y estrategias para acompafar y
difundir el despliegue politico e institucional del Gobierno Bolivariano para
garantizar la soberania nacional en el marco del Gobierno de la Eficiencia

en la Calle.

Estas actividades de la coyuntura nacional contaron, de manera
comprometida y certera, con la participacion activa y masiva del Ministerio y
sus Entes descentralizados adscritos, con la finalidad de cubrir y atender
comunicacionalmente las actividades del Presidente Nicolas Maduro, de su
tren ministerial y de las autoridades regionales y locales; asi como el
desarrollo y transmision de contenidos informativos asertivos, ante la
censura y el descrédito de los que fuera objeto esta iniciativa de gestion por

parte de sectores privados de la comunicacion.

Ante la cercania de las elecciones municipales se generaron matrices de
opinion para el posicionamiento de temas relacionados al
desabastecimiento, inflacion, inseguridad, ineficiencias en el sector
eléctrico, dirigidas a crear un clima de zozobra, ingobernabilidad y de caos
generalizado en la nacion; situacion que motivo el desarrollo de contenidos
informativos y comunicacionales para propiciar y mantener el clima de paz,

respeto mutuo y convivencia democratica en la poblacién.

Asimismo, desde y para el fortalecimiento de la comunicacion popular, se
implementaron diversas modalidades y espacios de comunicacion
alternativa y de calle como el proyecto Comuni-Calle y el impreso “Asi es

gue se gobierna”.

Ademas, se destacan los esfuerzos realizados para la formacion de
comunicadores populares y el acompafamiento a los medios comunitarios,

ambito prioritario de la gestion institucional en su apuesta por contribuir al
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fortalecimiento del Gobierno Popular y la participacion protagonica del
pueblo venezolano en la construccion de su propio imaginario cultural y

comunicacional.

Al mismo tiempo, se realizaron importantes acciones institucionales para
iniciar la conformacién de la plataforma publica que suministrara los
contenidos audiovisuales que se transmitiran por los canales de la
Television Digital Abierta, con alta definicidbn en imagen, calidad, diversidad
y pertinencia, esto en el marco de un Convenio Marco de cooperacion

suscrito con la Republica Argentina.

Para viabilizar tales procesos y asumir con firmeza los desafios de este
periodo, los diferentes medios publicos pertenecientes al Sistema
Bolivariano de Comunicacion e Informacién avivaron espacios para la
articulacion y coordinacion interinstitucional y el fortalecimiento de su
plataforma, definiendo sus estrategias de acuerdo con su caracter o formato
y vinculando su quehacer comunicacional a los perfiles de sus audiencias,

para actuar y funcionar como un verdadero Sistema.

Este camino transitado permiti6 asumir con mayor eficiencia las
responsabilidades informativas y comunicacionales para el seguimiento de
las acciones politicas emprendidas por el Estado, y asimismo, enfatizar en
la produccion de contenidos comunicacionales que promuevan la apertura
de espacios para el dialogo politico y propendan a la identidad nacional y al
fortalecimiento de una cultura que cimiente la pluralidad, la tolerancia y el

respeto a los valores democraticos.

Ha sido asi como el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacion, junto a sus Entes descentralizados adscritos, han asumido los

enormes retos informativos y comunicacionales que demandaron los
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acontecimientos del periodo 2013; disponiéndose ahora a continuar
avanzando y fortaleciendo el Sistema de Comunicacion Nacional para
apropiarse de los nuevos desafios que impone la construccidon colectiva de
un Sistema comunicacional, de calidad, eficiente y pertinente, que tenga
como horizonte promisorio la Gran Revolucién Cultural y Comunicacional que
demandan el pueblo venezolano en su proceso de lucha y transformacion

social.

Desde el sector publico de la comunicacién y la informacién se continuara
pues durante el afio 2014, acompanando y promoviendo con renovado
compromiso y eficiencia revolucionaria, la consolidacion de la independencia
nacional y la construccion del Socialismo Bolivariano del siglo XXI, en el
marco del Segundo Plan Socialista de la Nacién 2013-2019; aportando en la
construccion colectiva de un pais humanizado, emancipado y productivo,
pensado desde y para potenciar el poder liberador del pueblo soberano y la

busqueda de su suprema felicidad social.

jUnidad, lucha, batalla y victoria!

iViviremos y venceremos!

Delcy Rodriguez Gomez

Ministra del Poder Popular
para la Comunicacién y la Informacion
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CAPITULO |

COMPETENCIAS Y ORGANIZACION
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. COMPETENCIAS Y ORGANIZACION
1.1 Filosofia Institucional

Mision

Consolidar el desarrollo y la integracion de una politica de comunicacion,
informacion y propaganda de Estado que propicie la articulacion
comunicacional entre los o6rganos del Poder Pudblico, medios de
comunicacion social, ciudadanos y ciudadanas; afianzada en una plataforma
comunicacional estatal moderna y en servidores publicos altamente
capacitados y comprometidos con la nacién; garantizando la promocion y
difusion de la imagen y gestion del Estado en el ambito nacional e

internacional.

Vision

Garantizar la divulgacion y el acceso a la informacion oportuna y veraz de la
gestion del Estado, apoyando al desarrollo sostenible y la promocion de sus
politicas, planes, proyectos y acciones en el ambito social, econdémico,
politico, territorial e internacional, para coadyuvar en el proceso de
construccion de una sociedad basada en los valores de justicia, paz e
igualdad, consagrada en la Constitucion de la Republica Bolivariana de

Venezuela.

Valores Organizacionales
e Compromiso Social: Es la conciencia de la responsabilidad del trabajo

gue se realiza dentro y fuera de la institucion.

e FEtica: Es el actuar digno y honorable afianzado por nuestra propia
conciencia y la conciencia colectiva, el cual nos permite dejar ver en
nuestras acciones lo que somos, logrando mantener las promesas y

los compromisos adquiridos en la Institucion.
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e Honestidad: Es la relacion de lo que somos y de lo que aparentamos
ser, exige mantener una actitud auto critica y de aceptacion ante los

demas y ante nosotros mismos.

e Identidad Nacional: Es la identificacion total con nuestra cultura, con
los valores patrios, las costumbres y tradiciones venezolanas a fin de

lograr el desarrollo integral de la nacion.

e Proactividad: Es la anticipacion oportuna y la solucidon asertiva que
debemos aportar como funcionarios publicos a nuestras labores

cotidianas dentro de la institucion.

e Respeto: Es el reconocimiento de la dignidad humana, tomando en
consideracion los derechos y deberes de cada uno, imperativos

fundamentales en las relaciones de trabajo.

e Responsabilidad: Es la habilidad para responder y asumir sus

acciones, es compromiso con el deber.

e Solidaridad: Es el apoyo a nuestros compafieros en cualquier
momento y bajo cualquier circunstancia y a la poblacién en general, a

la que nos debemos.

e Trabajo en Equipo: Es la cooperacion e integracion con las
autoridades y compafieros para la obtencion de los frutos

institucionales.

e Veracidad: Es la conformidad de lo que se dice, con lo que se siente o
se piensa, orientacién de promover y decir la verdad que corresponde,

en el momento y tiempo determinado.

1.2 Competencias
Las competencias del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacidn, se encuentran contenidas en el Decreto N° 6.732, de fecha 2 de
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junio de 2009, sobre Organizaciéon y Funcionamiento de la Administraciéon
Publica Nacional, en el articulo 24, publicado en la Gaceta N° 39202, de
fecha 17 de junio de 2009:

o Formular, dirigir, planificar, ejecutar, coordinar, supervisar y evaluar las
politicas de comunicacién, informacion y publicidad del Estado y de la

Administracion Publica Nacional en particular.

« Formular y ejecutar coordinadamente con los Organos y Entes de la
Administracion Publica Nacional, el Plan Estratégico Comunicacional
del Ejecutivo Nacional, el cual contendra las politicas, directrices,
estrategias, programas y proyectos a ser desarrollados en este

ambito.

e Impulsar la consolidacion del sistema de comunicacion e informacién

de la Administracioén Publica Nacional.

e Planificar, dirigir y conducir la cobertura informativa de los eventos o
giras en las que participe el Presidente de la Republica, asi como las
intervenciones de éste, ante y por los medios de comunicacién social

nacionales y extranjeros.

« Planificar, dirigir y conducir la cobertura informativa de los eventos en
gue participen los oOrganos superiores de direccion de la
Administracion Publica Nacional, asi como la coordinacion de sus
intervenciones ante y por los medios de comunicacion social

nacionales o extranjeros.
e Impulsar la constitucion de redes de intercambio informativo.

« Dirigir, planificar, coordinar y promover las politicas informativas que

divulguen y proyecten al pais en el exterior.
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Conducir, mantener y promover las relaciones del Ejecutivo nacional
con los medios de comunicacion social nacionales y extranjeros,

publicos y privados, alternativos o comunitarios.

Realizar investigaciones que permitan conocer las diferentes
tendencias de la opinién publica en relacion con los problemas
nacionales, las politicas publicas adelantadas por el Ejecutivo

Nacional y demas aspectos vinculados con la gestion gubernamental.

Conducir la voceria del Consejo de Ministros, asi como elaborar y
difundir los comunicados oficiales que resefien las decisiones del

mismo.

Acreditar y apoyar, en coordinacion con la Casa Militar, a los distintos
medios de comunicacion nacionales que cubren la fuente informativa

relacionada con las actividades del Presidente de la Republica.

Acreditar los corresponsales, colaboradores y enviados especiales de
medios de comunicacion extranjeros, asi como prestarles apoyo

informativo.

Conducir, mantener y promover las relaciones con las universidades y
demas centros de estudios de investigacion, las academias, los
gremios o representaciones sindicales, profesionales y empresariales
vinculadas con la comunicacion e informacion, asi como con las

organizaciones de la comunidad.

Establecer directrices, supervisar y evaluar los planes y acciones de
las unidades que asumen las funciones inherentes a la comunicacion,
informacion, relaciones publicas y relaciones institucionales de los
ministerios, servicios autdnomos sin personalidad juridica, institutos
autonomos, empresas, fundaciones y asociaciones civiles del Estado,
y cualquier otro 6rgano o ente de la Administracién Publica Nacional.
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Planificar, coordinar, supervisar y evaluar las actividades vinculadas

con la realizacion de camparias publicitarias.

Dirigir, administrar y coordinar los distintos medios graficos,

radiofénicos y audiovisuales propiedad del Estado.

Disefiar las politicas y estrategias encaminadas a propiciar
intercambios informativos y a fortalecer las relaciones del Poder
Ejecutivo con los distintos niveles politico-territoriales, los ciudadanos

y demas o6rganos del Poder Publico.

Elaborar proyectos y propuestas sobre la regulacion de la gestién
informativa, divulgativa y publicitaria del Estado venezolano y

someterla a la consideracion de las instancias pertinentes.

Las demas que le atribuyan las leyes y otros actos normativos.

Estructura Organizativa

Despacho de la Ministra

El Despacho de la Ministra es la unidad del nivel superior investida con las

siguientes atribuciones:

Orientar, dirigir, coordinar y supervisar las actividades del Ministerio,
sin perjuicio de las atribuciones que sobre el control externo confieren
a los organos de la funcion Contralora, la Constitucion Nacional y las

Leyes.

Orientar el ejercicio de sus competencias a todas las unidades que
integran el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la

Informacion.

Dictar las politicas en materia de comunicacién, informacion y

publicidad del Estado y de la Administracién Publica Nacional.
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Impulsar la consolidacion del sistema de comunicacion e informacion

de la Administracién PUblica Nacional.

Ejercer sobre el Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta
Oficial, Compafia Anonima Radio Nacional de Venezuela, la Agencia
Venezolana de Noticias C. A., la C. A. Venezolana de Television, la
Nueva Television del Sur C. A., Fundacion Televisora Venezolana
Social, la Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S. A., la
Fundacion Premio Nacional de Periodismo y cualquier otro ente
adscrito al Ministerio del Poder Popular para la Comunicaciéon y la
Informacién, las funciones de coordinacion y control que le

correspondan conforme a la Ley.

Las atribuciones comunes de los ministros 0 ministras con despacho
establecidas en el articulo 76 de la Ley Organica de la Administracion

Publica.

Dirigir las competencias concernientes al Ministerio del Poder Popular
para la Comunicacion y la Informacion, establecidas en el Decreto
sobre Organizacién y Funcionamiento de la Administracion Publica

Central.

Comision de Contrataciones

La Comision de Contrataciones es la instancia que lleva a cabo las siguientes

competencias:

Recibir, abrir, analizar, directa o indirectamente a través de un grupo
evaluador interdisciplinario, los documentos relativos a la calificacion
de los oferentes, examinar, evaluar y comparar las ofertas recibidas, a
cuyo efecto podra designar o hacer que la Unidad Usuaria o Unidad
Contratante proponga grupos de evaluacion interdisciplinarios, o
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recomendar la contratacion de asesoria externa especializada en caso

qgue la complejidad del objeto de la contratacién lo requiera.

Verificar o hacer que se verifique la inscripcion de los oferentes en el
Registro Nacional de Contratistas, en contrataciones cuyo monto
estimado sea superior a cuatro mil unidades tributarias (4.000 U.T.)
para bienes y servicios, y cinco mil unidades tributarias (5.000 U.T.)

para ejecucion de obras.

Solicitar a la maxima autoridad administrativa del 6rgano o ente
contratante, la designacion del sustituto cuando se produzca la falta

absoluta de algan miembro principal de la comision.

Convocar el suplente en caso de falta accidental o temporal del

miembro principal.

Emitir recomendaciones sobre los asuntos sometidos a su

consideracion e incluidos en las agendas de reuniones.

Velar porque los procedimientos de contratacion se realicen de
conformidad con lo establecido en la legislacion vigente que rige la
materia, cuando ello fuere aplicable, y con la normativa interna de

cada 6rgano o ente contratante.

Considerar y emitir recomendacion sobre el régimen legal aplicable, la
estrategia de contratacion adoptada, la modalidad de seleccion de
contratistas, parametros, ponderaciones y criterios de seleccion de
oferentes y evaluacion de ofertas, el compromiso de responsabilidad
social, y sobre cualquier otra propuesta que le presente la Unidad

Usuaria o la Unidad Contratante.

Descalificar oferentes o rechazar ofertas, segun el caso, que no
cumplan con los requisitos o condiciones establecidas en el pliego de
condiciones, 0 que sean inadecuadas a los fines del 6rgano o ente

contratante.
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Determinar, visto el informe del grupo evaluador, las ofertas que en
forma integral, resulten mas favorables a los intereses del érgano o
ente contratante; todo ello, de conformidad con los requisitos
establecidos en el pliego de condiciones, emitiendo la recomendacion

consiguiente.

Considerar y aprobar los informes de recomendacion por Consultas de
Precios cuyo monto exceda las dos mil quinientas unidades tributarias
(2.500 U.T.), para adquisicion de bienes y prestacion de servicios y
cinco mil unidades tributarias (5.000 U.T.), para ejecucion de obras,

previamente a su presentacion a la maxima autoridad.

Considerar y opinar acerca del acto motivado que se someta a la
maxima autoridad del 6rgano o ente contratante, para proceder por
Contrataciéon Directa como modalidad excepcional de seleccion de
Contratistas, en especial las razones que justifican el uso de dicha
modalidad, el fundamento legal, la contratista seleccionada y las
ventajas estratégicas, operacionales o administrativas para dicha

seleccion.

Decidir los recursos de reconsideracion interpuestos por los oferentes
en contra de las decisiones de descalificacion para participar en una
determinada modalidad de seleccion de Contratistas, con la asesoria
de la Consultoria Juridica del 6érgano o ente contratante y, de ser
necesario, con el apoyo de un grupo interdisciplinario designado al
efecto.

Conocer y recomendar las propuestas de modificaciones en los
contratos conforme a lo establecido en la Ley de Contrataciones

Publicas.
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Conocer y recomendar las variaciones en los precios establecidos en
el contrato, en los casos que le corresponda conocer o que sea

solicitado por la Unidad Usuaria o Unidad Contratante.

Aprobar el cierre del contrato y la evaluacidon sobre la actuacion o
desempefio del contratista, en el suministro de bienes, prestacion de
servicios y la ejecucion de obras de contrataciones que hayan sido
recomendadas por la Comision, antes de su envio al Servicio Nacional

de Contrataciones.

Remitir a la unidad de Auditoria interna del érgano o ente contratante
los casos que, producto de la evaluacion de actuacién o desempefio
del contratista, presenten supuestos que puedan generar averiguacion
administrativa para determinacibn de responsabilidades vy

establecimiento de las sanciones correspondientes.

Conocer y emitir recomendacion acerca de las solicitudes de
paralizaciones, en la prestacion de servicios y la ejecucion de obras,
qgue impliquen desfase significativo del desarrollo de proyectos, o que
afecten el periodo contractual, en un lapso mayor de veinte dias

continuos a partir de la paralizacion.

Conocer y emitir recomendacion acerca de la adquisicion de bienes,
prestacion de servicios y ejecucion de obras, destinados a proyectos
sociales para el desarrollo de la infraestructura, habitat, salud,
saneamiento ambiental, entre otros, y desarrollo de proyectos
productivos sustentables, aplicando los recursos financieros
provenientes de los aportes en dinero u ofertas sociales, en marcados
dentro de los Compromisos de Responsabilidad Social que asumen

los Contratistas.

Presentar el informe de gestidén realizada al culminar las actividades

como miembros de la Comision de Contrataciones, dentro de los
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veinte (20) dias habiles siguientes a la designacion de la nueva
Comision. Este informe debe ser presentado igualmente cuando se

trate del cese de las funciones de alguno de sus miembros.

o Ejercer cualquier otra que le sefale la legislacion aplicable y las

normas internas del érgano o ente contratante.

Junta Ministerial

La Junta Ministerial es la instancia integrada por el Ministro o Ministra y los
Viceministros o Viceministras. Le corresponde el disefio de las directrices
estratégicas para el Ministerio y sus respectivos érganos y entes adscritos.

En este sentido, tiene las siguientes competencias:

o Disefiar las directrices estratégicas del Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacion y la Informacion, sus érganos y entes adscritos.

o Ejercer la maxima autoridad en la rectoria de las politicas de

comunicacion, informacion y publicidad del Estado.

e Aprobar el Plan Estratégico Comunicacional del Ejecutivo Nacional,
asi como el Plan Estratégico Institucional y el Plan Operativo Anual
Institucional del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y

la Informacion.

e Promover los principios de rendicion de cuentas y transparencia de la

gestion administrativa del Ministerio.

« Evaluar, con apoyo de la Oficina de Planificacidon, el impacto de la
ejecucion de los planes y el cumplimiento de los objetivos, con la
finalidad de introducir los correctivos necesarios y tomar las decisiones

pertinentes.

e Asegurar la coherencia, consistencia y compatibilidad de los planes y
programas del Ministerio y sus respectivos 6rganos y entes adscritos.
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Revisar, evaluar y aprobar las resoluciones ministeriales.

Las demés que establezca la ley.

Direccion General del Despacho.

Es la unidad administrativa adscrita al Despacho de la Ministra, investida con

las siguientes competencias:

Coordinar y efectuar el registro y seguimiento de las audiencias,

reuniones y demas actividades de la Ministra.

Asistir a los Viceministros en la preparacion de los asuntos que deban
someterse a la consideracion del Presidente de la Republica, del
Consejo de Ministros, Gabinetes Sectoriales o de las Comisiones

Presidenciales o Interministeriales de las que forme parte el Ministerio.

Preparar las reuniones de la Junta Ministerial, asi como convocarlas y

llevar las actas correspondientes.

Preparar las reuniones del Comité Asesor, convocarlas y llevar las

actas correspondientes.

Coordinar la presentacion de cuentas ante el Ministro(a), de los
Viceministros(as), Directores(as) Generales y Organismos Adscritos.

Coordinar la tramitacion y el seguimiento de las solicitudes de atencion
social formuladas ante el MIPPCI, asi como de las remitidas a los

organismos competentes en la materia.

Promover los principios de rendicion de cuentas y transparencia de la
gestion administrativa del Ministerio.

Apoyar los eventos organizados por el Ministerio, entes adscritos,
organismos de la Administracion Publica Central y Entes

descentralizados.
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Dirigir la organizacion de eventos desarrollados por el Ministerio, asi
como el apoyo a eventos organizados por otras instituciones del sector

publico.
Coordinar los patrocinios del Ministerio en eventos y espectaculos.

Promover el conocimiento de actividades y procesos propios de la
Institucién entre sus trabajadores y trabajadoras, para que funcionen

como multiplicadores de las acciones del Ministerio, fuera de éste.

Dirigir el desarrollo de mecanismos que amplien y fortalezcan las

comunicacién con el pablico interno a través de Intranet.

Ejecutar la actualizacién del sistema de carteleras y circulares, en

coordinacion con la Oficina de Recursos Humanos.

Conducir, promover y mantener relaciones interinstitucionales que

generen beneficios para el personal del Ministerio.

Planificar y coordinar el apoyo organizacional y protocolar a los

eventos desarrollados por la Oficina de Recursos Humanos.

Promover el conocimiento de los proyectos, programas, leyes e
iniciativas del Ministerio, asi como aspectos de las politicas
comunicacionales a sus trabajadores y trabajadoras, a través de foros
u otras actividades.

Planificar, dirigir y coordinar la produccion y promocién de eventos
publicos, presentaciones, conciertos, conferencias, entre otros; con la
finalidad de garantizar que la promocion y difusion de la gestién del
Estado se ajuste a las politicas comunicacionales establecidas por el

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

Identificar oportunidades para establecer relaciones con otras
naciones, instituciones homologas y organismos multilaterales en

materia comunicacional.
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Coordinar, promover y supervisar compromisos, convenios y acuerdos
de cooperacién internacional asumidos por el Ministerio, para el

fortalecimiento de las relaciones con otros paises.

Coordinar con el Ministerio de Relaciones Exteriores, Embajadas y
Consulados, la puesta en marcha y el seguimiento de convenios,
alianzas estratégicas y acuerdos internacionales, en el marco de la
promocién de la imagen del Estado y la integracion bilateral y

multilateral.

Mantener un registro de acuerdos y tratados internacionales suscritos
por la Republica, en especial los referentes en materia

comunicacional.

Coordinar con las diferentes unidades organizativas del Ministerio, sus
organos y entes adscritos, la articulacion y puesta en practica de las
acciones requeridas para ejecutar los acuerdos y convenios

internacionales referentes a la materia comunicacional.

Coordinar, supervisar y realizar el seguimiento de las actividades
correspondientes a las unidades de asesoria, control y apoyo, previa
delegacién expresa de la Ministra.

Coordinar la preparacion y adopcion de recomendaciones, convenios

y acuerdos internacionales.

Oficina Estratégica de Seguimiento y Evaluacion de Politicas Publicas.

La Oficina Estratégica de Seguimiento y Evaluacion de Politicas Publicas es

la unidad estratégica de analisis que tiene bajo su responsabilidad las

siguientes competencias:

Participar en el disefio, seguimiento y evaluacion del Plan Estratégico
Comunicacional de la Administracion Publica Nacional.
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Analizar y evaluar el cumplimiento de las metas previstas para la

ejecucion de las politicas del sector informativo y comunicacional.

Definir prioridades con base en la evaluacion de las politicas
comunicacionales, con el fin de obtener la informacion requerida para

su formulacion y reorientacion.

Elaborar tendencias y escenarios que sirvan de soporte para la toma

de decisiones.

Evaluar la informacion que suministren las distintas Oficinas del

Ministerio, sobre la ejecucion de las politicas desarrolladas.

Asistir al Ministro(a), como unidad de procesamiento tecnopolitico, en
los casos que sea necesario el analisis situacional, el disefio de

soluciones, la evaluacion de viabilidad y la ejecucion de operaciones.

Apoyar y asesorar a la Junta Ministerial en el andlisis, disefio y
formulacion de las politicas publicas en materia de comunicacién e
informacion adoptadas por el Ministerio, asi como someter a su
consideracion lo concerniente a planes y proyectos del Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.

Consolidar los resultados de los estudios sobre la ejecucion e impacto
de las politicas publicas de comunicacion e informacion y someterlos a
la consideracion de la Junta Ministerial, para que ésta adopte las

decisiones a que haya lugar.

Articular y dar seguimiento a las acciones inherentes al Sistema
Integral de Comunicacion e Informacién de los érganos y entes de la
Administracion  Publica Nacional, en coordinacion con los
Viceministros o Viceministras, y sin perjuicio de las competencias de

éstos.

Supervisar y evaluar las campafias publicitarias, informativas y

comunicacionales de los 6rganos y entes de la Administracion Publica
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Nacional, para garantizar que estén ajustadas a los lineamientos
emanados por el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y

la Informacion.

o Establecer enlaces con los Gobiernos Estadales y Municipales, sin
perjuicio de la autonomia de las mencionadas instituciones, para el

cumplimiento de lo establecido en materia de campafas publicitarias.

o Establecer y sistematizar los medios y procesos requeridos para
garantizar la coordinacion de las organizaciones relacionadas con el

SICI, y con el 6ptimo manejo de la comunicacién y la informacion.

e Impulsar la participacion protagonica de las comunidades en la
constitucion de sus proyectos, programas y planes de desarrollo en

materia de publicidad.

Oficina de Recursos Humanos.
La Oficina de Recursos Humanos es la unidad administrativa que ejerce las

siguientes atribuciones:

o Dirigir y controlar la implementacion de politicas de Recursos
Humanos, de conformidad con lo establecido en la normativa legal

vigente.

o Ejecutar las decisiones del ciudadano(a) Ministro(a) en materia de

personal.

« Elaborar, dirigir y evaluar el plan de personal de conformidad con la
normativa aplicable a las directrices que emanen del Ministerio del

Poder Popular de Planificacion.

e Instruir los expedientes en caso de hechos que pudieran dar lugar a la

aplicacion de sanciones, de acuerdo a la normativa aplicable.

33



Expedir copias certificadas de los documentos que reposan en sus

archivos.

Programar, dirigir y controlar el proceso de planificacion del recurso
humano, en el marco de los objetivos, planes y proyectos del

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

Diseflar y consolidar el presupuesto de gastos de personal del

Ministerio y controlar su ejecucion.

Planificar, dirigir y controlar el proceso de captacion y desarrollo del
personal, de acuerdo con los objetivos expresados en el plan
estratégico y operativo del Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

Planificar, dirigir y controlar el proceso de clasificacion y remuneracion
del recurso humano, de acuerdo con los lineamientos establecidos por
el Ministerio del Poder Popular de Planificacion.

Desarrollar e implementar esquemas de compensacion, beneficios e
incentivos para el personal, segun los lineamientos emanados para los
organismos de la administracién publica y las consideraciones del
Ministro del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

Programar, dirigir y controlar el proceso de planeacién de carrera,
garantizando la obtencion de reemplazos para los cargos claves de la

organizacion.

Realizar diagnéstico organizacional para realizar los planes de
personal de conformidad con la Ley del Estatuto de la Funcion
Pdblica, dirigiendo, coordinando, evaluando y controlando su

ejecucion.

Dirigir y coordinar los procesos de evaluacion del personal.
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e Supervisar y controlar los procesos administrativos referidos a los
pagos a personal y las obligaciones legales contractuales y del
Ministerio para con los trabajadores y con los organismos

involucrados.

« Organizar y realizar los concursos gque se requieran para el ingreso y/o
ascenso de las funcionarias y funcionarios de carrera, segun las bases
y baremos aprobados por el Ministerio del Poder Popular de

Planificacion.

« Velar por el estricto cumplimiento del ordenamiento juridico vigente en

materia de administraciéon de recursos humanos.

e Asesorar a las dependencias del Ministerio, los Organos y entes

adscritos, en materia de Recursos Humanos.

« Establecer y coordinar los parametros para el control del personal en
situacion de pasantia, de acuerdo con las necesidades del Ministerio
del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién y a lo

establecido en la normativa legal vigente.

e Implementar los mecanismos necesarios a los fines de garantizar la
debida atencion médica primaria y de emergencias, a través de un
servicio médico dentro del organismo, asi como la promocién de la
seguridad e higiene de los trabajadores y trabajadoras al servicio del

Ministerio

Consultoria Juridica
La Consultoria Juridica es la unidad administrativa que lleva a cabo las

siguientes atribuciones:

e Asesorar juridicamente al Ministerio, sus 6rganos y entes adscritos

sobre los asuntos de su competencia, a fin de exponer sus
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recomendaciones y garantizar que los actos administrativos se dicten

de conformidad con la normativa legal vigente.

Representar legalmente al Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacién ante organismos jurisdiccionales o
terceros, en el caso de demandas, recursos o0 acciones que pudieran
ser introducidas en contra del Ministerio o interpuestas por éste, a fin

de defender sus intereses controvertidos.

Revisar la normativa juridica vigente y participar en la redaccion de
proyectos de Leyes, Reglamentos, Resoluciones, Circulares,
Contratos, Convenios, Compromisos y demas instrumentos juridicos

que requiera el Ministerio.

Sustanciar los procedimientos administrativos sancionatorios seguidos
a los funcionarios y funcionarias, al servicio del Ministerio a que

hubiera lugar.

Asistir al Ministerio en las negociaciones o0 controversias nacionales o

internacionales, que requieran de aclaratorias o acciones juridicas.

Emitir dictAmenes juridicos y resoluciones de los recursos sometidos a

su consideracion.

Actuar como organo de enlace del Ministerio, con la Procuraduria
General de la Republica y con las Consultorias Juridicas de los

Ministerios y demas organos y entes publicos.

Asesorar y revisar legalmente a todos los procesos de contratacion
publica y de adjudicacion de bienes, obras y servicios; con el propdsito

de elaborar y formalizar los contratos resultantes de estos procesos.

Asesorar en materia laboral a la Oficina de Recursos Humanos, con el
propésito de garantizar que todos los procesos concernientes al
manejo del personal se ejecuten bajo el marco legal vigente.
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Direccion General de Comunicaciones Presidenciales.
La Direccion General de Comunicaciones Presidenciales constituye la unidad

administrativa con las siguientes atribuciones:

e Asistir al ministro del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién en el desarrollo de politicas, estrategias y planes que

guien las acciones inherentes a las comunicaciones presidenciales.

« Dirigir la cobertura de la agenda del Presidente y la convocatoria a los
medios de comunicacion del Estado, privados, nacionales e

internacionales, previa coordinacion con el Despacho del Presidente.

« Planificar, coordinar y supervisar, bajo lineamientos del Ministro(a) del
Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién, los equipos
periodisticos de los organismos adscritos al Ministerio del Poder
Popular para la Comunicacién y la Informacién que daran cobertura a
las actividades publicas y privadas del Presidente de la Republica,

durante sus giras nacionales e internacionales.

o Garantizar la cobertura y divulgacion para television, prensa escrita,
radio, fotografia e Internet, de las actividades del Presidente de la
Republica.

o Dirigir la preproduccion, produccion y postproduccion, para television,
prensa escrita, radio, fotografia e Internet, de las actividades

presidenciales.

« Establecer mediante planes, la cobertura y divulgacién para television,
prensa escrita, radio, fotografia e internet de las actividades del

Presidente de la Republica.

e Coordinar con la Oficina de Administracién y Finanzas del Ministerio y

con los entes correspondientes, la logistica, requerimientos técnicos y
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econdmicos necesarios que garanticen la cobertura de las actividades
presidenciales.

o Dirigir la produccion del material audiovisual e impreso destinado a la

divulgacion y promocion de la gestion presidencial.

e Archivar y preservar el material fotografico, audiovisual e impreso
derivado de la agenda del Presidente de la Republica que sera
resguardado por la Unidad de Documentacion, procesamiento y

analisis de datos.

e Recibir y canalizar las solicitudes de entrevistas de medios nacionales
e internacionales con el ciudadano Presidente de la Republica, a

través de la Direccion del Despacho de la Presidencia.

o Garantizar la cobertura y divulgacion, para television, prensa escrita,
radio y fotografia, acerca de las decisiones de Gobierno emanadas del
Consejo de Ministros.

o Garantizar la cobertura y divulgacion, para television, prensa escrita,
radio y fotografia, de las declaraciones y/o actividades de los ministros

o autoridades integrantes del Gabinete Ejecutivo.

« Dar cobertura, segun instrucciones del Ministro para la Comunicacion
y la Informacion, a las Misiones y demas planes sociales que ejecute

el Gobierno Nacional.

Auditoria Interna.
Representa la unidad administrativa facultada para ejercer las siguientes

atribuciones:

o Dirigir la realizacion de auditorias, inspecciones, fiscalizaciones,
examenes, estudios, andlisis e investigaciones, para determinar el
costo de los servicios publicos, los resultados de la accién y procesos

administrativos y en general, la eficacia con que opera el Ministerio.
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Evaluar el sistema de control del Ministerio, y sus entes adscritos,
proponiendo recomendaciones para mejorar y aumentar la efectividad

y eficacia de la gestion administrativa.

Realizar seguimiento al plan de acciones correctivas implementado
por el Ministerio, con la finalidad de que se cumplan las
recomendaciones contenidas en los informes de auditoria o de

cualquier actividad de control.

Vigilar el cumplimiento de las normas, procedimientos, técnicas y
métodos de control interno implantados en el Ministerio, y entes
adscritos, asi como el acatamiento de las recomendaciones

contenidas en los informes de auditoria.
Elaborar el Plan Anual de Actividades.

Realizar el examen posterior de los programas, proyectos u
operaciones, para determinar el cumplimiento de objetivos y metas,
con criterios de eficiencia, eficacia, economia y calidad del

desempeiio.

Mantener enlace y coordinacion permanente con los érganos rectores

de control.

Ordenar de oficio, a solicitud del Ministerio, o de la Contraloria General
de la Republica, auditorias administrativas, financieras, inspecciones,
fiscalizaciones, verificaciones e investigaciones, dentro del ambito de
su competencia y en general, ejercer el control de la legalidad

econdmico-administrativo de las actuaciones del Ministerio.

Efectuar el examen selectivo o exhaustivo, asi como la calificacion y
declaratoria de fenecimientos de las cuentas de ingresos, gastos y
bienes del Ministerio y sus entes adscritos, de conformidad con la
normativa legal aplicable.
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Verificar, de conformidad con la normativa aplicable, la exactitud de
las actas de entrega que corresponde a las maximas autoridades
jerarquicas y a todo funcionario, empleado o responsable de oficinas o

dependencias.

Iniciar, sustanciar y decidir, de conformidad con la Ley Orgéanica de la
Contraloria General de la Republica y del Sistema Nacional de Control
Fiscal, y su Reglamento, el procedimiento administrativo para
determinacion de responsabilidades administrativas, formulacion de

reparos e imposicion de multas.

Participar a la Contraloria General de la Republica, el inicio de las
investigaciones y  procedimientos administrativos para la

determinacion de responsabilidades que ordene.

Notificar a los interesados, segun lo previsto en la Ley Organica de
Procedimientos Administrativos, sobre la apertura del procedimiento

administrativo para la determinacion de responsabilidades.

Remitir a la Contraloria General de la Republica, las actuaciones
practicadas en el marco del ejercicio de las funciones del control o de
las potestades de investigacion, cuando existan elementos de
conviccibn o pruebas que puedan dar lugar a declaratoria de
responsabilidad administrativa, formulacién de reparo o imposicion de

multas a funcionarios de alto nivel del Ministerio.

Consignar ante el Ministerio Publico, las actuaciones practicadas en el
marco del ejercicio de las funciones de control, de las potestades de
investigacion o de los procedimientos administrativos para la
determinacion de las responsabilidades, cuando existan indicios de
responsabilidad penal y/o civil, siempre que la responsabilidad civil no
pueda hacerse mediante la formulacién de reparo.
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Informar a la Contraloria General de la Republica, sobre las decisiones
recaidas en los procedimientos administrativos para la determinacion

de responsabilidades.

Examinar los registros y estados financieros para determinar su

pertinencia y confiabilidad.

Participar, cuando lo estime pertinente, con caracter de observador sin
derecho a voto, en los procedimientos de contratacion promovidos por

el ente u organismo sujeto a control.

Recibir las cauciones presentadas por los funcionarios encargados de
la administracion y liquidacion de ingresos o de la recepcion, custodia
y manejo de fondos o bienes publicos, antes de la toma de posesion

del cargo.

Oficina de Planificacion.

La Oficina de Planificaciéon es la unidad administrativa encargada de las

siguientes atribuciones:

Coordinar el disefio, asesoria, seguimiento y evaluacion del Plan
Estratégico Comunicacional de la Administracion Publica Nacional,
Plan Estratégico Institucional, Plan Operativo Anual y demas planes,
proyectos y requerimientos exigidos por ley al Ministerio del Poder
Popular para la Comunicacion y la Informacion, sus 6rganos y entes

adscritos.

Dirigir el disefio y seguimiento de la metodologia e instrumentacién

interna de planificacion a corto, mediano y largo plazo.

Coordinar con la Oficina de Presupuesto, y cada una de las unidades
organizativas, 6rganos y entes adscritos al Ministerio, las asignaciones
presupuestarias requeridas para la materializacion de los planes,

programas y proyectos del Organo.
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« Disefiar el sistema de control de gestion del Ministerio, con el fin de
medir el desempefio e impacto de sus politicas, planes y proyectos.

« Planificar, dirigir y controlar la evaluacion periodica de la organizacion
funcional y estructural del Ministerio, ajustandola a la dinamica del
entorno y al funcionamiento del mismo, bajo los lineamientos del

Ministerio del Poder Popular de Planificacion.

o Coordinar los estudios tendentes a la optimizacion de los procesos
administrativos y sustantivos ejecutados por las distintas

dependencias del Ministerio.

« Dirigir y controlar la elaboracion e implementacion de los Manuales de
Normas y Procedimientos de los procesos administrativos vy

sustantivos del Ministerio.

e Coordinar el desarrollo de los distintos formatos, formularios e
instructivos utilizados por las dependencias del Ministerio.

e Apoyar y asesorar a la Junta Ministerial en el disefio y formulacion de
las politicas del Ministerio, asi como someter a su consideracion lo

concerniente a planes y proyectos.

o Dirigir la consolidacion y administracion de Bases de Datos que
integren todas las estadisticas relacionadas con la gestion
comunicacional y, al mismo tiempo, acopien y suministren informacion

producida en el Ministerio y por otros entes u organismos.

Oficina de Presupuesto.
La Oficina de Presupuesto constituye la unidad administrativa encargada de

las siguientes atribuciones:
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Planificar y controlar la formulacién del Proyecto de Presupuesto
Anual del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la

Informacidn, basandose en los lineamientos del Plan Operativo Anual.

Consolidar la informacion presupuestaria de los Recursos Humanos,
materiales y financieros para la formulacibn del Proyecto de
Presupuesto del Ministerio, sus 6rganos y entes adscritos.

Asesorar a las distintas dependencias del Ministerio sobre la
distribucion del presupuesto segun la normativa legal vigente en la

materia.

Coordinar con la Oficina de Planificacion, y con cada una de las areas
operativas, las asignaciones presupuestarias requeridas para la

materializacion del Plan Operativo Anual del Ministerio.

Evaluar las necesidades de recursos presupuestarios no previstos,
recomendar y coordinar la tramitacion de las modificaciones
necesarias para solventar las insuficiencias presentadas en el

Ministerio, los 6rganos y entes adscritos a éste.

Tramitar con los organismos correspondientes, los traslados internos o

externos de las partidas presupuestarias.

Efectuar el seguimiento periddico, conjuntamente con la Oficina de
Planificacion, de las ejecuciones fisico financieras del presupuesto de
gastos del Ministerio y de los organismos adscritos a éste y plantear

los correctivos para el logro de las metas programadas.

Organizar el suministro de informacién de la ejecucién presupuestaria
del Ministerio y los entes adscritos, ante los organismos

correspondientes.
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Oficina de Tecnologia.

Constituye la unidad administrativa que ejecuta las siguientes funciones:

o Establecer lineamientos y estrategias para el disefio, implantacion y
mantenimiento de la infraestructura informatica (hardware y software)
gue da soporte a las operaciones del Ministerio y sus entes adscritos,
garantizando que ésta se adapte a las exigencias legales y a los

cambios tecnoldgicos del entorno.

e Asegurar la ejecucion e implantacion de protocolos y procedimientos
necesarios para mantener una politica segura de respaldo de la

informacion

o Planificar, dirigir y controlar el soporte técnico prestado a todas las
dependencias del Ministerio, en el manejo de los sistemas
automatizados implantados y en los equipos informaticos y de

telefonia.

o Establecer lineamientos correspondientes a la administracion,
evaluacion y control de los sistemas automatizados implantados y en
los equipos informéticos inherentes al Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacioén y la Informacion.

o Dirigir y controlar el desarrollo, instalacion e implementacion de
sistemas y aplicaciones desarrolladas internamente, asi como los
adquiridos, garantizando su adecuacion a los estandares de disefio y
operacion establecidos por el Ministerio.

« Dirigir el proceso de implementacion y entrenamiento a los usuarios de
los sistemas desarrollados en el Ministerio o de aquellos adquiridos a

terceros.

« Evaluar, dirigir y controlar el desarrollo de la Intranet.
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Disefiar, coordinar y supervisar los estandares establecidos para la
operacion y resguardo de los equipos de computacion, acceso,
politicas de respaldo, seguridad de la informacién y normas generales

de seguridad informética.

Disefiar, implantar, administrar, mantener y monitorear los sistemas de
comunicacion satelital inherentes al Ministerio del Poder Popular para

la Comunicacion y la Informacion y sus entes adscritos.

Disefiar, implantar, administrar, mantener y monitorear los sistemas de
telefonia fija asi como interactuar con los proveedores de estos

servicios.

Dirigir el disefio, implantacion, mantenimiento, administracion y
monitoreo de los sistemas y enlaces para la conexion a Internet del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion y

sus entes adscritos.

Dirigir el disefio, implantacidon, mantenimiento y monitoreo de la
plataforma de red interna y externa (Hardware y Software) asi como
los servidores y servicios que soportan la gestion del Ministerio del
Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion y sus entes

adscritos.

Disefar, dirigir, controlar, administrar los sistemas necesarios para
asegurar la integridad de la informacion digital y de la red interna del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion y

sus entes adscritos.

Dirigir la implantacion y ejecucion de protocolos y procedimientos para
realizar el analisis forense correspondiente en caso de alguna

eventualidad.

Asegurar la ejecucion e implantacion de protocolos y procedimientos

necesarios para mantener una buena politica de respaldo de la
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informacion digital del Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

o Planificar, dirigir y controlar el contenido de la pagina web del

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

« Dirigir y supervisar la pauta de trabajo del contenido y desarrollo de la

pagina web.

Oficina de Administracion y Finanzas.

La Oficina de Administracion y Finanzas, constituye la unidad administrativa
integrada por las Direcciones de Compras, Administracion, Archivo General y
Servicios Generales. En este sentido, tendra a su cargo, las siguientes

atribuciones:

« Dirigir el manejo de los recursos financieros asignados al Ministerio de
manera adecuada y transparente, con fundamento en los principios de
honestidad, participacion, eficiencia, eficacia, legalidad vy

responsabilidad.

o Disefiar estrategias para la planificacion, direccién, coordinacion,
control y adquisicién de los bienes, materiales y servicios requeridos
por el Ministerio.

o Definir lineamientos para la recepcion, registro, clasificacion y
distribucion de la correspondencia interna y externa del Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.

o Establecer las directrices para el control de programas de
mantenimiento de las instalaciones, bienes y equipos del Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

o Planificar y brindar asesoria sobre la custodia, organizacién y
administracion de los archivos de documentos oficiales, bibliogréaficos,
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audiovisuales e impresos del Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

Dirigir y coordinar las politicas y acciones de seguridad orientadas a
resguardar la integridad fisica de las personas y el patrimonio del
MIPPCI.

Coordinar con la Comision de Contrataciones Publicas, la elaboracion
de la Programacion Anual de Contrataciones del Ministerio y sus entes

adscritos.

Dirigir, coordinar, ejecutar, controlar y supervisar las actividades

administrativas referidas a las adquisiciones y compras del Ministerio.

Dirigir, coordinar, ejecutar, controlar y supervisar las actividades

administrativas contables y financieras del Ministerio.

Coordinar la ejecuciéon financiera del presupuesto del Ministerio y
elaborar los registros correspondientes, en coordinacion con las otras

unidades administrativas correspondientes.

Dictar lineamientos para la correcta administracion de los bienes
nacionales del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, de acuerdo con las normas establecidas por la

Contraloria General de la Republica.

Ejecutar y supervisar que las operaciones administrativas del
Ministerio se rijan por las normas generales de contabilidad dictadas
por la Contraloria General de la Republica y siguiendo las normas y
metodologias establecidas por la Oficina Nacional de Contabilidad

Publica.

Dictar lineamientos para la tramitacion de las solicitudes de viaticos y
pasajes aéreos y maritimos realizadas por las distintas unidades de la

institucion.
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Despacho del(la) Viceministro(a) de Estrategia Comunicacional.
El Despacho del Viceministro de Estrategia Comunicacional, esta integrado
por tres Direcciones Generales; a saber: Estrategia Comunicacional, Difusion

y Publicidad, y Prensa y tendra como funciones generales las siguientes:

« Dirigir el andlisis de las tendencias comunicacionales de la opinion

publica, asi como de los medios de comunicacion.

« Planificar, coordinar y supervisar el disefio de politicas, lineamientos y

estrategias de comunicacion, informacion y publicidad del Estado.

« Dirigir el disefio de las politicas, estrategias y planes en materia de
comunicacion, informacion, publicidad, propaganda y promocion de la
gestion gubernamental, fortaleciendo y consolidando, asi, la gestion

comunicacional del Estado.

« Dirigir el disefio, instrumentacion y creacion del material publicitario
audiovisual e impreso, asi como las campafias publicitarias
desarrolladas por el Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

o Establecer los lineamientos para llevar a cabo el proceso de
investigacién que realice el Ministerio, asi como para la cobertura de
actividades de noticias diarias que realicen los titulares de la
institucion.

e Las competencias comunes atribuidas a los despachos de
Viceministros en el articulo 84 de la Ley Orgéanica de la Administracion

Publica y demas instrumentos legales que correspondan.

Direccion General de Estrategia.
La Direccién General de Estrategia Comunicacional estara integrada por dos

direcciones, la Direccion de Analisis del Entorno y la Direccién de Disefio de
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Estrategias. Asi, es la unidad administrativa que ejerce las siguientes

competencias:

« Definir los lineamientos centrales y metodoldgicos para el analisis del
contenido de los medios impresos, audiovisuales y electronicos,
nacionales e internacionales para registrar, evaluar, y procesar la
informacion relativa a la gestion del Estado y la Administracion Publica

Nacional.

« Dirigir la realizacion del analisis de las tendencias de opinion publica
nacional e internacional, relacionadas con el impacto de las politicas
publicas del Ejecutivo Nacional y demas aspectos vinculados con la

Gestion Gubernamental.

o Realizar los prondsticos y estrategias comunicacionales en el ambito
politico, econémico y social, determinando los diferentes factores y

actores involucrados en su desarrollo.

o Definir lineamientos para la realizacion de  estrategias

comunicacionales del Ejecutivo Nacional.

« Establecer enlaces con las Oficinas analogas de los Ministerios, sus
entes adscritos u otras instituciones del Estado, con el objetivo de

aunar esfuerzos para efectuar el analisis comunicacional.

« Dirigir el andlisis cualitativo y cuantitativo de los indicadores de gestion
publica, sondeos de opinion, encuestas, entre otros; relacionados con

la imagen, gestion de Gobierno y proceso politico.

o Coordinar la emisién de estrategias oportunas sobre escenarios que
ameritan una respuesta comunicacional proactiva, a nivel nacional e

internacional, por parte de los miembros del Ejecutivo Nacional.

e Apoyar con insumos informativos, andlisis e informes al Despacho
Presidencial y Casa Militar, para satisfacer demandas puntuales

emanadas de estos entes.
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Apoyar en el suministro de estrategias comunicacionales o
recomendaciones para ser incorporadas en la orientacion informativa

nacional e internacional diaria.

Trabajar interdisciplinariamente con la Direccion General de
Comunicacion Internacional, en el analisis de los escenarios
informativos, tendencias de los medios internacionales, perfiles de

actores y la sistematizacion de la cobertura mediatica internacional.

Evaluar y realizar encuentros nacionales e internacionales para

proyectar tendencias de los medios de comunicacion.

Establecer con las diferentes unidades operativas del Ministerio, los
lineamientos y estrategias en materia de analisis del entorno;
cobertura 'y divulgacion informativa; promocion, publicidad,
propaganda; gestion de los medios de comunicacioén; y funcionamiento
de las oficinas de prensa de la Administracion Publica Nacional, previo
lineamiento emanado por el Viceministro de Estrategia

Comunicacional.

Disefar las politicas y estrategias comunicacionales informativas del

Estado venezolano en el &mbito nacional e internacional.

Programar, dirigir y controlar la ejecucion de estudios estadisticos que
puedan ofrecer informacion estratégica que facilite la definicion de

politicas y planes a seguir.

Coordinar con la Direccion de Archivo General, el registro del material

audiovisual e impreso que es monitoreado diariamente.

Direccion General de Difusion y Publicidad

La Direccion General de Difusién y Publicidad estara integrada por cuatro

(04) Direcciones de Linea. Estas son: Direccién de Audiovisuales, Direccion

de Publicaciones, Direccion de Pautas Publicitarias y Direccién Creativa. Asi,
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esta Direccibn General tendrd bajo su responsabilidad las siguientes

competencias:

o Dirigir y controlar la produccién, grabacién y edicion de material
audiovisual, tales como micros y videos, destinados a proyectar con

objetividad y claridad la gestién de la Administraciéon Publica Nacional.

o Coordinar las solicitudes de asesoria 0 apoyo para el desarrollo de
material audiovisual, impreso, publicaciones, escenografias vy
campafas publicitarias que promuevan la Gestion de la Administracion

Publica Nacional.

e Apoyar en la realizacion de cobertura de noticias y eventos publicos
de relevancia llevados a cabo por el Ministerio u otros organismos de

la Administracion Publica Nacional.

e Organizar y preservar la memoria audiovisual, gréfica y textual

producida por la gestion comunicacional.

« Elaborar y mantener actualizado el catalogo centralizado de materiales

informativos.

« Dirigir el establecimiento de politicas, herramientas e instrumentos de
normalizacion y estandarizacién de la imagen de la Administracion
Publica Nacional, tales como manuales de estilo, de uso, entre otros;
con el propésito de que estén enmarcados dentro de las politicas
comunicacionales establecidas por el Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacioén y la Informacion.

« Las demas funciones que le sefalen las leyes, reglamentos, decretos
y resoluciones en materia de su competencia, asi como aquellas que

le instruya o delegue el Viceministro o Viceministra.
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Direccion General de Prensa.
La Direccion General de Prensa, es la unidad administrativa responsable de

las siguientes competencias:

o Planificar, dirigir y controlar las investigaciones requeridas por el
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion,
con la finalidad de difundir la gestion y logros gubernamentales.

o Establecer los esquemas de presentacion de informacion objeto de
difusidn, con la finalidad de que su contenido se adecue al contexto
bajo el cual se solicita: articulos, comunicados, folletos, libros, entre
otros.

« Brindar apoyo en la investigacion de los temas a ser presentados en

los programas presidenciales y preparar las argumentaciones.

e Coordinar con la Direccidon General Comunicaciones Presidenciales, la

actualizacion de contenidos de la pagina web del Ministerio.

o Coordinar la cobertura diaria de las actividades que involucran al titular
del Despacho o al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion

y la Informacion.

e Apoyar al Ministro y Viceministros en la labor comunicacional de su
gestién, brindandoles asesoria, cuando asi lo requieran, en las

distintas actividades privadas y publicas por ellos desempefiadas.

o Coordinar el establecimiento de politicas para la normalizacion de la
imagen de la Administracion Publica Nacional, en sus paginas web,
con el propésito de que estén enmarcadas dentro de las politicas

comunicacionales establecidas por el Ministerio.

« Establecer las pautas de trabajo para definir el contenido de la pagina
web del Ministerio, asi como de otras paginas que estén bajo la
responsabilidad de la Direccion de Prensa.
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e Supervisar la actualizacion del contenido informativo de la pagina web

y la proyeccion del trabajo que se produce en el Ministerio.

o Coordinar la cobertura y el seguimiento de las actividades del Ministro
o Ministra del Poder Popular para la Comunicaciéon y la Informacion y
del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la

Informacion.

e Apoyar a la Direccion General de Comunicaciones Presidenciales en
la difusién de documentos, declaraciones, alocuciones, conferencias,

ruedas de prensa, entre otros, de la Presidencia de la Republica.

« Establecer las pautas de trabajo y metodologias a implementar para

realizacion de las investigaciones.

e Coordinar el apoyo en cuanto al desarrollo de la investigacion y
documentacion de temas a ser presentados en los programas

presidenciales.

e Apoyar la gestion de las Direcciones adscritas a cualquiera de los

Despachos de Viceministros cuando éstas asi lo requieran.

Despacho del(la) Viceministro(a) de Gestibn Comunicacional.

El Despacho del Viceministro de Gestion Comunicacional, agrupa a todas las
unidades que conforman el brazo ejecutor de la Gestion Comunicacional del
Ministerio, desde aqui debe efectuarse la direccion de los Medios de
Comunicacion del Estado, la coordinacion con los Medios Privados,
Alternativos, Comunitarios y Organizaciones Sociales, Organismos No
Gubernamentales, Nacionales e Internacionales, asi como con los
Organismos y Entes de la Administracion Publica. Estara integrado por cinco
(05) Direcciones Generales: Comunicacion Internacional; Comunicacion

Nacional;, Relaciones Interinstitucionales; Responsabilidad Social vy
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Produccion Nacional Independiente; y Medios Alternativos, Comunitarios y
Organizaciones Sociales. Este despacho tendra como funciones:

e Asistir al Ministro o Ministra para la Comunicacion y la Informacion en
el desarrollo de politicas, estrategias y planes comunicacionales que

deben guiar la accién de los entes adscritos al Ministerio.

« Dirigir la ejecucion de las politicas comunicacionales, destinadas al
fortalecimiento de las relaciones con los organismos gubernamentales,
medios de comunicacion, organizaciones sociales y demas
instituciones que permitan el eficaz ejercicio de la gestion

comunicacional del Estado.

e Coordinar con la Comision Nacional de Telecomunicaciones, los
asuntos inherentes a la regulacibn del sector de |las

Telecomunicaciones.

« Definir, con los medios de comunicacion del Estado, la ejecucion de
las politicas, estrategias y planes establecidos por el Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

« Dirigir la participacion, difusién y cobertura de la gestion de Gobierno,
en los medios de Comunicacion Alternativos, Comunitarios,

Organizaciones no Gubernamentales u otras Organizaciones.

o Definir las politicas y estrategias necesarias para promover el
desarrollo y fortalecimiento de las corresponsalias nacionales y

extranjeras de los medios de comunicacion del Estado.

o Administrar los medios y espacios necesarios para garantizar la
integracion y articulacion de los 6rganos y entes de la administracion
publica, cuando se requiera del concurso de éstos en la formulacion,

ejecucion y operacién de las campafas informativas y publicitarias.

e Administrar y ordenar los espacios gratuitos que deben asignar los

prestadores de servicios de radio y television para la transmision de
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mensajes institucionales, educativos, culturales y de interés publico,
de acuerdo con lo establecido en la Ley de Responsabilidad Social en

Radio, Television y Medios Electronicos.

o Participar en las instancias que establece la Ley de Responsabilidad

Social en Radio, Television y Medios Electrénicos.

« Establecer politicas y acciones destinadas a la promocion y desarrollo
de la Produccién Nacional Independiente de radio y television, y
demas atribuciones que sefala la Ley de Responsabilidad Social en

Radio, Television y Medios Electronicos.

o Impulsar la consolidacion del Sistema de Comunicacion e Informacion

de la Administracion Publica Nacional.
e Impulsar la constitucion de redes de intercambio informativo.

« Conducir, mantener y promover las relaciones con las universidades,
centros de estudios, academias, gremios 0 representaciones
sindicales, profesionales y empresariales vinculadas con la

comunicacion e informacion.

e Las competencias comunes atribuidas a los despachos de
Viceministros en el articulo 84 de la Ley Orgéanica de la Administracion
Publica y demas instrumentos legales que correspondan.

Direccion General de Comunicacion Nacional.
La Direccion General de Comunicacién Nacional representa la unidad
administrativa que tiene bajo su responsabilidad las siguientes atribuciones:

o Ejecutar las politicas y estrategias comunicacionales del Estado
venezolano en el ambito nacional y regional, establecidas por el

Ministerio.
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Coordinar la implementacién del Plan de Vocerias en las distintas
instancias de la Administracion Publica Nacional, para consolidar la

imagen corporativa del Gobierno Bolivariano.

Supervisar la implementacion del Plan de Vocerias en las diferentes

Instancias de Gobierno y en los medios nacionales privados

Fomentar la produccién de noticias positivas en las instituciones de la
Administracion Publica Nacional garantizando espacios informativos
en medios de comunicacion oficiales y privados con cobertura

nacional, regional y local.

Estudiar e identificar las tendencias informativas y politicas editoriales

de los medios privados con cobertura nacional y regional.

Consolidar alianzas  estratégicas de trabajo  informativo-
comunicacional con los medios privados, con cobertura nacional y
regional; asi como, también, con las agencias de noticias privadas,

con el objeto de generar matrices de opinion favorables.

Implantar una linea de seguimiento y evaluacion de la relacion del

Ministerio con los Medios Privados de cobertura nacional y regional.

Articular estrategias con los departamentos de Prensa de las distintas
instancias descentralizadas, gobiernos regionales y locales, las

politicas informativas y comunicacionales dictadas por el Ministerio.

Establecer mecanismos de evaluacion de medios privados, con
cobertura nacional y regional, para determinar el impacto en la opinién
publica, nacional y regional, de la produccién informativa de la Gestion

de Gobierno.

Prestar apoyo en la coordinacion de los actos previstos por la
Direccion General de Prensa Presidencial, correspondiente a las
actividades del Jefe de Estado.
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e Coordinar encuentros 0 mesas técnicas con instituciones

gubernamentales para coordinar las labores propias,

promocionar la obra del Gobierno Bolivariano de Venezuela.

para

e Atencion a la demanda de informacion de los prestadores de servicio y

empresas periodisticas privadas.

Direccion General de Comunicacion Internacional.

Corresponden a esta unidad administrativa, las siguientes atribuciones:

o Ejecutar politicas y estrategias dirigidas a fortalecer las relaciones con

los medios de comunicacion, corresponsales y grupos de interés en el

extranjero, en coordinaciéon con el Despacho del Viceministro de

Estrategia Comunicacional.

« Promover la gestion y agenda del Estado en el ambito internacional, a

través de la difusion de informacion digital (envio diario de noticias y

boletines semanales), organizacion de paseos tiristicos y visitas a los

proyectos bandera, rueda de prensa, planes de voceria, etc.

e Coordinar con la Direccion General de Comunicaciones

Presidenciales, asi como con las Oficinas de Prensa o de

Comunicacion de la Administracion Publica Nacional, la tramitaciéon de

solicitudes de entrevistas de periodistas internacionales vy

corresponsales extranjeros con el Presidente de la Republica,

Ministros y otros voceros claves del Gobierno.

o Desarrollar relaciones con medios, corresponsales, organizaciones

sociales, instituciones publicas y privadas del ambito internacional.

o Cooperar con los organismos de la Administracion Publica Nacional y

entes analogos internacionales en el disefio y ejecucion de planes de

difusiéon internacional.
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o Coordinar la elaboracion de una base de datos sobre instituciones,
medios, periodistas y grupos de interés, en el ambito internacional.

e Apoyar las giras presidenciales en la organizacién de actividades con

la prensa internacional.

e Apoyar a los organismos de la Administracion Publica Nacional en la

organizacion de actividades con la prensa internacional.

o Acreditar a los corresponsales extranjeros y apoyar los procesos de
acreditacion de periodistas internacionales en los eventos bilaterales o

multilaterales que se desarrollen en el pais.
« Elaborary ejecutar planes de voceria internacional.

e Asesorar a la Administracion Publica Nacional sobre acciones

informativas internacionales.

o Coordinar acciones con las Oficinas de Prensa de las Embajadas y

Consulados venezolanos en el exterior.

o Establecer y promover relaciones estratégicas con medios
internacionales y factores de apoyo en el ambito internacional para la

creacion de redes de difusion y respuesta informativa.

« Dirigir la traduccion de informacion de interés para la difusion o uso

interno del Ministerio.

o Desarrollar perfiles de cobertura de periodistas y medios

internacionales.

Direccion General de Medios Oficiales y OIR.

Constituye la unidad administrativa responsable de las siguientes funciones:

e Actuar como 6rgano de comunicacion y enlace entre el Ministerio y

sus entes adscritos, en materia de comunicacion.
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o Coordinar, dirigir y supervisar las estrategias comunicacionales de los
entes adscritos, con miras a desarrollar una politica comunicacional

eficiente.

e Asesorar y coordinar con los entes adscritos la elaboracion de los

planes de medios.

« Controlar y supervisar la ejecucion de las pautas suministradas a los

medios oficiales.

o Propiciar el intercambio informativo estableciendo y fortaleciendo la
red de comunicacion entre los diferentes entes adscritos, impulsando

la informacién veraz y la difusion de la gestion del Gobierno.

o Coordinar con las diferentes direcciones regionales del Despacho del
Viceministro o Viceministra de Gestion Comunicacional, el desarrollo

de las propuestas comunicacionales.

« Fortalecer las redes informativas nacionales para garantizar la difusion
y promocion de la gestion de Gobierno, consolidando la presencia
institucional y efectiva en todas las regiones, en el marco de la

participacion plural y protagonica.

o Consolidar la democratizacion de la informacién a través de la
coordinacion institucional con las corresponsalias nacionales, para la
difusién de los aspectos noticiosos mas relevantes suscitados en el

territorio nacional.

Direccion General de Medios de Comunicacién Alternativos y Comunitarios.

Le corresponden a esta unidad administrativa, las siguientes funciones:

o Planificar y ejecutar las politicas y estrategias emanadas por el
Ministerio, dirigidas a la promocién y fortalecimiento de los medios de

comunicacioén alternativos y comunitarios.
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Coordinar con las instituciones del Estado, la integracion y ejecucion
de las politicas emanadas por el Ministerio en materia de
comunicacion alternativa y comunitaria, asi como en la articulacion de

programas y proyectos relacionados con este sector.

Establecer enlaces permanentes y el acompafiamiento social con los
Medios de Comunicacion Alternativos y Comunitarios, con el propdsito

de impulsar su integracion en redes sociales.

Establecer un registro sistematico y administrar la base de datos de
los medios alternativos y comunitarios, asi como promover
instrumentos de investigacion y diagnéstico sobre el movimiento de la

comunicacioén alternativa y comunitaria.

Desarrollar actividades orientadas a la formacion y capacitacion
integral y técnica de los medios de comunicacién alternativos y

comunitarios.

Organizar eventos, tales como: Foros, talleres, conferencias,
conversatorios, congresos, asambleas y encuentros en el ambito
nacional, regional, local y comunitario sobre temas transversales de la

comunicacioén alternativa, comunitaria y popular.

Asesorar y asistir a los medios de Comunicacion Alternativos,
Comunitarios y Organizaciones Sociales, para asegurar que Su
actuacion se ajuste al marco juridico establecido y a las exigencias y

demandas de las comunidades a las que pertenecen.

Articular con los entes gubernamentales para el impulso de las
iniciativas de los Medios Alternativos, Comunitarios y las
Organizaciones Sociales, dirigidas a estimular el desarrollo de

programas sociales.

Impulsar, con los Medios de Comunicacion Alternativos vy

Comunitarios, el disefio y ejecucion de estrategias, con el objetivo de
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promover la pluralidad, el equilibrio informativo, la intermediacion

social y la participacion ciudadana.

Difundir hacia los Medios de Comunicacion Alternativos, Comunitarios
y Organizaciones Sociales, las politicas, estrategias y planes
establecidos por el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion
y la Informacién, a fin de promover la gestion y obra del Gobierno

nacional.

Coordinar la remision de notas de prensa, informacion de interés
nacional para los medios de comunicacion alternativos, comunitarios y

para las organizaciones sociales.

Fomentar estrategias relacionadas con la produccion de contenidos,
que serviran a los Medios Alternativos y Comunitarios, de insumo en

Su programacion y mensajes.

Promover la cobertura informativa de eventos oficiales, por parte de

los Medios Alternativos y Comunitarios.

Acreditar a los Medios Alternativos y Comunitarios y ofrecerles apoyo

informativo permanente.

Apoyar y promover estrategias de sostenibilidad de los Medios
Alternativos y Comunitarios, asi como el otorgamiento de pautas o

patrocinios publicitarios al sector.

Desarrollar y promover proyectos y programas de adecuacion y

modernizacién tecnoldgica de los Medios Alternativos y Comunitarios.

Coordinar con el equipo de las Oficinas de Informacion Regional (OIR)
del Ministerio, los procesos y actividades concernientes a las
funciones de la Direccion General de Medios Alternativos vy

Comunitarios, en cada una de las regiones.
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Establecer relaciones con universidades y demas centros de
formacion e investigacion vinculados con la comunicacion alternativa y
comunitaria para coadyuvar en acciones tendientes a la cualificacion

de este importante sector.

Promover el intercambio de experiencias de comunicacion alternativa,
comunitaria y popular con colectivos y organizaciones afines en el

ambito internacional.

Evaluar y apoyar las diferentes solicitudes de apoyo y proyectos
presentados por los medios alternativos, comunitarios y las

organizaciones sociales.

Direccion General de Responsabilidad Social y Produccion Nacional

Independiente.

La Direccion General de Responsabilidad Social, es la unidad administrativa

responsable de las siguientes competencias:

Velar por el cumplimiento y fortalecimiento de los objetivos
establecidos en la Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television
y Medios Electrénicos.

Ejecutar las politicas y estrategias emanadas por el Ministerio,
dirigidas a la promocion de la responsabilidad social de los
prestadores de servicio de radio y television, estimulo y fortalecimiento

de la industria nacional independiente en radio y television.

Ejecutar las politicas para el fomento de producciones nacionales y
programas especialmente dirigidos a nifios, niflas y adolescentes, en
el ambito de aplicacion de la Ley de Responsabilidad Social en Radio,

Television y Medios Electrénicos.

Fomentar la educacion para la percepcion critica de los mensajes

difundidos por los servicios de radio y television.

62



Fomentar politicas para promover la investigacion relacionada con la
comunicacioén y difusion de mensajes a través de los servicios de radio

y television.

Administrar los espacios destinados a la transmision de los mensajes
gue sefala la Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y
Medios Electrénicos, determinando los horarios, medios vy

temporalidad.
Administrar el registro de Productores Nacionales Independientes.

Disefar y ejecutar las politicas de financiamiento para los Productores
Nacionales Independientes.

Disefiar y organizar, con el apoyo de las distintas unidades
organizativas del Ministerio, campafias informativas y educativas
sobre la aplicacion de la Ley de Responsabilidad Social en Radio,
Television y Medios Electrénicos.

Desarrollar mecanismos o actividades orientadas a la capacitacion de
los Productores Nacionales Independientes para el mejoramiento

profesional de ese sector.

Organizar foros, talleres y encuentros informativos en el ambito
nacional y regional sobre el tema de responsabilidad social de los

medios radiales y televisivos y Produccion Nacional Independiente.

Coordinar con el equipo de las Oficinas de Informacion Regional (OIR)
del MIPPCI, los procesos y actividades concernientes a las funciones
de la Direccion General de Responsabilidad Social y Produccion

Nacional Independiente, en cada una de las regiones.

Organizacion y manejo del Centro Endogeno de Produccion Nacional

Independiente.

63



e Coordinacién de los talleres de capacitacion a los Productores
Nacionales Independientes. Promocion y eventos.

Direccion General de Relaciones Interinstitucionales
La Direccion General de Relaciones Interinstitucionales, es la unidad

administrativa responsable de las siguientes competencias

e Promover la divulgacion de la gestion comunicacional de los

organismos del Estado a través de sus representantes oficiales.

e Difundir 'y realizar el seguimiento de los lineamientos

comunicacionales del Gobhierno Nacional.

« Crear mecanismos interinstitucionales de enlaces, promocion y

difusién de una red de informacioén gubernamental.

« Servir de enlace entre los Ministerios y entes, y las dependencias del
MIPPCI, a fin de canalizar el apoyo que requieren los entes de la

Administracion Publica Nacional.

e Impulsar la voceria oficial, alterna a través de las Direcciones de

Comunicacion e Informacion de las instituciones publicas.

e Coordinar la regulaciéon de la gestion informativa, divulgativa y
publicitaria del Gobierno nacional.

« Establecer y mantener un estrecho contacto para consolidar una base
de datos de los directivos de la Administracion Publica Nacional y de

los directores/jefes de instituciones y de prensa.

o« Crear mecanismos interinstitucionales de enlaces, promocion y
difusion para el mantenimiento de una red de informacion

gubernamental con las gobernaciones y alcaldias.
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Servir de enlace entre las gobernaciones, alcaldias y municipios y las
dependencias del Ministerio, canalizando las diferentes demandas que

éstos requieran.

Impulsar la voceria oficial, a través de las Direcciones de

Comunicacion e Informacion de las instituciones regionales.

Desarrollar un analisis de la Gestion Comunicacional de los entes
descentralizados mediante los informes de evaluacion elaborada por

las areas de comunicacion e informacion de las instituciones.

Coordinar la relacion entre las dependencias del Despacho de
Viceministro de Gestion Comunicacional, con los departamentos de

prensa de las gobernaciones y alcaldias.

Dirigir el apoyo en materia protocolar de los eventos organizados por

el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

Garantizar el adecuado uso de la imagen publica del Ministerio en

eventos de caracter externo.
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1.3 Estructura Organizativa

Estructura modificada por el MPPD al Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacidn, en relacion con el cambio de denominacion
de la Oficina de Gestion Interna por la Oficina de administracion y finanzas
[a separacion de la Oficina de planificacion y Presupuesto.
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1.4 Marco Normativo.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion fue

creado por el Presidente de la Republica a través del Decreto N° 1928, de

fecha 19 de agosto de 2002, mediante el cual, dicta la Reforma del Decreto

sobre la Organizacion y Funcionamiento de la Administracion Publica

Central, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 37509 de fecha 20 de agosto de 2002.

Base legal aplicable:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, publicada en
la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.908
Extraordinario, del 19 de febrero de 2009, la cual incluye la Enmienda
N° 1, aprobada por el pueblo soberano, mediante Referendo
Constitucional del 15 de febrero de 2009.

Ley de Reforma de la Ley Organica de la Contraloria General de la
Republica y del Sistema Nacional de Control Fiscal, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.013
Extraordinario, del 23 de diciembre de 2010, que tiene por objeto
regular las funciones de la Contraloria General de la Republica, el
Sistema Nacional de Control Fiscal y la participacion de los
ciudadanos en el ejercicio de la funcién contralora y que ademas
incorpora normas vinculadas con las competencias propias de

contabilidad publica.

Ley Orgéanica de Planificacion Publica y Popular, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011
Extraordinario, del 21 de diciembre de 2010, que tiene por objeto
desarrollar y fortalecer el Poder Popular, mediante el establecimiento
de los principios y normas que sobre la planificacion rigen a las ramas

del poder publico y las instancias del Poder Popular, asi como, la
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organizacion y funcionamiento de los 6rganos encargados de la

planificacion y coordinacion de politicas publicas.

Ley Organica del Poder Popular, publicada en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, del 21 de
diciembre de 2010, la cual tiene por objeto desarrollar y consolidar el
Poder Popular, generando condiciones objetivas a través de los
diversos medios de participacion y organizacion establecidos en la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, en la Ley y los

gue surjan de la iniciativa popular.

Ley Orgénica de la Contraloria Social, publicada en la Gaceta Oficial
de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, del
21 de diciembre de 2010, la cual tiene por objeto desarrollar y
fortalecer el Poder Popular, mediante el establecimiento de las
normas, mecanismos y condiciones para la promocién, desarrollo y
consolidacion de la Contraloria Social como medio de participacion y
de corresponsabilidad de los ciudadanos, las ciudadanas y sus
organizaciones sociales, mediante el ejercicio compartido, entre el
poder publico y el poder popular, de la funcibn de prevencion,
vigilancia, supervision y control de la gestion publica y comunitaria,
como de las actividades del sector privado que incidan en los

intereses colectivos o sociales.

Ley Organica de las Comunas, publicada en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, del 21 de
diciembre de 2010, la cual tiene por objeto desarrollar y fortalecer el
Poder Popular, estableciendo las normas que regulan la constitucion,
conformacién, organizacién y funcionamiento de la comuna, como
entidad local donde los ciudadanos y ciudadanas en el ejercicio del
poder popular, ejercen el pleno derecho de la soberania y desarrollan

la participacidon protagénica mediante formas de autogobierno para la
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edificacién del estado comunal, en el marco del Estado democrético y
social de derecho y justicia.

Ley Orgénica del Sistema Economico Comunal, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011
Extraordinario, del 21 de diciembre de 2010, la cual tiene por objeto
desarrollar y fortalecer el Poder Popular, estableciendo las normas,
principios y procedimientos para la creacién, funcionamiento y
desarrollo del sistema econdémico comunal, integrado por
organizaciones socio productivas bajo régimen de propiedad social
comunal, impulsadas por las instancias del poder popular, del poder
publico o por acuerdo entre ambos, para la produccién, distribucion,
intercambio y consumo de bienes y servicios, asi como de saberes y
conocimientos, en pro de satisfacer las necesidades colectivas y
reinvertir socialmente el excedente, mediante una planificacion

estratégica, democratica y participativa.

Ley Orgéanica de Creacion de la Comision Central de Planificacion,
publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 5.990 Extraordinario, del 29 de julio de 2010, que tiene
por objeto crear la Comision Central de Planificacién, de caracter
permanente, atendiendo a una vision de totalidad elaborada,
coordinara, consolidar4, hara seguimiento y evaluacion de los
lineamientos estratégicos, politicas y planes, atendiendo a lo dispuesto
en correspondencia con el Plan de Desarrollo Econémico Social de la
Nacion, estableciendo un marco normativo que permita la integracion
armonica de los principios de rango constitucional y legal, relativos a la
planificacion, organizacion, control y supervision de la Administracion

Publica.
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Ley Organica del Consejo Federal de Gobierno, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.963
Extraordinario, del 22 de febrero de 2010, la cual tiene por objeto
regular la organizacion y funcionamiento del Consejo Federal de
Gobierno, y en virtud de ello, y a fin de desarrollar las competencias
gue el texto constitucional le ha trazado, establecer los lineamientos
de la planificacion y coordinacion de las politicas y acciones
necesarias para el adecuado desarrollo regional. Igualmente, atiende
al establecimiento del régimen para la transferencia de las
competencias entre los entes territoriales, y las organizaciones

detentadoras de la soberania originaria del Estado.

Ley Organica del Poder Ciudadano, publicada en la Gaceta Oficial de
la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.310, del 25 de octubre
de 2001, la cual tiene por objeto desarrollar y fortalecer el Poder
Popular, mediante el establecimiento de los principios y normas que
sobre la planificacion rigen a las ramas del Poder Publico y las
instancias del Poder Popular, asi como, la organizacion vy
funcionamiento de los Organos encargados de la planificacion y

coordinacion de politicas publicas.

Ley Organica de Procedimientos Administrativos, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 2.818
Extraordinario, del 1° de julio de 1981, la cual tiene por objeto regular

los actos y procedimientos administrativos en el sector publico.

Ley Organica Procesal del Trabajo, publicada en la Gaceta Oficial de
la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.504, del 13 de agosto de
2002, que establece las normas y principios que orientan al

procedimiento laboral venezolano.

Ley de Reforma Parcial de la Ley de Contrataciones Publicas,

publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de

70



Venezuela N° 39.503, del 06 de septiembre de 2010, que tiene por
objeto regular la actividad del Estado para la adquisicion de bienes,
prestacion de servicios y ejecucion de obras, con la finalidad de
preservar el patrimonio publico, fortalecer la soberania, desarrollar la
capacidad productiva y asegurar la transparencia de las actuaciones
de los 6rganos y entes sujetos a la presente Ley, de manera de

coadyuvar al crecimiento sostenido y diversificado de la economia.

Ley Contra la Corrupcion, publicada en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.637 Extraordinario, del 07 de
abril de 2003, que tiene por objeto el establecimiento de normas que
rijan la conducta de las personas naturales, juridicas y los funcionarios
publicos, a los fines de salvaguardar el patrimonio publico y garantizar
el manejo adecuado y transparente de los recursos publicos.

Ley que establece el Impuesto al Valor Agregado (IVA), publicada en
la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 38.263,
del 1° de septiembre de 2005, que tiene por objeto gravar la
enajenacion de bienes muebles, la prestacion de servicios y la
importacion de bienes, segun se especifica en esta Ley, aplicable en
todo el territorio nacional, que deberan pagar las personas naturales o
juridicas, las comunidades, las sociedades irregulares o de hecho, los
consorcios y demas entes juridicos o econdmicos, publicos o privados,
gue en su condicién de importadores de bienes, habituales o no, de
fabricantes, productores, ensambladores, comerciantes y prestadores
de servicios independientes, realicen las actividades definidas como

hechos imponibles.

Ley sobre el Derecho de Autor, publicada en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 4.638 Extraordinario, del 1° de
octubre de 1993, que tiene por objeto tutelar los derechos de los

autores sobre las obras del ingenio de caracter creador, ya sea de
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indole literaria, cientifica o artistica, cualquiera sea su género, forma

de expresién, mérito o destino.

Ley del Estatuto de la Funcion Publica, publicada en la Gaceta Oficial
de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.522, del 06 de
septiembre de 2002, la cual rige las relaciones de empleo entre
funcionarios y funcionarias publicos y las distintas administraciones

publicas nacionales, estadales y municipales.

Cdodigo de Conducta de los Servidores Publicos, publicado en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 36.496,
del 15 de julio de 1998, que tiene por objeto fundamental normar la
conducta de los servidores publicos respecto a los principios éticos
gue han de regir el ejercicio de las funciones que desempefian en la

administracion publica nacional.

Decreto N° 5.879, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley de Reforma Parcial de la Ley Organica de
Aduanas, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana
de Venezuela N° 38.875, del 21 de febrero de 2008, la cual tiene por
objeto establecer los derechos y obligaciones de caracter aduanero, y
las relaciones juridicas derivadas de ellos, se regirdn por sus
disposiciones y su respectivo Reglamento, asi como por las normas
de naturaleza aduanera contenidas en los Tratados y Convenios
Internacionales ratificados por la Republica, en las obligaciones
comunitarias y en otros instrumentos juridicos vigentes, relacionados

con la materia.

Reglamento de la Ley Organica de Aduanas, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 4.273
Extraordinario, del 20 de mayo de 1991, la cual tiene por objeto
desarrollar toda la normativa sustantiva que regula la actividad

aduanera y los procedimientos administrativos que ella implica.
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Reglamento de la Ley Orgéanica del Trabajo, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 38.426, del 28 de
abril de 2006, que tiene por objeto regir las situaciones y relaciones
juridicas derivadas del trabajo como hecho social, en los términos
consagrados en la Ley Organica del Trabajo, de los Trabajadores y las

Trabajadoras.

Reglamento Parcial del Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley
Organica del Trabajo, de los Trabajadores y las Trabajadoras, sobre el
Tiempo de Trabajo, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 40.157, del 30 de abril de 2013, el cual
establece los tipos de jornadas laborales para los trabajadores y

trabajadoras.

Decreto N° 8.865, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley de Reforma Parcial de la Ley Orgéanica de la
Administracion Financiera del Sector Publico, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.955, del 29 de
junio de 2012, el cual tiene por objeto regular la administracion
financiera, el sistema de control interno del sector publico y los
aspectos referidos a la coordinacion macroecondmica, al Fondo de
Estabilizacion = Macroeconémica y al Fondo de Ahorro

Intergeneracional.

Decreto N° 8.938, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley Organica del Trabajo, los Trabajadores y las
Trabajadoras, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 6.076 Extraordinaria, del 07 de mayo de
2012, el cual tiene por objeto proteger el trabajo como un hecho social,
y garantizar los derechos de los trabajadores y de las trabajadoras,
creadores de la riqueza socialmente producida, y sujetos protagénicos
de los procesos de educacion y trabajo.
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Decreto N° 8.006, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley de Reforma Parcial de la Ley Organica de
Creacion de la Comision Central de Planificacion, publicado en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.604,
del 28 de enero de 2011, el cual tiene por objeto crear la Comision
Central de Planificacion, de caracter permanente, que atendiendo a
una vision de totalidad, elaborara, coordinara, consolidara, hara
seguimiento y evaluacion de lineamientos estratégicos, politicas y
planes en atencion a lo dispuesto en el Plan de Desarrollo Econémico
Social de la Nacion, estableciendo un marco normativo que permita la
integracion armonica de los principios de rango constitucional y legal
relativos a la planificacion, organizacion, control y supervision de la

Administracion Publica.

Decreto N° 6.286, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley de Reforma Parcial del Decreto con Fuerza de
Ley Orgéanica de la Procuraduria General de la Republica, publicado
en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N°
5.892 Extraordinario, del 31 de julio de 2008, el cual tiene por objeto
establecer las normas relativas a la competencia, organizacion y
funcionamiento de la Procuraduria General de la Republica; su
actuacion en la defensa de los derechos, bienes e intereses
patrimoniales de la Republica y en el ejercicio de su funcion
consultiva, asi como las normas generales sobre procedimientos

administrativos previos a las demandas contra la Republica.

Decreto N° 6.217, con Rango, Valor y Fuerza de Ley Orgéanica de la
Administracion Publica, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 5.890 Extraordinario, del 31 de julio de
2008, el cual establece principios y bases que rigen la organizacion y

funcionamiento de la Administracién Publica.

74



Decreto N° 9.051, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley sobre Acceso e Intercambio Electronico de
Datos, Informacion y Documentos entre los Organos y Entes del
Estado, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.945, del 15 de junio de 2012, el cual tiene por objeto
establecer las bases y principios que regira el acceso e intercambio
electronico de datos, informacion y documentos entre los organos y
entes del Estado, con el fin de garantizar la implementacién de un
estandar de interoperabilidad.

Decreto N° 9.041, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley Organica de Bienes Publicos, publicado en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.945,
del 15 de junio de 2012, el cual tiene por objeto establecer las normas
gue regulan el ambito, organizacion, atribuciones y funcionamiento del
Sistema de Bienes Publicos, como parte integral del Sistema de

Administracion Financiera del Estado.

Decreto N° 6.265, con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Simplificacién
de Tramites Administrativos, publicado en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.891 Extraordinario, del 31 de
julio de 2008, el cual tiene por objeto establecer los principios y bases
conforme a las cuales se simplificaran los tramites administrativos que

se realicen ante la Administracién Publica.

Decreto N° 1.509, con Rango, Valor y Fuerza de Ley de la Funcién
Publica Estadistica, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 37.231, del 09 de noviembre de 2001, el
cual tiene por objeto establecer el régimen juridico de la funcién
publica estadistica, potestad privativa del Estado Venezolano, la cual
debe ser ejercida con la finalidad de producir informacién y meta de

informacion estadistica, prestar el servicio de suministrarlas y
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promover su uso.

Decreto N° 8.865, mediante el cual se dicta el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley de Reforma Parcial de la Ley Organica de la
Administracion Financiera del Sector Publico, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.955, del 29 de
junio de 2012, el cual tiene por objeto regular la administracion
financiera, el sistema de control interno del sector publico y los
aspectos referidos a la coordinacion macroeconémica, al Fondo de
Estabilizacion  Macroeconémica y al Fondo de Ahorro

Intergeneracional.

Decreto N° 7.169, mediante el cual se ordena implementar el Sistema
de Gestion Administrativa (Siga) en todos los entes y organismos
sefialados en el articulo 6 de la Ley Organica de Administracion
Financiera del Sector Publico, publicado en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.337, del 30 de diciembre de
2009, con el objeto de establecer una herramienta informética,
denominada genéricamente Siga, que por mandato legal debe
procurar la simplificacion de los tramites administrativos, bajo
esquemas uniformes, aplicables a toda la administracion publica, a los
fines de mejorar su eficacia, pertinencia, utilidad y asi lograr una

mayor celeridad y funcionalidad en las tramitaciones.

Decreto N° 7.168, mediante el cual se ordena implementar el Sistema
de Gestion Financiera de los Recursos Humanos (Sigefirrhh) en todos
los entes y organismos sefialados en el articulo 6 de la Ley Organica
de Administracion Financiera del Sector Publico, publicado en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.337,
del 30 de diciembre de 2009, con el objeto de mejorar los niveles de
eficiencia, responsabilidad y transparencia en la administracion

financiera de los recursos humanos, a través de la sistematizaciéon de
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los procedimientos administrativos.

Decreto N° 6.732, sobre la Organizacion y Funcionamiento de la
Administracion Publica Nacional, publicado en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.202, del 17 de junio de
2009, mediante la cual se establece la organizacion, denominacion y
competencias del Nivel Central de la Administracion Publica Nacional,

asi como sus entes adscritos.

Decreto N° 6.055, mediante el cual se establece el Sistema de
Clasificacion de Cargos que rige la Carrera Funcionarial, contentivo de
los requisitos minimos a las clases o grupos de cargos de la
Administracion Publica, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 38.921 del 30 de abril de 2008.

Decreto N° 4.433, mediante el cual se crea el Sistema Integral de
Comunicacion e Informacion de los Organos y entes de la
Administracion Publica Nacional, publicado en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 38.476, del 11 de julio de
2006, como una herramienta de comunicacion e informacion del
Estado venezolano, a través de la articulacién efectiva y eficaz de los
organos y entes de la Administracion Publica Nacional, en el ejercicio
de la democracia participativa y protagonica, y en las formas y

alcances que determine la Ley.

Decreto N° 3.390, mediante la cual se establece en Venezuela de
manera oficial y obligatoria el fomento y la adopcion del uso de
software libre en la Administracion Publica Nacional, publicado en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 38.095,
del 28 de diciembre de 2004, por consiguiente, se empleara
prioritariamente software libre desarrollado con estandares abiertos,

en sus sistemas, proyectos y servicios informaticos.
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Decreto N° 6.708, Reglamento de la Ley de Contrataciones Publicas,
publicado en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.181, del 19 de mayo de 2009, y que tiene por objeto
desarrollar las normas que regulan las materias contenidas en la Ley

de Contrataciones Publicas.

Decreto N° 2.621, Reglamento sobre la Organizaciéon del Control
Interno en la Administracién Publica Nacional, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.783, del 25 de
septiembre de 2003, el cual tiene por objeto establecer las
disposiciones relativas a la organizaciéon del control interno en los
organismos de la Administracion Publica Nacional, Central vy

Descentralizada funcionalmente.

Decreto N° 1.401, Reglamento sobre las Consultorias Juridicas de los
Ministerios, publicado en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana
de Venezuela N° 30.205, del 12 de septiembre de 1973, el cual tiene
por objeto establecer que las Consultorias Juridicas, son el 6rgano

asesor de cada Ministerio.

Resolucion 01-00-000264, mediante la cual el Contralor General de la
Republica pone a disposicion de los Organos que integran el Sistema
Nacional de Control Fiscal, el manual de Normas y Procedimientos en
Materia de Auditoria de Estado y el Manual para la Determinaciéon de
la Responsabilidad Administrativa y Formulacion de Reparos,
publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.827, del 23 de diciembre de 2011.

Resolucién 01-00-000266, mediante la cual el Contralor General de la
Republica dicta el Modelo Genérico de Reglamento Interno de
Unidades de Auditoria, publicada en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 39.827, del 23 de diciembre de 2011, que

tiene por objeto establecer aspectos genéricos sobre el
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funcionamiento de las unidades de Auditoria Interna.

Resolucion 01-00-000068, mediante la cual el Contralor General de la
Republica dicta los Lineamientos para la Organizacion vy
Funcionamiento de las Unidades de Auditoria Interna, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.408,
del 22 de abril de 2010, con el objeto de servir de guia para definir los
aspectos relativos a la organizacion y funcionamiento de las unidades

de Auditoria Interna de los 6rganos y entes.

Resolucion 01-00-000225, mediante la cual el Contralor General de la
Republica dicta las Normas para Fomentar la Participacién Ciudadana,
publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 38.750, del 20 de agosto de 2007, con el objeto de
fomentar el ejercicio del derecho de los ciudadanos a participar en el
control sobre la gestion publica a través de las Oficinas de Atencién
Ciudadana y de los Organos de Control Fiscal.

Resolucién 01-00-000237, mediante la cual el Contralor General de la
Republica dicta las Normas para la Formacién, Rendicién y Examen
de las Cuentas de los Organos del Poder Publico Nacional, publicada
en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N°
38.496, del 09 de agosto de 2006, que tiene por objeto regular la
formacion, rendicion, examen, calificacibn y declaratoria de
fenecimiento de las cuentas de ingresos, gastos y bienes de los

organos a los que incumbe el ejercicio del Poder Publico Nacional.
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II. LINEAS DE ACCION 2013

2.1 Lineas de Accidn

Durante el afio 2013, el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y
la informacién, tuvo como eje central de su accion institucional la
consolidacion del Sistema de Comunicacion Nacional como instrumento
para el fortalecimiento de la Democracia Protagénica Revolucionaria y la
formacion ciudadana, en correspondencia con las Lineas Generales del
Plan de Desarrollo Econdmico y Social de la Nacion Proyecto Nacional

“Simon Bolivar”.

A tal efecto, implementé el desarrollo de proyectos estratégicos que
apuntaran al fortalecimiento de la plataforma publica de los medios de
comunicacion bajo la premisa de promover la participacion protagonica del
pueblo venezolano en la construccion colectiva de sus procesos
comunicacionales y su lucha contra la hegemonia mediatica de las empresas

privadas de comunicacion.

Por ello llevo adelante la ejecucion de 31 proyectos con unidades ejecutoras
responsables tanto de este Organismo como de sus Entes descentralizados
adscritos, los cuales se suscribieron a las siguientes politicas asociadas al
Proyecto Nacional “Simén Bolivar, estas son:

« Difundir experiencias organizativas comunitarias.
o Utilizar los medios de comunicacion como instrumentos de formacion.

e« Educar en la utilizacion responsable y critica de los medios de

comunicacion.

« Estimular la participacion ciudadana en la defensa de sus derechos y

el cumplimiento de los deberes comunicacionales.
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Fortalecer los medios de comunicacién e informacion del Estado y

democratizar sus espacios de comunicacion.

Proyectar el patrimonio cultural, geogréfico, turistico y ambiental de

Venezuela.

Construir redes de comunicacion y medios de expresion de la palabra,
la imagen y las voces de nuestros pueblos.

Incorporar las tecnologias de la informacion y la comunicacion al

proceso educativo.

Anclados en estas directrices politicas el Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacién, junto a sus Entes descentralizados y

Organos desconcentrados, con miras al fortalecimiento del Sistema

Bolivariano de Comunicacion e Informacion, enfatizO en los ambitos

transversales de accion que se mencionan seguidamente:

Apoyo a los medios alternativos y comunitarios, tendiente a fortalecer
los procesos comunicacionales desde las instancias populares, por un
lado, a través de la conformacion de Unidades de Comunicacion de
Calle con la participacion activa de numerosos consejos comunales;
asi como también a apoyar y acompafar a medios alternativos y
comunitarios a nivel nacional en procesos de formaciéon, dotacion

tecnoldgica y encuentros colectivos.

Formacion e intercambio de saberes, para la capacitacién y formaciéon
del talento humano a nivel institucional, y muy especialmente para los
comunicadores populares y productores audiovisuales nacionales
independientes en areas como; produccion audiovisual, gestion

publica y elementos del discurso del lenguaje audiovisual.

Cobertura y difusion de la gestion del Gobierno Bolivariano, brindando

la maxima cobertura en la transmisién de eventos y actos oficiales y

82



en la difusion informativa de los logros y avances de la gestion del

Gobhierno Bolivariano.

Produccion de contenidos, a través de la generacion de contenidos
informativos audiovisuales, brindando programas de intercambios,
educativos, de opinion, culturales, folkléricos, musicales y deportivos,
tanto de difusion nacional como regional, con la participacion de
producciones independientes y otras de contenido internacional.
También se produjeron diversos trabajos periodisticos, notas
informativas, material grafico, libros, textos escolares, periddicos, entre

otros.

Fortalecimiento de la plataforma tecnoldgica, dando continuidad al
proceso de modernizacion, convergencia, mantenimiento y soporte

tecnoldgico en los medios.
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[ll. LOGROS ALCANZADQOS

3.1 Logros Alcanzados

Apoyo a los medios alternativos y comunitarios:

Se entregaron 250 megafonos beneficiando a 250 Unidades de
Comunicacion de Calle, impulsando asi alternativas de comunicacién no

tradicional.

Se beneficiaron 213 medios alternativos comunitarios (MAC) mediante

asistencia técnica y financiera.

Se facilitaron siete (07) talleres de formacion para el fortalecimiento de
los Medios Alternativos y Comunitarios, Organizaciones sociales y
movimientos sociales asociados a la comunicacion; especificamente en
el area de produccion de contenidos, que les permitan resaltar la realidad
local, regional y sus particularidades. Estas actividades fueron
emprendidas en los estados Aragua, Bolivar, Carabobo, Mérida y Nueva

Esparta, beneficiando a una poblacion de 259 participantes.

Se fortalecieron siete (07) medios alternativos y comunitarios, a saber:
Sur Tv en el estado Carabobo; Avila Tv en el Distrito Capital; Radio
Concordia en el estado Tachira; ConVTV y Lara Tv en el estado Lara; Tv
Cimarrén y Tv Miranda en el estado Miranda, a través de equipamiento
tecnologico y asistencia financiera de Bs. 2.587.871, generando impacto
en la calidad de la transmision de las emisoras y en la recepcion de las

audiencias en estas localidades.

Se realizaron 45 asambleas con 1.640 participantes miembros de
organizaciones sociales y/o medios alternativos y comunitarios en todo el
territorio nacional para promover la comunicacion popular y el

empoderamiento de las comunas en el hecho comunicacional.
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e Creacion de dos emisoras en el territorio insular.

e Realizacion del Encuentro Nacional de Medios Alternativos vy

Comunitarios.

Produccion de contenidos comunicacionales:

Orientados a promover el patrimonio cultural venezolano, se
produjeron 41 campafias, piezas comunicacionales, pautas
publicitarias y materiales impresos, dentro de los cuales resaltan:
Gestion de Gobierno, Acciones Econdmicas, Sistema Nacional de
Culturas Populares, Mision Saber y Trabajo, Premio Nacional de

Periodistas, Cosecha de logros, Sucre, el joven General entre otros.

A los fines de promover la participacion democratica y protagénica del
pueblo venezolano y garantizar el derecho a la informacion oportuna y
veraz por parte de los venezolanos y venezolanas, se informo sobre la
gestion emprendida por el Gobierno Bolivariano a través de un total de
7.890 producciones periodisticas, a partir del proyecto estratégico
“Produccion comunicacional y adecuacién tecnoldgica y fisica del
centro de documentacion para la digitalizacion de los archivos
emanados de la gestion presidencial, con una inversion de Bs.
23.221.686,24.

C. A. Venezolana de Television gener6 y transmitio 8.430 programas
de opinion, informacion y participacion social, mostrando los
resultados del Gobierno de la Eficiencia en la Calle; con una inversion
de Bs. 212.743.363,00.

COVETEL, S. A. (ViVe Tv) logré transmitir en cobertura de informacién
nacional e internacional un total de 48.820 trabajos periodisticos y la
difusion de 29.065 imagenes gréficas, las cuales se publicaron en los

distintos medios de comunicacion. En materia de produccion
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audiovisual realizaron 10.947 micros informativos, con una inversion
de Bs.31.625.517, 28.

Se produjeron a nivel nacional 1.648 horas de material audiovisual
para la difusibn de la Comunicacion Socialista, mediante la
participacion protagonica del pueblo junto a las Sedes Regionales de
ViVe Tv; asi mismo se realizaron 16 programas de género ficcion y
animacion, beneficiando a 4.457.754 usuarios y usuarias, con una
inversion de Bs. 100.406.665,27.

Vive Tv con el interés fundamental de crear contenidos sobre la base
de valores sociales, produjo 78 piezas infantiles en formato
audiovisual, beneficiando aproximadamente a 5.135.166 nifias y nifios

con una inversion de Bs. 2.531.118,08.

TVes difundié 8.483 horas de programacién, con énfasis en el ambito
deportivo, con una inversién de Bs. 74.669.690,68.

Con el objeto de enfatizar el ambito cultural y social del acontecer
noticioso nacional e internacional, la Nueva Televisora del Sur
(Telesur) adquiri6 87 horas de programacion entre documentales y
series, siendo las mas resaltantes: “Nacional y popular’ (Argentina),
“Opus dei, una cruzada silenciosa” (Chile), “Mis ahorros su botin”
(Espaia), “Otan, el brazo armado del Imperio” (Estados Unidos), “La
isla, relato de una tragedia” (Guatemala), “Hugo Chavez” (Venezuela),
“Un sabor me trajo hasta aqui” (Uruguay), “Mp3, gira latina 6ta.
temporada” (Latinoameérica). Por otra parte, se logro la transmision de
6.197 notas informativas, resaltando la labor de las corresponsalias en
algunos paises de América Latina, Centro América, Europa, EEUU,
entro otros; asi mismo, logro un total de 7.744.711 suscriptores, con
una inversion de Bs. 196.408.536,30.
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e A través de las alianzas de la Radio del Sur con distintos medios
radiales del mundo, se logré la difusion de 40.353 programas
informativos, de opinién, avances, culturales, musicales, entre otros
géneros, brindando a los conciudadanos suramericanos, un medio
efectivo para ejercer su voceria y libertad de expresion; con una
inversion de Bs. 6.376.502,29.

e Desde el Circuito YVKE se produjeron 52.853 programas radiales
realizados en vivo y directo desde los consejos comunales para el
abordaje de tematicas de interés local, politico y social, con una
inversion social de Bs. 61.135.251,23.

e Desde la Radio Nacional de Venezuela, se produjeron 110.741

programas, con una inversion de Bs. 53.937.802,00.

e Se produjeron 478 ediciones del diario “Correo del Orinoco”, 38
ediciones del “Correo del Orinoco en la Escuela”, 44 ediciones del
dominical La Artilleria y 40 del Correo del Orinoco en inglés, que
circularon encartadas con la edicion diaria. El total de ejemplares
impresos del diario “Correo del Orinoco” fue de 29.300.000 con una
inversion realizada de Bs. 43.429.351,38.

Cobertura y difusion de la gestion del Gobierno Bolivariano
e Se elaboraron libros, folletos, afiches, volantes, desplegables, dipticos
y tripticos alusivos a los logros y alcances de la gestion de la
Administracion Publica Nacional, que totalizan la cantidad de
5.800.000 piezas, dentro de los materiales se destacan: Carta del
Presidente Chavez a la CELAC, Sin comunicacion no hay democracia,
Libertad de expresion y medios revolucionarios en Venezuela, Golpe
de Timon, Plan de la Patria, Gobierno de calle de la mano con el

pueblo, CITGO, Relaciones China-Venezuela.
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Se produjo el periédico “Asi es que se Gobierna”, publicacion que
sumoO 13 ediciones con la impresion de un total de 330.000

ejemplares.

El Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial imprimié
11.087.983 textos escolares para el afo escolar 2013-2014
distribuidos gratuitamente, beneficiando a nifias, nifios y adolescentes
de las escuelas publicas a nivel nacional, con una inversién de Bs.
291.443.300,00.

Ediciéon de 20 libros coordinados por el Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacion y la Informacion.

Difusion de los suplementos deportivo y cultural del periédico Ciudad
Valencia.

Fortalecimiento de la Plataforma Tecnologica:

Se inicio el periodo de prueba del primer canal en alta definicion (HD)
de la Television Digital Abierta (TDA).

Se logré poner en funcionamiento dos (02) unidades moviles que
ofrecen cobertura de eventos y producciones en alta definicion.

Se inici6 la modernizacion de cinco canales del Estado, a saber: VTV,
Telesur, Tves, ViVe y Avila TV, para la implementacion de la TDA.

Se diseiid el Banco de Contenidos Audiovisuales Venezolano,
destinado al intercambio de producciones entre los medios de
comunicacion publicos, tales como: seriados, documentales, novelas y
todos aquellos que en derecho de propiedad permitan su transmision

de manera gratuita.

Suscripcion de dos memoranda de Entendimiento y un Contrato Marco

entre la Republica Bolivariana de Venezuela y la Republica Argentina
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en materia de Television Digital Abierta (TDA). En el marco de la firma
de dichos Acuerdos, se conformé la Sub-Comision de Contenidos con
las siguientes areas de trabajo: 1.- Ofertas de canales y contenidos;
2.- Creacion del Banco de Contenidos Audiovisuales Universales
Bolivarianos; 3.- Interactividad; 4.- Adquisiciones y contratos y; 5.-

Formacion.

e Para ampliar la cobertura y transmision de la informacion radial, se
instal6 una Torre de 120 mts en la planta de transmision de YVKE
Radio Zulia, beneficiando a usuarios y usuarias de 29 municipios de

los Estados Zulia, Mérida Trujillo y Falcén.

e EIl Circuito YVKE Mundial logré la instalacion de estudios de prensa y
produccion, reinstalacion de estudios de la emisora 94.5, con
ampliacion en San Cristébal, y finalmente, la redifusion de la sefial 550

AM en el estado Barinas.

e Culminadas las obras que permitiran la entrada en operaciones de dos

nuevas sedes regionales de Radio Nacional de Venezuela.

e Se emitio la sefial de prueba de ViVe Andes, desde el estado Tachira.

Formacion e intercambio de saberes:

e Con el objeto de fortalecer la capacidad técnica en materia de
produccion de contenidos de la industria Audiovisual Nacional
Independiente, se efectuaron 24 actividades de formacion en areas
técnicas y de interés especial, tales como: “Sonido, técnica y
expresion”, “Composicion del montaje y edicidén: luz y musica del
movimiento filmico”, “Estrategias narrativas en el documental”, “Taller
sobre la Ley de Responsabilidad Social de Radio y Television”. Este
proceso de formacion benefici6 un total de 3.422 productores y
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productoras nacionales independientes, con una inversién social de
Bs. 4.494.237,02.

A los fines de consolidar la comunicacion popular se realizé el
acompafiamiento social y técnico a 73 medios alternativos
comunitarios de radio y Tv, a nivel nacional, mediante la realizacién de
122 visitas, logrando la dotacion de 13 de ellos con equipos

tecnoldgicos, con una inversion de Bs. 3.546.898,98.

A través de la Red de Oficinas de Informacién Regional del Ministerio
del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, se
impartieron 14 Jornadas de Formacion a nivel regional, localizadas en
los estados: Anzoéategui, Bolivar, Lara y Yaracuy, con una inversion de
Bs. 6.128.980,78.

El 27 de Junio de 2013, fecha en la cual se celebra el Dia del
Periodista Venezolano, fue entregado el Premio Extraordinario de
Periodismo Simon Bolivar 2013 al Gran Comunicador del Siglo XXI,
comandante Eterno Hugo Chavez Frias, por su rol de comunicador
social por su contribucién permanente al rescate de nuestra historia,
tradiciones y cultura a través de programas como Al6 Presidente; cuyo
galarddn fue recibido por su hija Maria Gabriela Chavez en nombre

de sus familiares.
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IV. PROYECTOS EJECUTADOS

4.1 Proyectos Ejecutados 2013

Proyecto N° 1

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacion como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la Industria Audiovisual Nacional Independiente.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Ejecutar un conjunto de acciones que apuntan al fortalecimiento de una Industria Audiovisual Nacional Independiente, a través de la formacion de los
productos independientes y apoyo con infraestructura dotada de alta tecnologia, respondiendo asi a los requerimientos expuestos en la Ley de Responsabilidad Social en Radio,
Television y Medios Electrénicos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente de Fuente ORI'e(;:Il:\r:r?ss Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 6.997.082,00 6.997.082,00

Nombre dela/Acci Unidad de . Metafisica Me?ogflca %lﬁ;/_ir;ce Meta Financiera Meta Financiera
r ! Medida Total . : IS! Total al Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Realizar actividades y ejecutar - o
programa de capacitacion para PNI. Actividad 100% 10 11 100,00 100,00 6.997.082,00 6.183.756,20 88,38
Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 6.997.082,00 6.183.756,20 88,38
*Ejecucién fisica y fi iera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 100,00 Meta Financiera Total

6.997.082,00
Meta Financiera Total Ejecutada 6.183.756,20
(%) Avance Financiero Total 88,38

93



Proyecto N° 2

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Estimular la participacién ciudadana en la defensa de sus derechos y el cumplimiento de los deberes comunicacionales.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de los Medios Alternativos y Comunitarios

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Atender de manera integral las necesidades de: capacitacién, formacion, dotacién tecnolégica, acompafiamiento y deméas dificultades para la
sostenibilidad econémica de los MAC a nivel nacional, con fin de consolidar el Sistema Publico Nacional de Medios Alternativos y Comunitarios

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos .
Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado 3.743.750,00 0,00 0,00 3.743.750,00

" 7
” . Unidad de Pond. Metafisica LR AR HOLNEIGE Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica : Total Fisico .
Medida (%) Total A Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Acompaiiamiento técnico integral Visitas 100% 150 122 81,33 81,33 3.743.750,00 3.546.898,98 94,74
Monto Total del Proyecto 100% - - - 81,33 3.743.750,00 3.546.898,98 94,74

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 81.33 Meta Financiera Total 3.743.750.00

Meta Financiera Total Ejecutada 3.546.898,98

(%) Avance Financiero Total 94,74

94



Proyecto N° 3

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Campafias Comunicacionales.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Desarrollar campafias comunicacionales que permitan la divulgacion de las acciones y gestion del Gobierno Nacional, a través de pautas
publicitarias insertas en los diversos medios de comunicacion, asi como el disefio e impresion de materiales informativos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos .
EEneds Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto
Monto Aprobado |238.040.246,29 0,00 0,00 238.040.246,29
= d
- Unidad de . Meta fisica NG [AEIER HORYETIER Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica Medida Total Total Fisico Total Total Ejecutada
SEIECEY Acumulado )
Disefio y produccién de campafias
comunicacionales. Pieza 25% 800 613 76,63 19,16 13.540.495,00 13.400.655,58 98,97
Contratacion de pautas comerciales. Pauta 25% 84.000 82.649 98,39 24,60 201.360.568,00 200.142.693,80 99,40
Elaboracién de libros, folletos,
afiches, volantes, desplegables,| o con
tripticos y dipticos alusivos a los P! 4 25% | 6.500.000 | 5.800.000 89,23 22,31 22.766.415,00 22.694.676,79 99,68
o reproducciéon

logros y alcances de la gestion de la
APN.
Disefio y elaboracién de campafias
publicitarias, adicionalmente el
disefio de avisos de prensa, afiches y Disefio 25% 2.000 2.081 104,05 26,01 372.768,00 344.582,40 92,44
redacciéon de guiones para radio y
television.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 92,07 238.040.246,00 236.582.608,57 99,39
*Ejecucion fisica y fi i hasta el mes de Dici e

EJECUCION FISICA 2013 EJE
Avance Fisico Acumulado 92,07 Meta Financiera Total 238.040.246,29
Meta Financiera Total Ejecutada 236.582.608,57
(%) Avance Financiero Total 99.39
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Proyecto N° 4

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Estimular la participacién ciudadana en la defensa de sus derechos y el cumplimiento de los deberes comunicacionales.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccién de Programa Especial del Primer Mandatario Nacional

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Difundir los logros de la gestién del Gobierno Bolivariano y permitir la participacién protagénica del pueblo en comunicacién directa con el Presidente.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente de Fuente gf‘fi'ﬁ?js Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 11.718.330,00 0,00 0,00 11.718.330,00

% Avance
Nombre de la Accién Especifica Fisico
[SEEGEY Acumulado
Programas Transmitidos Programa 50% 44 14 31,82 15,91 11.423.830,00 9.706.142,28 84,96
Trabajos Periodisticos Producto 50% 440 [} 0,00 0,00 294.500,00 232.582,14 78,98
Monto Total del Proyecto 100% - - - 15,91 11.718.330,00 9.938.724,42 84,81
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 15,01 Meta Financiera Total

11.718.330,00
Meta Financiera Total Ejecutada 9.938.724,42
o .
(%) Avance Financiero Total 84,81

* La ejecucion financiera del proyecto refleja gastos de personal y operativos que fueron necesarios ejecutar para acompafar la produccién del espacio
informativo del Primer Mandatario Nacional cuya periodicidad no se correspondi6 a la meta programada por cuanto su dindmica cambié, desarrollandose in
situ con transmisiones realizadas en el marco de las actividades del Gobierno de Eficiencia en la Calle desplegadas en todo el territorio nacional, y
respondiendo al nombre de “Dialogo Bolivariano”.
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Proyecto N° 5

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y democratizar sus espacios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento del plan de regionalizacion de la politica informativa y comunicacional del estado venezolano a través de las Oficinas de Informacion
Regionales (OIR) y red de enlaces estadales.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Responde a la necesidad del Gobierno Bolivariano de articular una politica comunicacional que se ocupe de las diferentes realidades del pais, ya que
el trabajo de los medios de comunicacion venezolanos, tanto privados como oficiales tradicionalmente se han ocupado de dar relevancia a aquellas informaciones emanadas de la capital
de la Republica, dando asi un retrato del pais que no es totaimente fiel a la realidad. Asimismo, el proyecto busca de articular relaciones entre el MPPCl y los entes de la administracion
publica nacional con los entes regionales y locales, medios de comunicacién, Poder Popular, entre otros, de forma directa.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fue

Fuente de

Financiamiento del

Recursos

nte Otras Fuentes

Ordinarios

Ingresos propios

Proyecto

Monto Aprobado 7.089.310,00

0,00

0,00

MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

7.089.310,00

i %
R - Unidad de Pond. Meta fisica HEREGER ,nAvgnce Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica Total Fisico
Medida (%) Total Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Formacién al Poder Popular. fgrrr':fgoie 100% 18 14 77,78 77,78 7.089.310,00 6.128.980,78 86,45
Monto Total del Proyecto 100% - - - 77,78 7.089.310,00 6.128.980,78 86,45
fisica y fi hasta el mes de Dici e
EJECUCION FISICA 2013 EJE!
Avance Fisico Acumulado 77,78 Meta Financiera Total 7.089.310,00
Meta Financiera Total Ejecutada 6.128.980,78
(%) Avance Financiero Total 86.45
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Proyecto N° 6

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protag6nica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccién comunicacional y adecuacion tecnolégica y fisica del centro de documentacion para la digitalizacion de los archivos emanados de la
gestion presidencial.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Garantizar la produccién periodistica en sus distintos géneros, asi como la preservacion y resguardo de los archivos histéricos, mediante el trabajo
profesional, la adecuacion tecnolégica y la disponibilidad de recursos financieros y logisticos requeridos para la cobertura, difusion y documentacion de la gestion presidencial.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Recursos Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 38.930.774,00 0,00 0,00 38.930.774,00

i %
- Unidad de Pond. Meta fisica AEBALED ,uAvance Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accion Especifica Total Fisico
Medida (%) Total . Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Digitalizacion ~ de  documentos| Documento | g, 20.000 13.604 68,47 4,79 1.856.674,00 1.752.066,12 94,37
comunicacionales digitalizado
p Produccién
Producciones Periodisticas. 2% 9.300 7.890 84,84 61,08 35.477.426,00 23.221.684,24 65,45
Reforma  fisica y tecnologica del| ¢y 21% 1 0 0,00 0,00 1.596.674,00 952.078,15 59,63
Centro de Comunicacion.
Monto Total del Proyecto 100% - - - 65,88 38.930.774,00 25.925.828,51 66,59
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 65,88 Meta Financiera Total 38.930.774,00

Meta Financiera Total Ejecutada 25.925.828,51

(%) Avance Financiero Total

66,59
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Proyecto N° 7

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protag6nica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Optimizacion de las Transmisiones Especiales del Sistema Nacional de Medios Publicos.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacién.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Optimizar y garantizar la calidad de las transmisiones del Sistema Nacional de Medios Publicos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Recursos Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 30.015.836,00 0,00 0,00 30.015.836,00

i %
Unidad de Pond. Meta fisica N ASER EDATIES Meta Financiera Meta Financiera

bre de la Accion Especifica Medida ) Total Total Fisico Total el e
Ejecutada Acumulado

Apoyo al Sistema Nacional de Medios
Publicos para asi optimizar y
garantizar transmisiones de alta
calidad.

Produccién 60% 515 502 97,48 58,49 21.445.851,00 19.892.042,15 92,75

Adquirir el equipamiento  técnico
necesario para garantizar las Equipo 15% 19 0 0,00 0,00 7.299.894,00 6.927.586,15 94,90
transmisiones.

Capacitar la Brigada de Comunicacion
Audiovisual para conformar equipos| Adiestramiento 25% 9 3 33,33 8,33 1.270.091,00 1.255.288,72 98,83
de trabajo élite.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 66,82 30.015.836,00 28.074.917,02 93,53

*Ejecucion fisica y fi iera hasta el mes de Dici

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 66,82 Meta Financiera Total 30.015.836,00

Meta Financiera Total Ejecutada 28.074.917,02|

(%) Avance Financiero Total

93,53
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Proyectos Avila Tve

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagonica Revolucionaria

POLITICA: Proyectar el patrimonio cultural, geogréfico, turistico y ambiental de Venezuela.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacion de la televisora Avila Tv en las comunidades.

ORGANO O ENTE EJECUTOR:  Fundacién Avila Tv.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto tiene como objetivo lograr una programacion variada, dirigida a destacar los logros de la revolucién y que refleje la cultura, memoria,
movimientos sociales y las identidades colectivas propias de la ciudad y al mismo tiempo mejorar los espacios televisivos de opinién, entretenimiento, recreacion, investigacion y
educativos debido a la falta de congruencia entre la programacion de los medios privados y las necesidades reales de la poblacién venezolana y sus comunidades.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Recursos Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 47.732.158,00 0,00 0,00 47.732.158,00

Meta Fisica % Avance
Total Fisico
Ejecutada Acumulado

Unidad de Pond. Meta fisica
Medida (%) Total

Meta Financiera Meta Financiera
Total Total Ejecutada

Nombre de la Accion Especifica

Operacion continua de la sefial del

e N Hora 30% 9.806 8.016 81,75 24,52 11.455.717,92 8.762.521,90 76,49
canal Avila Tv (Operaciones).
Produccién intema del Canal )
(Produccion). Hora 20% 1.075 128 11,91 2,38 10.023.753,18 6.320.570,69 63,06
Adquisicion 'y transmision de Academia de

producciones audiovisuales software fibre 20% 1.170 2542 100,00 20,00 9.546.431,60 6.093.305,94 63,83
externas internacionales y PNI.

Produccion y transmision de
programas de informacion, opinion, Hora 20% 8.320 406 4,88 0,98 9.069.110,02 6.208.347,16 68,46
promos y avances.

Comercializacion  publicitaria  y

convenios inter-institucionales. Pauta 10% 2.004 1812 90,42 9,04 7.637.145,28 507.974,67 6,65

Monto Total del Proyecto 100% - - - 56,92 47.732.158,00 27.892.720,36 58,44

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 56,92 Meta Financiera Total 47.732.158,00
Meta Financiera Total Ejecutada 27.892.720,36
(%) Avance Financiero Total 5844
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Proyectos Avila Tve

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Educar en la utilizacién responsable y critica de los medios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Escuela de medios y produccién audiovisual.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Avila Tv.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Con este proyecto se pretende formar a jévenes con vocacién en la comunicacion social en el area técnica, tedrica y politica para la produccion de
audiovisuales que expresen y reflejen la cultura, la memoria, los movimientos sociales y las identidades colectivas propias de la ciudad.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Rec_ursc_:s Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 12.361.117,00 0,00 12.361.117,00

. - Meta Fisica % Avance 8 -
Nombre de la Accién Especifica Urljlllig?dge MetTaOfllsllca Total Fisico L Elonlz?cwera %iﬁ Fé’.z:nui‘:ég
Ejecutada Acumulado !
Formacién de productores para el poqicior | 409 102 2 4118 16,47 11.876.457,00 1.956.641,13 1647
érea de audiovisuales.
Producciones audiovisuales de 10| b ccign | 30% 35 54 100,00 30,00 242.330,00 0,00 0,00
alumnos de la Escuela.
Formaciéon y fortalecimiento  de Entidad
equipos en nlcleos audiovisuales fortalecida 30% 8 0 0,00 0,00 242.330,00 0,00 0,00
comunitarios.
Monto Total del Proyecto 100% - - - 46,47 12.361.117,00 1.956.641,13 15,83
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 1647 Meta Financiera Total 12.361.117,00

Meta Financiera Total Ejecutada 1.956.641,13

(%) Avance Financiero Total 15,83
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Proyecto Fundacion Correo del Orinoco

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Construir redes de comunicacion y medios de expresion de la palabra, la imagen y las voces de nuestros pueblos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Disefio, elaboracién y difusién del diario “El Correo del Orinoco”.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién El Correo del Orinoco.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Disefio, elaboracion y difusién de un Diario de circulacién nacional que garantice a las comunidades un medio de informacién impreso que proyecte y
desarrolle la nueva estrategia comunicacional del Ejecutivo Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Rec'ursps Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 12.912.418,00 82.829.638,00 4.800.000,00 100.542.056,00

. P

” - Unidadde  Pond. Meta fisica W e /oAyance Meta Financiera ~ Meta Financiera

Nombre de la Accion Especifica . Total Fisico )
Medida (%) Total p Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Edicion, elaboracion y diusion del|  pyisn | 10056 | 495 478 96,57 96,57 100542.056,00 | 43.429.351,60 43,20
Diario Correo del Orinoco.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 96,57 100.542.056,00 43.429.351,60 43,20

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 96,57 Meta Financiera Total 100.542.056,00

Meta Financiera Total Ejecutada 43.429.351,60

(%) Avance Financiero Total 5320
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Proyecto Fundacion Premio Nacional de Periodismo

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Educar en la utilizacion responsable y critica de los medios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento y reconocimiento de la actividad periodistica.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Premio Nacional de Periodismo (FPNP).

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Organizar y dictar cursos, seminarios, talleres y jornadas académicas que permitan la actualizacion profesional a los periodistas. Por otra parte
reconocer y premiar al periodista por los equipo de trabajo y medio de comunicacion sobresaliente sobre los estudios y trabajos realizados.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos

Fuente Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Ordinarios

Fuente de

Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 2.870.190,51

2.870.190,51

- Unidad de Pond. Meta fisica HERACER w0 Ayance Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica Total Fisico
Medida (%) Total Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado
Organizar cursos, seminarios,
talleres, charlas, coloquios, debates y 5
jornadas académicas nacionales e Evento 50% 42 28 66,67 33,33 2.243.812,17 1.727.282,17 76,98

internacionales.

Otorgar el Premio Nacional de
Periodismo al periodista, equipo de

trabajo y medio de comunicacién Premio 50% 1 1 100,00 50,00 626.378,34 626.378,34 100,00
sobresaliente, mediante  estudios
realizados a los trabajos presentados.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 83,33 2.870.190,51 2.353.660,51 82,00

fisica y fi iera hasta el mes de Dici e

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 201

Avance Fisico Acumulado 83,33 Meta Financiera Total 2.870.190,51]
Meta Financiera Total Ejecutada 2.353.660,51|
(%) Avance Financiero Total 82.00
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Proyecto Fundacion Televisora Venezolana Social (TVES)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Difundir experiencias organizativas comunitarias.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la produccién y difusion de la programacién de la Televisora Venezolana Social en la transformacién de la Patria Nueva.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacion Televisora Venezolana Social (TEVES).

LOCALIZACION: Sin Expresi6n Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto se fundamenta en la conformacin de una programacion permanente para nuestros usuarios, cuyos contenidos contribuyan a promover
el patrimonio cultural, geogréfico, turfstico y ambiental de Venezuela y el mundo.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente RECISOS | 1o Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 54.926.045,34 0,00 34.700.000,00 89.626.045,34

Meta Fisica % Avance

Unidadde  Pond. Metafisica Meta Financiera ~ Meta Financiera

Nombre de la Accion Especifica Medida %) Total _Tota\ Fisico Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado

Mantenimiento preventivo y correctivo
de toda la plataforma tecnolégica y Hora 50% 8.760 8134 92,85 46,43 6.800.957,00 4.526.234,31 66,55
operativa de la Fundacion Tves.

Difusion de programas audiovisuales
que conforman la estructura de Hora 50% 7.462 8.483 100,00 50,00 82.825.088,34 74.669.690,67 90,15
programacion de la Fundacion Tves.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 96,43 80.626.045,34 79.195.924,98 88,36

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
96,43 89.626.045,34

Meta Financiera Total Ejecutada 79.195.924,98
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Proyectos Servicio Autobnomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protag6nica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacién en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Centro de desarrollo comunicacional Ciudad Valencia

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

LOCALIZACION: Estadal

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Centro de Desarrollo Comunicacional, compuesto por un Periédico, una Radio, una Imprenta y una pagina Web que sirvan de tribunas a la revolucién
bolivariana y al pueblo carabobefio.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos
Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 2.290.000,00 3.834.245,00 33.039.549,00 39.163.794,00

r &
Unidad de Pond. Meta fisica MER (el & Alvance Meta Financiera Meta Financiera
Total Fisico

o
Medida (%) Total Ejecutada AR Total Total Ejecutada

Nombre de la Accidn Especifica

Realizacién de la edicién diaria del
periédico Ciudad Valencia: Valencia a Edicion 34% 365 300 82,19 27,95 10.812.100,00 8.184.171,54 75,69
Diario.

Puesta al Aire de la emisora de Radio

o e alonoin: Radio oo hora 33% | 8760 7272 83,01 27,39 8.632.358,00 3.676.094,25 42,59
aimiresion de periédico - Ciudad| oy pjar 33% |16.425.000 | 4.612.650 | 2808 9,27 19.719.336,00 11.289.942,60 57,25
Monto Total del Proyecto 100% - - - 64,61 39.163.794,00 23.150.208,39 50,11

fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 64,61 Meta Financiera Total 39.163.794,00

Meta Financiera Total Ejecutada 23.150.208,39

(%) Avance Financiero Total

59,11
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Proyectos Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacién en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impresion de Material Gréfico ajustado al enfoque de la nueva ética socialista

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

LOCALIZACION: Sin Expresién Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Impresién de folletos, tripticos, dipticos, volantes, libros, periddicos, revistas, gacetas, ajustados al enfoque de la Nueva Etica Socialista

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos .
Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 27.992.325,83 35.558.491,00 345.526.511,00 409.077.327,83

i 0
R . Unidad de Pond. Meta fisica EREE /nAy_ance Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica H Total Fisico "
Medida (%) Total 5 Total Total Ejecutada
SEVELEY Acumulado
Impresién de Periédicos y Otros| oy 76% |22.971.000 | 40112566 | 100,00 76,00 390.631.523,83 309.094.647,93 79,13
Materiales Grafico
Impresién de gacetas ejemplar 24% 660.000 488.688 74,04 17,77 18.445.804,00 9.726.424,71 52,73
Monto Total del Proyecto 100% - - - 93,77 409.077.327,83 318.821.072,64 77,94
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 93,77 Meta Financiera Total 409.077.327,83

Meta Financiera Total Ejecutada 318.821.072,64

(%) Avance Financiero Total

77,94
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Proyecto Agencia Venezolana de Noticias, C. A.

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Estimular la participacion ciudadana en la defensa de sus derechos y el cumplimiento de los deberes comunicacionales.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impulso, como agencia de noticias, a la estrategia comunicacional del Estado venezolano.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Agencia Venezolana de Noticias, C.A. (AVN)

LOCALIZACION: Nacional.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Difundir los acontecimientos més relevantes de Venezuela y el mundo, desde una 6ptica centrada en la democracia revolucionaria, en el poder
popular y en los valores socialistas, contribuyendo asf a la transformacion revolucionaria de Venezuela, para conquistar una sociedad de justicia social y poder popular.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos ’
AR Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 26.172.534,00 38.039.727,90 1.602.534,00 65.814.795,90
isi 0
Nombre de la Accién Especifica Unidad de . Meta fisica Me?;;'ca Aégiacr;ce Meta Financiera Meta Financiera
Medida Total Ejecutada AGTITEED Total Total Ejecutada
Cobertura de informacion Nacional e - pye; 60% | 70.000 50.818 85,45 51,27 39.270.690,00 27.863.474,31 70,95
Internacional.
Informe de seguimiento y analisis. Informe 19% 7.186 7.538 104,90 19,93 12.076.978,00 8.599.334,92 71,20
Produccion audiovisual. Micro 11% 8.256 13.282 160,88 17,70 6.814.416,00 4.898.406,42 71,88
Produccion Fotogréfica. Imagen 7% 28.800 32.919 114,30 8,00 4.996.040,00 3.361.658,17 67,29
Comercializacion ~ de  Productos o
Informativos de AVN, C.A. Producto 3% 122 123 100,82 3,02 2.656.671,00 1.538.732,58 57,92
Monto Total del Proyecto 100% - - - 99,93 65.814.795,00 46.261.606,40 70,29
JUSTIFICACION DEL AUMENTO O DISMINUCION DE LA META

ION FISICA 2013 EJE

ION FISICA 2013

00,98 Meta Financiera Total 65.814.795,90|

Meta Financiera Total Ejecutada 46.261.606,40

(%) Avance Financiero Total 70,29
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Proyectos C. A. Venezolana de Television

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la produccién de contenidos para la consolidacion de C.A. Venezolana de Television como canal informativo y multimedia del
estado venezolano.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Television (CAVTV).

LOCALIZACION: Nacional.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Realizacion y transmisién continua de programas de opinién, informacién y eventos oficiales, resaltando los logros alcanzados por el Ejecutivo
Nacional, asi como la adquisicién de nuevos productos audiovisuales, que permitan disminuir la contraofensiva comunicacional y aumentar el posicionamiento de la agenda de
gobierno, resaltando logros y metas cumplidas por el Ejecutivo Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos :
Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto
Monto Aprobado | 74.003.573,56 223.752.552,79 23.956.002,00 321.712.128,35

e % Av ar ) ] i )
Meta Fisica bAvance \ioio Financiera  Meta Financiera

Total Ejecutada

Unidad de Pond. Meta fisica

Nombre de la Accion Especifica Medida ) Total 9 Fisico
Ejecutada Acumulado

Dar cobertura a las actividades

. y . Pauta 16% 1.020 734 71,96 11,51 11.309.617,06 11.309.617,06 100,00
presidenciales y oficiales.
Producir programas de opinién,
informacién y de participacion Programa 16% 2.107 2.237 106,17 16,99 35.217.929,99 35.217.929,99 100,00

ciudadana.

Producir noticieros de contenido
informativo de interés nacional y Programa 16% 6.417 6.828 106,40 17,02 60.005.021,10 60.005.021,10 100,00
acontecer diario.

Transmitir los productos
audiovisuales producidos por C.A. Programa 18% 8.430 9.165 108,72 19,57 10.757.066,69 8.407.066,69 78,15
VTVy adquiridos a través de PNI.
Conceptualizar la imagen
audiovisual de los programas
creados y transmitidos por C..A.
Venezolana de Television.

Pieza 16% 2.208 2.261 102,40 16,38 30.226.483,47 30.226.483,47 100,00

Garantizar la generacion de la sefial
de C.A VTV através de la operacion Hora 18% 8.760 8.760 100,00 18,00 174.196.010,04 174.196.010,04 100,00
de equipos.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 99,48 321.712.128,35 319.362.128,35 99,27

JUSTIFICACION DEL AUMENTO O DISMINUCION DE LA META

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 99,48 Meta Financiera Total 321.712.128,35

Meta Financiera Total Ejecutada 319.362.128,35
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Proyectos C. A. Venezolana de Television

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer la préctica de la informacién veraz y oportuna por parte de los medios de comunicacién masivo.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Garantizar la conservacion y operatividad de la Compafifa Anénima Venezolana de Televisién.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Television (CAVTV).

LOCALIZACION: Parroquial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Ejecucion de labores de conservacién, reparaciones, ampliaciones, mantenimientos, mejoras de la infraestructura, dotacién de equipos y flota
vehicular, con la finalidad de mantener el continuo funcionamiento y buen desempefio de las actividades diarias necesarias para la generacién de la sefial y transmision de
contenidos las 24 horas del dia en la Compafifa Anénima Venezolana de Televisién durante el afio 2013.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente de Fuente g,%ﬁﬁ;?ﬁ,i Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (BS.)
Financiamient
del Proyecto
Monto Aprobado | 17.642.179,84 |  62.766.599,11 7.775.306,00 88.184.084,95

isi 0
R o Unidad de Pond. Meta fisica L e /uAygrwce Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica 5 Total Fisico 9
Medida (% IE] . Total Total Ejecutada
[SEINEGE Acumulado
Realizar los mantenimientos
prevenfivos y correctivos referentes a Mantenimiento | 50, | ggy 669 97,38 3214 51.547.138,87 | 51.547.138,87 100,00
limpieza y reparaciones menores en realizado
C.A Venezolana de Television.
Realizar los mantenimientos
preventivos y correctivos de la| Mantenimiento | 4, | 774 1.417 183,07 62,25 25548.771,38 | 12.529.776,20 49,04
infraestructura de C.A Venezolana de realizado
Television.
Realizar los mantenimientos
preventivos y correctivos de a flotal Mantenimiento | g0, | 49 416 84,73 27,96 11.088.174,70 8.965.267,58 80,85
vehicular de C.A Venezolana de realizado
Television.
Monto Total del Proyecto 100% - - - 122,34 88.184.084,95 73.042.182,65 82,83
EL AVANCE FiSICO TOTAL DEL PROYECTO, REFLEJA UN PORCENTAJE ADICIONAL DE 22,34% DEBIDO AL CUMPLIMIENTO POR ENCIMA DE LA META PROGRAMADA EN LA AE2

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 122,34 Meta Financiera Total 88.184.084,95

Meta Financiera Total Ejecutada 73.042.182,65

(%) Avance Financiero Total 82,83
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Proyectos Circuito Mundial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y democratizar sus espacios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacion de la gestion comunicacional a través de Radio Margarita, para la formacién de valores socialistas.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Margarita C.A.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto consolidara la gestién comunicacional en la formacién de valores socialistas, a través de una programacién dirigida a las usuarias y
usuarios de las zonas donde llega el alcance de la emisora.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Rec_ursz_)s Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 14.261.604,01 70.000,00 14.331.604,01

Meta Fisica % Avance
Total Fisico
Ejecutada Acumulado

Unidad de Meta fisica
Medida Total

Meta Financiera Meta Financiera
Total Total Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Coordinar,  producir y  difundir
programas  radiales, micros vy Programa 52% 871 969 100,00 52,00 7.716.168,00 3.306.386,36 42,85
promociones.

Garantizar la transmisién oportuna de

informacion veraz y en vivo. Programa 48% 1.800 2.452 100,00 48,00 6.615.435,00 1.504.961,84 22,75

Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 14.331.603,00 4.811.348,20 33,57

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 100,00 Meta Financiera Total 14.331.604,01

Meta Financiera Total Ejecutada 4.,811.348,20

o N
(%) Avance Financiero Total 3357
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Proyectos Circuito Mundial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y democratizar sus espacios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacion de la gestién comunicacional a través de Radio Zulia, para la formacién de valores socialistas.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Zulia C.A.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO:EI proyecto consolidara la gestién comunicacional en la formacion de valores socialistas, a través de una programacion dirigida a las usuarias y
usuarios de las zonas donde llega el alcance de la emisora.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos .
A Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 13.816.036,00 0,00 13.816.036,00

> 0
Unidad de Pond. Meta fisica R A givance Meta Financiera Meta Financiera

Nombre de la Accién Especifica Total Total Ejecutada

: Total Fisico
0
Al (%) Vil Ejecutada Acumulado

Coordinar,  producir y  difundir

programas  radiales, micros y| Programa 52% 3.500 4.192 100,00 52,00 7.867.124,34 2.966.772,76 37,71
promociones.

Garantizar la transmision oportuna de| o | agy | 5700 5.734 100,00 48,00 5.948.911,66 1.798.750,53 30,24
informacion veraz y envivo.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 13.816.036,00 4.765.523,29 34,49

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 100,00 Meta Financiera Total 13.816.036,00
Meta Financiera Total Ejecutada 4.765.523.29
. A
(%) Avance Financiero Total 34,49
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Proyectos Circuito Mundial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y democratizar sus espacios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacion de la gestion comunicacional a través de Radiodifusora Los Andes, para la formacion de valores socialistas.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Radiodifusora Los Andes

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto consolidaré la gestién comunicacional en la formacién de valores socialistas, a través de una programacion dirigida a las usuarias y
usuarios de las zonas donde llega el alcance de la emisora.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos

Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 10.813.168,00 27.600,00 10.840.768,00

= o
Unidad de Meta fisica JERAEER & A,V.amce Meta Financiera Meta Financiera
Total Fisico

Medida Total Ejecutada AGESR Total Total Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Coordinar,  producir 'y difundir
programas  radiales, micros vy Programa 52% 1.600 3,572 100,00 52,00 5.395.434,00 2.433.361,92 45,10
promociones.

Garantizar la transmisién oportuna de

. ) - Programa 48% 4.000 8.840 100,00 48,00 5.445.334,00 1.649.592,73 30,29
informacion veraz y en vivo.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 10.840.768,00 4.082.954,65 37,66

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 100,00 Meta Financiera Total 10.840.768,00

Meta Financiera Total Ejecutada 4.082.954,65)

(%) Avance Financiero Total

37,66
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Proyectos Circuito Mundial

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y democratizar sus espacios de comunicacion.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacién de la gestion comunicacional a través de Radio Mundial, para la formacion de valores socialistas.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Mundial C.A.

LOCALIZACION: Nacional

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto consolidara la gestion comunicacional en la formacién de valores socialistas, a través de una programacién dirigida a las usuarias |
usuarios de las zonas donde llega el alcance de la emisora.

FECHADE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos

o Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 37.250.054,00 0,00 2.921,510,00 40.171.564,00

Meta Fisica 9% Avance
Total Fisico
Ejecutada Acumulado

Unidadde  Pond. Metafisica
Medida ()] Total

Meta Financiera ~ Meta Financiera
Total Total Ejecutada

Nombre de la Accion Especifica

Coordinar, ~ producir y difundir
programas  radiales, micros y| Programa 47% 1811 2.014 100,00 47,00 15.207.465,00 7.947.425,43 52,26
promociones.

Garantizar la transmision oportuna de

) A . Programa 35% 24.601 25.080 100,00 35,00 17.214.515,00 8.979.018,14
nformacion veraz y en vivo.

Publicar digitalmente noticias
pacionales e internacionales, de
pctualidad y transmitir en vivo o
programacion.

Nota informativa| 18% 38.138 40.524 100,00 18,00 7.749.584,00 3.654.408,25 47,16

Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 40.171.564,00 20.580.851,82 51,23

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
100,00 40.171.564,00
Meta Financiera Total Ejecutada 20.580.851.82)
N .
(%) Avance Financiero Total 51.23
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Proyectos Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones
(Covetel S.A)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Construir redes de comunicacion y medios de expresion de la palabra, laimagen y las voces de nuestros pueblos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Ci 6n General de Ct icaci Pr

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

LOCALIZACION: Sin Expresion Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Centralizar toda la cobertura y el tratamiento de la imagen del Presidente, promoviendo un proceso de formacion, para que el personal encargado de
realizar las actividades inherentes a dicha cobertura maneje con propiedad todos los elementos, técnicos, conceptuales y de seguridad necesarios para solventar cualquier problema tanto en
condiciones normales como en escenarios especiales y emergencias. Lo que en principio significaria una inversién de tiempo y recursos, en breve traerfa dos grandes beneficios: - El manejo
adecuado y acertado de la imagen del presidente. - La mejor utilizacion de los recursos de los canales del Estado.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos .
Fuerte de Fuente Ordinarios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado 125.136.485,00 125.136.485,00

. MetaFisica A i
Unidad de Medida . Metafisica Total A Meta Financiera Meta Financiera
0 Total 5 Total Total Ejecutada
SEIERES umulado
d:':g:\;g;’;ﬁ“gg”g;  Transmision pieza 80% | 2140 5607 100,00 80,00 365041700 | 27.15067303 7836
CEOﬁn”lm’g‘flg‘n‘LSTSf:;L°3n“é?a|2:‘a B Lromocion 20% 15 10 66,67 1333 90.486.068,00 29513.274,82 3262
Monto Total del Proyecto 100% - - - 93,33 125.136.485,00 56.663.947,85 45,28
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
93,33 125.136.485,00

Meta Financiera Total Ejecutada

56.663.947,85
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Proyectos Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones
(Covetel S.A)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagonica Revolucionaria

POLITICA: Incorporar las tecnologias de la informacion y la comunicacion al proceso educativo.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacion del Canal Infantil 1.2.3 TV

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

LOCALIZACION: Sin Expresi6n Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Consiste en la consolidacién de un Canal de Television innovador con el que los nifios y nifias, a través de una forma lidica y con un lenguaje adecuado
entren en contacto con los valores positivos para relacionarse con sus semejantes de manera constructiva.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Recursos MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Fuente de Ordinarios
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado 3.093.947,00 3.093.947,00

Meta Fisica % Avance
Total Fisico
Ejecutada Acumulado

Pond. Metafisica
(%) Total

Meta Financiera ~ Meta Financiera
Total Total Ejecutada

Nombre de laAccion Especifica  Unidad de Medida

Adquisicion y  Coproduccion  de
derechos de transmision de material pieza 60% 60 8 100,00 60,00 3,084.456,00 253111844 82,06
audiovisual infantil

Produccién de Material Audiovisual

nfanti promocion 25% 9% 128 100,00 25,00 136,00 127,00 9338
Articulacion con las Comunidades
Organizadas a Nivel Nacional e encuentro 15% 51 42 82,35 12,35 9.355,00 9.250,30 98,88
Internacional.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 97,35 3.093.947,00 2.540.495,74 82,11

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
97,35 3.093.947,00|

Meta Financiera Total Ejecutada 2.540.495,74
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Proyectos Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones
(Covetel S.A)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Construir redes de comunicacion y medios de expresion de la palabra, laimagen y las voces de nuestros pueblos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Regionalizacion de la sefial de ViVe para la Consolidacion de la Red Nacional de Comunicacion.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

LOCALIZACION: Sin Expresién Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: COVETEL, S.A. pretende dar continuidad al Proyecto Regionalizacién de la sefial de ViVe para la consolidacion de la Red Nacional de Comunicacién
como aporte al fortalecimiento del Sistema Nacional de Medios Publicos mediante la adquisicion de equipamiento tecnoldgico asi como en el desarrollo de la infraestructura asociada para la
produccion, transmision y distribucién de sefiales y contenidos audiovisuales, con la finalidad de robustecer e i las sefiales televisivas y la produccion audiovisual del Estado a nivel
Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuente de

Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 39.557.456,00 39.557.456,00

Meta Fisica % Avance

Pond. Metafisica Meta Financiera  Meta Financiera

Nombre de la Accion Especifica  Unidad de Medida o Total Fisico "
(%) Total Ejecutada Aan ke Total Total Ejecutada

Equipamiento  Tecnolégico para
brindar cobertura de la sefial de

elevision nacional piblica en toda Sistema 30% 3 3 100,00 30,00 6.854.049,00 1.349.038,60 19,68
frontera.

Equipamiento  Tecnolégico para el

fortalecimiento de 12 televisoras Sistema 40% 24 7 29,17 11,67 23.473.515,00 8.101.456,57 3451

comunitarias.

Equipamiento  Tecnoldgico para la
creacion del canal  comunitario Sistema 30% 1 0 0,00 0,00 9.229.892,00 2.437.492,00 2641
internacional Alba Tv.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 41,67 39.557.456,00 11.887.987,17 30,05

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
41,67 39.557.456,00

Meta Financiera Total Ejecutada 11.887.987,17
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Proyectos Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones
(Covetel S.A)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Construir redes de comunicacién y medios de expresion de la palabra, la imagen y las voces de nuestros pueblos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Apoyo y Difusién a la Produccion Independiente Nacional e Internacional para la profundizacion del Poder Popular.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

LOCALIZACION: Sin Expresién Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto incluye la coproduccién de materiales audiovisuales con productores nacionales independientes, tratando de abarcar a diversos sectores
ylo areas tematicas, de manera de contribuir con la democratizacion de la pantalla y el protagonismo de las comunidades. De esta forma damos cumplimiento a la Ley de Responsabilidad
Social de Radio y Television, asf como a la misién y vision de VivVe. Ademéas mediante este proyecto se adquieren producciones a través de la modalidad cesién de derechos de autor de
productores venezolanos, latinoamericanos y del mundo, que por sus contenidos sociales transformadores, no tienen cabida en los medios comerciales.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos
Fuente de Fuente Ordinarios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado 4.308.499,00 4.308.499,00

Meta Fisica % Avance
Total o Fisico
[SEIECEY Acumulado

Meta fisica
Total

Meta Financiera Meta Financiera
Total R EINSEVTEGEY

Nombre de la Accion Especifica  Unidad de Medida

Coproducion de material audiovisual
entre ViVe y los pequefios y medianos
productores independientes hora 50% 96 3 3,13 1,56 3.868.738,00 2.976.117,72 76,93
nacionales e internacionales para la
profundizacion del Poder Popular.

Adguisicion y Cesion Temporal de
Derechos de Autor por el Material
Audiovisual Elaborado por los hora 40% 100 11 11,00 440 11.393,00 8.486,00 74,48
Productores Independientes
Nacionales e Internacionales.

Creacion de una Red de Televisoras
Comunitarias Nacionales e
Internacionales para impulsar a los
PNI.

encuentro 10% 10 0 0,00 0,00 428.368,00 12.882,00 3,01

Monto Total del Proyecto 100% - - - 5,96 4.308.499,00 2.997.485,72 69,57

fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 5.9 Meta Financiera Total 4.308.499,00

Meta Financiera Total Ejecutada 2.997.485,72

(%) Avance Financiero Total 69,57
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Proyectos Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones

(Covetel S.A)

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagonica Revolucionaria

POLITICA: Construir redes de comunicacion y medios de expresion de la palabra, la imagen y las voces de nuestros pueblos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccion Integral para la Difusion de la Comunicacion Socialista.

(ORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

LOCALIZACION: Sin Expresion Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Ante la inminente transformaci6n del escenario social se plantea la ruptura de i proveni del capital que han contribuido en destruir

entre otras cosas la ética y la moral, VivVe impulsa la creacion y el desarrollo del material audiovisual que favorezca la lucha por la transformacion de la nueva muier y el nuevo hombre,
Itando los valores de solidaridad, ética, respeto ademés de la importancia de las relaciones de géneroy étnia.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente Otras Fuentes MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuente de

Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado |  115.494.928,78 115.494.928,78

P Meta fisica e POV Meta Financiera  Meta Financiera
Nombre de [a Accion Especifica ~ Unidad de Medida y Total »Tota\ Fisico Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado

Produccion de Material Audiovisual

donde el Pueblo sea el Protagonista | Hora 80% 149% 1,648 100,00 80,00 108.861.908,78 94.625.452,89 86,92
expositor de los planteamientos.

Produccion de Contenidos de Ficcion|
y Animacion para la consolidacion del
poder popular desde la sede Vive
Centro

Programa 20% 2 16 213 14,55 6.633.020,00 5.781.212,38 87,16

Monto Total del Proyecto 100% - - - 94,55 115.494.928,78 100.406.665,27 86,94

*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado Meta Financiera Total
94,55 115.494.928,78|

Meta Financiera Total Ejecttada 100.406.665.27
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Proyecto La Nueva Televisora del Sur C. A.

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagonica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Expansién de la sefial Telesur.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Television del Sur, C.A. (T.V. SUR).

LOCALIZACION: Sin Expresion Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Posicionamiento de Telesur como canal informativo internacional, a través de la expansion de la distribucién de su sefial y cobertura informativa en
Latinoamérica, Europa, Medio Oriente, norte de Africay EEUU, apoyada en tecnologia y contenidos de vanguardia.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos

Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios TAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 59.567.919,00 150.369.475,00 111.271.273,00 321.208.667,00

o Meta Fisica % Avance
) = Unidad de Meta fisica > Meta Financiera Meta Financiera
Nombre de la Accién Especifica Medida Total Fisico Total Total Ejecutada
Acumulado

Asistencia operativa a los equipos de o
estudio y exteriores del canal. Hora 20% 8.760 8.016 91,51 18,30 29.542.533,00 22.164.721,71 75,03
Adquisicion de equipos tecnolégicos
para la optimizacion de la transmision Equipo 20% 45 65 100,00 20,00 73.258.412,00 43.386.595,28 59,22
de Telesur.
Distribucién y comercializacion de la
;i?s:)adeEgﬂ%s“’NdeLaJ'e”"Z'f“riigcz Suscriptor 20% | 1.723.487 | 7.744.711 100,00 20,00 37.811.717,00 22.645.398,94 50,89
Medio Oriente.
?;Te"gzrcm y publicidad a la marca| o006, 15% 15 7 46,67 7,00 13.029.971,00 5.147.632,00 39,51
Funcionamiento de las
corresponsalias de Telesur en el| Notainformativa| 15% 4.000 6.106 100,00 15,00 116.870.696,00 79.948.061,21 68,41
exterior del pais.
Adquisicion y produccién de
contenidos para la parrila de Hora 10% 100 63 63,20 6,32 50.695.338,00 23.116.127,16 45,60
programacion de Telesur.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 86,62 321.208.667,00 196.408.536,30 61,15
*Ejecucion fisica y financiera hasta el mes de Noviembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 86,62 Meta Financiera Total 321.208.667,00

Meta Financiera Total Ejecutada 196.408.536,30

(%) Avance Financiero Total

61,15
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Proyecto La Radio del Sur C. A.

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formaci6n en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO:Produccién, conduccién y difusién de la programacion de la Radio del Sur.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: La Radio del Sur C.A.

LOCALIZACION: Sin Expresién Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Procurar los recursos humanos, materiales y financieros propios, necesarios para apoyar las labores de produccion, conduccion y difusion de los
programas de la Radio del Sur, asi como el desarrollo operativo sostenido de la pagina Web. Ambas labores entrelazadas componen una herramienta comunicacional de referencia y
sirve de base a los procesos que impulsan la integracién de los pueblos del Sur del Mundo.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Fuente de Fuente gredci‘:;‘i’ss Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 12.141.578,47 4.336.985,00 0,00 16.478.563,47

Meta Fisica % Avance

Unidad de Pond. Meta fisica Meta Financiera Meta Financiera

Nombre de la Accién Especifica of Total Fisico
Medida (%) Total Ejecutada e e Total Total Ejecutada

Transmisién de programas: noticeros,
avances de noticias, coberturas Programa 34% 6.331 8.052 100,00 34,00 5.009.431,94 2.056.965,43 41,06
especiales y sintesis de noticias.

Transmision de Programas:
informativos y entrevistas, revistas o
magazine, programas de opinién y
andlisis, culturales, musicales,
deportivos, programas de variedad y
produccién de micros.

Programa 33% 10.716 12.937 100,00 33,00 9.661.599,86 4.709.569,51 48,75

Publicaciones de informaciones del
mundo de contenido social,
econémico, politico, cultural, deportivo
y educativo; y audios en general.

Programa 33% 15.456 19.364 100,00 33,00 1.807.531,51 1.086.962,91 60,14

Monto Total del Proyecto 100% - - - 100,00 16.478.563,31 7.853.497,85 47,66

fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 100,00 Meta Financiera Total 16.478.563,47|

Meta Financiera Total Ejecutada 7.853.497,85

(%) Avance Financiero Total

47,66
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Proyectos Radio Nacional de Venezuela C. A.

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacién como instrumentos de formacion en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impulso y fortalecimiento integral del Sistema Radio Nacional de Venezuela como medio garante y difusor de la verdad, valores y conciencia moral
transfomadora.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Empresa Radio Nacional de Venezuela, C.A. (RNV).

LOCALIZACION: Sin Expresion Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El Sistema Radio Nacional de Venezuela, en su afan promover la conciencia, la ética y los valores socialista a los usuarios y usuarias con acceso a
la sefial de RNV asf como al resto de la poblacion, promulgara permanentemente la verdadera libertad de expresion, a través de la produccion y difusién de contenidos de alta calidad
técnica, moral y politica, asi como la apertura de espacios de participacion ciudadana y cobertura de hechos noticiosos, con la finalidad de dar a conocer los logros de la gestion del
Gobierno Bolivariano, la verdad y la inclusion de la poblacién en los diversos programas y politicas sociales impulsadas por la revolucion, utilizando las herramientas tecnolégicas
disponibles y a su vez contrarrestar los incesantes ataques mediaticos que promueven las empresas de comunicacion privadas adeptas a los lineamientos opositores al Gobierno.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos
Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
ecto
Monto Aprobado | 29.794.749,00 77.426.762,00 38.378.329,00 145.599.840,00

Meta Fisica % Avance
Total 9 Fisico
Ejecutada Acumulado

Unidad de Meta fisica
Medida Total

Meta Financiera Meta Financiera
Total Total Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Planificar, evaluar, conducir y producir
contenidos radiales de alta calidad
técnica, moral y politica, que
promuevan la informacion, la cultura, Programa 40% 123.436 148.091 119,97 47,99 105.474.646,00 89.265.838,83 84,63
la educacion y la formacién de los
usuarios y usuarias con acceso a la
sefial de RNV C.A.

Coordinar y ejecutar los programas de
Mantenimiento preventivo y COrrectivo | .o e
asi como el servicio técnico oportuno realizado 30% 493 599 121,50 36,45 35.341.070,00 14.568.595,67 41,22
y eficaz para garantizar el buen

funcionamiento de la infraestructura

Disefiar, implementar y evaluar la
politica comunicacional, informativa y
de relaciones publicas, asi como las
estrategias de intercambio institucional Convenio 30% 12 8 66,67 20,00 4.784.124,00 2513.355,73 52,54
impulsando la proyeccién de la
imagen del Sistema Radio Nacional de
Venezuela.

Monto Total del Proyecto 100% - - - 104,44 145.599.840,00 106.347.790,23 73,04

fisica y financiera hasta el mes de Diciembre

EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 104,44 Meta Financiera Total 145.599.840,00,

Meta Financiera Total Ejecutada 106.347.790,23

(%) Avance Financiero Total

73,04
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Proyectos Radio Nacional de Venezuela C. A.

DIRECTRIZ ESTRATEGICA: Democracia Protagénica Revolucionaria

POLITICA: Utilizar los medios de comunicacion como instrumentos de formacién en valores ciudadanos.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Ampliacion y optimizacién del parque automotriz de la Empresa Radio Nacional de Venezuela, a través de la adquisicion de nuevos vehiculos asi
como la modernizacion y mantenimiento efectivo de la flota existente.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Empresa Radio Nacional de Venezuela, C.A. (RNV).

LOCALIZACION: Sin Expresi6n Territorial.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: En virtud de mantener la cobertura de los acontecimientos y pautas a nivel nacional, RNV C.A considera necesario establecer los mecanismos que
promuevan el 6ptimo funcionamiento de la flota vehicular, asi como la aplicacién de la misma a través de la adquisicion de nuevos vehiculos que brindarian mayor capacidad de cobertura
y a su vez se optimizarian los vehiculos de la flota existente.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2013 al 31/12/2013

Recursos

Fuente de Fuente Ordinarios Otras Fuentes Ingresos propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto
Monto Aprobado | 3.128.251,00 13.827.412,00 7.193.271,00 24.148.934,00

. it % . ¥ i
Unidad de Meta fisica Meta Fisica OLNENIES Meta Financiera Meta Financiera

Nombre de la Accién Especifica Medida Total _Tota\ Fisico Total Total Ejecutada
Ejecutada Acumulado

Ampliar la flota automotriz de Radio
Nacional de Venezuela C.A, a través
de la adquisicién de nuevos vehiculos,
a fin de dar mayor cobertura a la
pautas periodisticas y transporte de
personal.

Vehiculo 50% 2 0 0,00 0,00 1.611.500,00 0,00 0,00

Ejecutar un plan de mantenimiento
6ptimo que permita la operatividad| Mantenimiento

9

plena de la flota vehicular de Radio realizado 50% 31 150 483,87 241,94 22.537.434,00 11.993.194,30 53,21

Nacional de Venezuela C.A.
Monto Total del Proyecto 100% - - - 241,94 24.148.934,00 11.993.194,30 49,66
fisicay fi iera hasta el mes de Diciembre
EJECUCION FISICA 2013 EJECUCION FISICA 2013

Avance Fisico Acumulado 241,94 Meta Financiera Total 24.148.934,00|
Meta Financiera Total Ejecutada 11.693.194.30

(%) Avance Financiero Total 49,66
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CAPITULO V

PRINCIPALES OBSTACULOS
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V. PRINCIPALES OBSTACULOS

5.1 Principales Obstaculos

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion
(MPPCI) y sus Entes Adscritos, a pesar de las condiciones histéricas que
vivio el pais y por ende, todos los organismos que conforman la
Administracion Publica Nacional, no presentd limitaciones significativas que
afectaran la ejecucion de las acciones y proyectos estratégicos programados

para el afio 2013.

Sin embargo, a pesar del cumplimiento favorable en el desarrollo de la
gestion institucional, ain quedan algunos aspectos y actividades importantes
por fortalecer a la luz de las nuevas exigencias asociadas a este importante
sector. Una de las demandas mas significativas que se iniciaron en el afio
2013, fue el cambio de la plataforma tecnoldgica de formato estandar a
Televisora Digital Abierta, lo que exige la necesidad de modernizar los
equipos tecnoldgicos propios y de los entes adscritos para la produccion de

contenidos de alta calidad.

Asi mismo, en términos de fortalecer la politica comunicacional, se hace
necesario extender la presencia de institucional en el territorio nacional y en
el ambito internacional para promover un mayor posicionamiento de la

politica informativa y comunicacional del Estado venezolano.
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VI. LINEAS DE ACCION 2014

6.1 Lineas de Accion 2014

Para el afio 2014, el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacion como 6rgano rector de las politicas del Estado en materia de
comunicacion, informacién y publicidad, avanzard de manera preeminente
hacia el afianzamiento del Sistema Bolivarino de Comunicacion e
Informacion como linea estratégica de accion politica, propiciando la
coherencia, articulacion y organizacion sistémica de los medios publicos
para elevar sus niveles de eficiencia en la utilizacion de los recursos
materiales y en el aprovechamiento del talento humano, asi como de sus

niveles de eficacia en su accion politica e institucional.

Este proceso de integracibn y especializacion que orientara el
funcionamiento de los medios potenciara y optimizara la Plataforma
Comunicacional Publica y permitira ofrecer a la poblacién venezolana una
propuesta comunicacional atractiva, diversificada, integral, complementaria
y de mayor calidad, que apunte hacia la construccion de un imaginario
cultural y comunicacional en ruptura con la hegemonia de los canones
ideolbgicos capitalistas, para el acompafiamiento y promocion de los
procesos originarios del pueblo venezolano en su lucha libertaria, socialista

e integracionista.

Esta sinergia y articulacion en los medios publicos, pretende una mejor
utilizacién de las fortalezas institucionales, su especializacion programatica,
asi como la focalizacién de sus esfuerzos en la generacion de contenidos
de acuerdo con los perfiles de sus audiencias. Supone ademas la
emergencia de nuevos actores y nuevas voces en el escenario

comunicacional como una estrategia dirigida a la lucha por la hegemonia
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cultural, tarea que va mucho mas alla de la democratizacion del uso del
espectro radioeléctrico publico y que apunta de manera certera a la
emancipacion y liberacion de las conciencias para que germine la mujery el

hombre nuevo.

En este sentido, el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacion, sus Organos desconcentrados y Entes descentralizados
adscritos, avizorando la consolidacion del Sistema y para la soberania
comunicacional del pueblo venezolano; desarrollara 39 proyectos
estratégicos en el marco de los objetivos histéricos del Segundo Plan
Socialista de la Nacion: Programa de Gobierno Bolivariano 2013-2019,
alineados en los ejes transversales de accion, que se mencionan

seguidamente:

e Articulacion y fortalecimiento de los Subsistemas de Medios
Publicos; promoviendo espacios de encuentro y coordinacién entre
los medios impresos, televisivos, radiales y digitales, con la finalidad
de implementar estrategias comunicacionales focalizadas en

atencion a diferentes perfiles y audiencias.

e Regionalizacibn de la comunicacién publica; potenciando la
presencia institucional del sector comunicacional en el territorio
nacional y elevando sus capacidades de produccién, transmision y
difusion de contenidos en relacibn con las especificidades y
realidades regionales y locales.

e Impulso a la comunicacion popular, comunitaria y alternativa; desde
el acompafiamiento y apoyo a los medios alternativos y comunitarios,
y la promocion de esquemas no tradicionales de comunicacion

popular.

e Desarrollo y produccion de contenidos; a través de la generacion de

productos comunicacionales de ficcion tales como novelas, animados
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y seriados; y de no ficcion, publicitarios, informativos, documentales,
entre otros; que propendan al reconocimiento de la identidad
nacional y afiancen los valores culturales y sociales inherentes a la

democracia participativa y protagonica.

Implementacion de la Television Digital Abierta, aunando los
esfuerzos del Ejecutivo Nacional en la modernizacion de la
plataforma comunicacional televisiva para la conversion, generacion
y difusién de contenidos comunicacionales audiovisuales con altos

estandares de calidad, imagen y sonido.

Presencia comunicacional en el ambito internacional, para
contrarrestar la ofensiva mediatica de las empresas transnacionales
de la comunicacion y promover la imagen de la nacion y la gestidon

del Gobierno Bolivariano.

Soberania comunicacional en las fronteras, con el objetivo de
propiciar el desarrollo de iniciativas comunicacionales que
promuevan la identidad nacional y el reconocimiento de sus
realidades, en beneficio de las poblaciones de los territorios

nacionales fronterizos.

Formacion, capacitacion e intercambio de saberes; promoviendo
espacios para la formacion colectiva, integral, complementaria y los
encuentros para el intercambio y reconocimiento de saberes en el

ambito comunicacional.

Difusion de la gestion y logros del Gobierno Bolivariano,
garantizando la cobertura oportuna y con alta calidad de las
actividades del Primer Mandatario Nacional y de la gestion
gubernamental, de modo que contribuya con la implementacion
eficiente de las politicas publicas inclusivas, soberanas e

integracionistas puestas en marcha por el Ejecutivo Nacional.
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6.2 Mapa Estratégico de Proyectos 2014

Defender, expandir y consolidar el bien méas preciado que hemos reconquistado
después de 200 afos: laindependencia nacional

1.1. Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion
Bolivariana en el noder

Eje de Accidn:
Articulacion y fortalecimiento de los
Subsistemas de Medios

Proyectos Operativos 2014
1.- Fortalecimiento de la Gestion en la Agencia Venezolana de Noticias, C.A., para la
eficacia y eficiencia informativa.
2.- Fortalecer la produccion y difusion de las programaciones del Sistema de RNV. CA.
3.- Fortalecer y optimizar el Sistema de Radio Nacional de Venezuela CA.
4.- Disefio, elaboracion y difusion del diario “Correo del Orinoco” a nivel nacional.

5.- Impresion de material grafico desde el Servicio Autbnomo Imprenta Nacional y Gaceta
Oficial.

6.- Centro de Desarrollo Comunicacional Ciudad Valencia.
7.- Produccion, conduccion y difusion de la Programacion de La Radio del Sur.

8.- Fortalecimiento de la Produccion y Difusion de la Programacion de la Televisora
Venezolana Social en la Transformacion de la Patria Nueva.

9.- Fortalecimiento de la produccion y transmision de contenidos en C.A. Venezolana de
Television como canal informativo del Estado venezolano.

10.- Creacion y fortalecimiento del Complejo Editorial Alfredo Maneiro.

11.- Fortalecimiento de la Produccién y Difusién de la Programaciéon de la Televisora
Venezolana Social en la Transformacion de la Patria Nueva.
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Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado
después de 200 afios: la independencia nacional

1.5. Desarrollar nuestras capacidades cientifico-tecnoldgicas
vinculadas a las necesidades del pueblo

Eje de Accidn: Eje de Accién:
Regionalizacion de la Implementacion de la Television
Comunicacion Publica Digital Abierta

Proyectos Operativos 2014
Proyectos Operativos 2014

14.- Modernizacion de la Plataforma Tecnoldgica

12.- Regionalizacion de la sefial de Vive de C.A.V.T.V.
Tv para la consolidaciéon de la Red
Nacional de Comunicacion. 15.- Optimizar los servicios de los equipos,

sistemas y las edificaciones de C. A. V.T.V.
13.- Fortalecimiento de la regionalizacion
de la comunicacion publica desde el 16.- Adecuacion de la infraestructura tecnologica

Ministerio. para la generacion de la sefial de C. A. V.T.V.

17.- Ampliacién y adecuacion de la plataforma
tecnologica del Ministerio del Poder Popular para
la Comunicacion y la Informacién.

18.- Impulso al desarrollo de contenidos
audiovisuales para la Television Digital Abierta
desde el Ministerio.
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Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado
después de 200 anos: la independencia nacional

1.1. Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion
Bolivariana en el poder

Eje de Accion:
Difusion de la Gestion y logros del
Gobierno Bolivariano

Proyectos Operativos 2014

19.- Optimizacién de las transmisiones especiales desde el Ministerio.

20.- Produccién del Programa Especial del Primer Mandatario Nacional desde el
Ministerio.

21.- Coordinacién General de Comunicaciones Presidenciales desde Covetel
(Vive Tv).

22.- Archivo Audiovisual de la memoria histérica de C.A. Venezolana de
Television (FASE I).

23.- Optimizacion de la difusién comunicacional de la Agenda Presidencial desde
el Ministerio.
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Il. Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI en Venezuela, como
alternativa al modelo salvaje del capitalismo y con ello asegurar la “mayor suma de
seguridad social, mayor suma de estabilidad politica y la mayor suma de felicidad”,

para nuestro pueblo

2.5. Lograr lairrupcién definitiva del Nuevo Estado Democratico y
Social, de Derecho y de Justicia

Eje de Accidn:
Impulso a la Comunicacién comunitaria,
popular y alternativa

Proyectos Operativos 2014

24.-Impulso a la comunicacion popular y alternativa desde el Ministerio.
25.-Consolidacion de la Televisora Avila TV en las comunidades.

26.- Apoyo y Difusién a la Produccion Independiente Nacional e Internacional para
la profundizacion del Poder Popular desde el Ministerio.

27.- Produccion Integral para la Difusion de la Comunicacién Socialista desde
Covetel (Vive Tv).

28.- Consolidacion de la participacion popular en la calle a través de Radio Zulia.
29.- Consolidacion de la participacion popular en la calle a través de Radio Mundial.

30.- Consolidacion de la participacion popular en la calle a través de Radio
Margarita.
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Il. Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXl en Venezuela,
como alternativa al modelo salvaje del capitalismo y con ello asegurar la “mayor
suma de seguridad social, mayor suma de estabilidad politica y la mayor suma de
felicidad”, para nuestro pueblo

2.5. Lograr lairrupcion definitiva del Nuevo Estado Democratico
y Social, de Derecho y de Justicia

Eje de Accidn:
Desarrollo y produccion de
contenidos

Eje de Accién:
Formacion, capacitacion e
intercambio de saberes

Proyectos Operativos 2014

32.- Seguimiento de medios y andlisis de
contenidos comunicacionales desde el
Ministerio.

33.- Consolidacion de 1.2.3 tv canal
recreativo y educativo para nifios y nifias
desde Covetel (Vive Tv).

34.- Desarrollo de campafias
informativas, sociales y educativas
desde el Ministerio.
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Proyectos Operativos 2014

35.- Fortalecimiento de la Produccion
Audiovisual Nacional Independiente
desde el Ministerio.

36.- Escuela de medios y produccion
audiovisual desde Avila Tv.

37.- Fortalecimiento y reconocimiento
de la actividad periodistica desde la
Fundacion Premio  Nacional de
Periodismo.




IV. Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome
cuerpo mundo multicéntrico y pluripolar

4.3. Continuar impulsando el desarrollo de un Mundo
multicéntrico y pluripolar sin dominacion imperial y con respecto
a la autodeterminacion de los pueblos

Eje de Accién:
Presencia comunicacional en el &mbito
internacional

Proyectos Operativos 2014

38.- Posicionamiento de la politica comunicacional del Estado en el ambito
internacional desde el Ministerio.

39.- Posicionamiento de la sefal Telesur en las principales plataformas de
Europa, Medio Oriente y Africa.
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CAPITULO VII
ENTES DESCENTRALIZADOS SIN FINES EMPRESARIALES
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FUNDACION AVILA TVE

ANAISA CASTILLO
Presidenta
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FUNDACION AVILA TVE

ANAISA CASTILLO
Presidenta

Sebastian Araujo
Adjunto ala Presidencia

Maria Fermina Mendoza
Oficina de Auditoria Interna

Manuel Antonio Pérez
Oficina de Seguridad Integral

Yesenia Ramos Rodriguez
Direccion General de Gestiéon
Administrativa
Heidi Dominguez Vuelvas
Direccién General de Servicios
de la Produccion

Henry Edemburgo Rodriguez
Coordinacion de Planificacion
Presupuesto y Organizacién

José Luis Veldsquez Pire
Coordinacion de Servicios
Generales

Gerardo Pifeiro Morales
Coordinacién de Asuntos
Institucionales y
Comercializacion

Nayra Gutiérrez Barra
Coordinacion de Programacion

Alejandro Costa Perpifian
Coordinacion de Informacién y
Opinion

Oriana Arias
Coordinacion de Despacho

Jonathan Sanchez Ibarra

Oficina de Atencién al Ciudadano

Nelson Hernandez

Oficina de Consultoria Juridica

Patricio Jerozolimski

Director General de Formacién

Empa
Jazmin Ramos Rodriguez

Coordinacion de Administracion y

Finanzas
Yesenia Ramos Rodriguez
Coordinacion de
Recursos Humanos (E)

Reinaldo Aguilar Bianchi

Coordinacion de Tecnologia de la
Informacion y la Comunicacién

Angel Garcia Gudifio
Coordinacion de Ingenieria

Maria Daniela Albert Ribes

Coordinacion de Produccién Interna

Victor Sanchez Padilla

Coordinacion de Realizacion



IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del 6rgano:

Fundacion Avila TV

Direccion:
Avenida Urdaneta, esquina de Veroes a Ibarras, edificio Phelps, piso 5,

Caracas-Venezuela. Apartado de correo: 1020.

Teléfono:
(0212) 564.27.36

Direccion electronica:

http://www.avilatv.gob.ve

138


http://www.avilatv.gob.ve/

7.1.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Promover y difundir las expresiones actuales de la cultura caraquefia
venezolana. Incrementar y fortalecer la Producciéon Nacional Independiente.
Producir nuevos modelos de informacion y entretenimiento. Fomentar el
conocimiento historico, cultural y patrimonial de la ciudad. Informar a los
ciudadanos sobre las gestiones, planes y programas que ejecutan las
instancias del Gobierno Revolucionario. Fomentar el debate publico sobre los

principales problemas sociales, econémicos, ambientales; entre otros.

Vision
Ser un canal solido y avanzar en el posicionamiento de las mediciones de
aceptacion nacional, y formar Productores Audiovisuales Populares, que

transmitan los valores, identidad y cultura de Venezuela.

Competencias y Objeto de la Institucion
e Garantizar la comunicacion veraz, oportuna, adecuada y de valor, en
consonancia con el nuevo Modelo Revolucionario que se impulsa en

Venezuela.

e Impulsar la creacion de productos audiovisuales que fortalezcan la
diversidad e identidades culturales, las préacticas solidarias y la
inclusion social, en aras de profundizar el proceso de cambio que se

vive en el pais.

e Recuperar la memoria histérica del venezolano, asi como el sentido de

pertenencia, autoestima y dignidad.
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Profundizar la democracia participativa y protagonica, a través del
impulso y fortalecimiento de las distintas expresiones organizativas del

pueblo venezolano.
Formar a jévenes con vocacion para la elaboracién de audiovisuales.
Crear formatos televisivos que puedan ser realizados por estudiantes.

Crear nucleos de produccion audiovisual en las distintas parroquias

del Area Metropolitana de Caracas.

Impulsar y fortalecer la formacion de éareas técnicas, y teodricas
(produccion, realizacion, y lenguaje audiovisual) de los estudiantes,
quienes, mediante esta informacién, puedan certificarse como
realizadores de televisién, y sus productos expresen y reflejen la

cultura, memoria y los movimientos sociales.

Lograr una programacion variada, dirigida a destacar los logros de la
Revolucién, que refleje la cultura, la memoria, los movimientos

sociales y las identidades colectivas propias de la ciudad.

Mejorar los espacios televisivos de opinién, entretenimiento,

recreacion e investigacion.
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7.1.2 Estructura Organizativa

ORGANIGRAMA GENERAL
f FUNDACION AVILA TVE
e N
f (CONSEJO DIRECTIVO

conspoconsuvg —————————— + Direccién Estratégicay
Politica

Oficina de Auditoria

PRESIDENCIA

[Despacho de la Presidencia

Oficina de
Seguridad Integral

Direccién General Dlmccm:EGﬂnerz\
e — Servicios de la Produccion

Nivel Estratégico

Nivel Estratégico Temporal

— (Coord.

i6 y
Sep 2013/EP

7.1.3 Marco Normativo

La Fundacién Avila Tvé fue creada Decreto N° 176 del Alcalde Metropolitano
de fecha 02 de febrero de 2006, publicado en la Gaceta Oficial Ordinaria del
Distrito Metropolitano de Caracas N° 0094, de la misma fecha e inscrita ante
el Registro Inmobiliario del Segundo Circuito del Municipio Libertador del
Distrito Capital, en fecha 16 de Febrero de 2006, quedando anotada bajo el

N° 24, Tomo 16, Protocolo Primero, siendo la ultima modificacion la efectuada
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en fecha 07 de enero de 2010 y registrada bajo el N° 37, folio 170, Tomo 2 y

publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N°
39.352 de fecha 22 de enero de 2010, R.I.F N° G-20007972-0, adscrita al

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, segun

consta en el Decreto N° 6.557 de fecha 15 de Diciembre de 2008, publicado

en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.083, de

fecha 18 de diciembre del mismo afio. Asi mismo, parte del presente

basamento legal, a saber:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Orgénica de la Administracion Publica.

Ley Orgéanica de la Administracion Financiera del Sector Publico y sus

Reglamentos.

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica y del Sistema

Nacional de Control Fiscal.
Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.
Ley de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.
Ley Contra la Corrupcion.
Ley Organica del Trabajo, los trabajadores y las trabajadoras.

Las demas que sean aplicables.

7.1.4 Lineas de Accion 2013

La Fundacion Avila Tv, bajo el compromiso de impulsar y consolidar una

innovadora propuesta de television popular y especialmente de inclusiéon a la
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poblacién juvenil venezolana en la actividad audiovisual nacional, continda
en el afio 2013 con acciones orientadas a difundir al méximo las areas
priorizadas por el Ejecutivo Nacional en el marco del enfoque estratégico
planteado en el Proyecto Nacional Simon Bolivar, Primer Plan Socialista
(PPS) 2007-2013, a partir de proyectos tendientes a incrementar la
informacion a la comunidad juvenil, en temas como: Prevencion a la
Violencia de Género, Salud Sexual y Reproductiva, Educaciéon Inclusiva,

Vivienda Digna, Seguridad Social, Empleo y Politicas Alimentarias.

El protagonismo del sector juvenil en la confrontacién dialéctica nacional,
obliga a profundizar y reforzar la difusion de los nuevos valores de la ética
socialista, que son pilares fundamentales para el avance de la Revolucion
Bolivariana de Venezuela en los préximos afios. En este sentido, la
formacion de productores audiovisuales populares se convierte en la punta
de lanza necesaria para la produccion de contenidos audiovisuales
alternativos, que propendan a realzar los valores culturales y sociales de

nuestra identidad como nacion.

En funcion de ello, se plantearon lineas de accion orientadas a:

e Incrementar el grado de eficiencia y productividad en comunicacién
alternativa.

e Formar un total de 102 Productores Audiovisuales en la Escuela de
Medios y Produccion Audiovisual y en los ndcleos comunitarios de
produccion audiovisual.

e Promover con efectividad, la plena inclusién del publico juvenil, sin
discriminacion de ningun orden.

e Estimular a través de la programacion, el compromiso politico que
enmarca el Socialismo Bolivariano de Venezuela.

e Impulsar y mantener espacios de informacién veraz y opinion, que

permitan a la audiencia juvenil, establecer un criterio politico pleno de
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7.1.5

conciencia civica y patridtica, ante el clima electoral creciente.
Incentivar en pantalla la variedad de género, el estudio de la
geopolitica y cultura venezolana.

Fomentar el debate y la contraposicion de ideas y teorias en la
discusion dialéctica de la politica nacional.

Promover la celebracion de convenios interinstitucionales de
cooperacion mutua.

Procurar la renovacion de equipos y accesorios necesarios para lograr

mayor operatividad técnica del medio televisivo.

Logros Alcanzados

Transmision ininterrumpida de 8.736 horas de programacion, con una
cobertura del Area Metropolitana de la ciudad de Caracas, llegando
aproximadamente a 2.114.871 usuarios, informando a las
comunidades las formas de organizacidbn social, las practicas
culturales urbanas, las necesidades de los sectores excluidos y los
principales problemas de las comunidades, a través de la difusion de
las expresiones actuales de la cultura caraquefia venezolana,
incremento y fortalecimiento de la produccién nacional independiente,
produccion de nuevos modelos de informacion y entretenimiento,
fomento del conocimiento historico, cultural y patrimonial de la ciudad,
informacién a los ciudadanos sobre la gestion, planes y programas
gue ejecutan las instancias del gobierno, asi como el fomento del
debate publico sobre los principales problemas sociales, econémicos,
ambientales y juveniles. La inversion total para el desarrollo de estas
actividades fue de Bs. 11.182.339.

Transmision de 138 horas de producciones de informacion y
entretenimiento realizados en nuestro canal, promocionando los

valores humanos e incrementando la informacidon a la comunidad
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juvenil caraquefia, la cual cuenta con una poblacion aproximada de
759.431 usuarios, en temas como: Prevencion a la Violencia de
Género, Salud Sexual y Reproductiva, Educacion Inclusiva, Vivienda
Digna, Seguridad Social, Empleo y Politicas Alimentarias, con una
inversion de Bs. 8.641.138

Se difundieron 418 horas de informacion deportiva, internacional,
nacional y regional, para la poblacion del Distrito Capital que cuenta
con 4.521.604 usuarios aproximadamente, con el objeto de captar y
analizar la informacién para lograr ser transmitida a través de noticias,
micros, entre otros; creando con ello, matrices de opinién y haciendo
frente a la desinformacién a la cual la poblacibn esta expuesta
diariamente por los medios de comunicacion privados. La inversion

total para el desarrollo de estas actividades fue de Bs. 8.180.706.

Formacion de 42 Productores Audiovisuales Integrales, a través de la
Escuela de Medios de Produccion Audiovisual (EMPA) en el Area
Metropolitana, comprometidos a realzar los valores culturales y
sociales de nuestra identidad como nacion. La inversion total para el

desarrollo de estas actividades fue de Bs. 2.374.138

Realizacion de 54 producciones audiovisuales por parte de los
estudiantes del EMPA, entre los que se mencionan cortos de ficcion y
animacion, documentales, videos clips, entre otros, los cuales estan
orientados a llegar a por lo menos 4.521.604 usuarios del Area
Metropolitana, estos seran transmitidos en el 2014.

Convenio interinstitucional con VIVE TV, para el intercambio de
saberes, desde nuestros talleres de formacion audiovisual a los
trabajadores de ese canal, a partir de ese intercambio se prevé el
préstamo de los estudios de grabacion y equipos necesarios para la
realizacion de los proyectos audiovisuales de los estudiantes del 4°
trimestre y los nuevos ingresos a la EMPA.
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7.1.6 Principales Obstéculos

Una de las limitaciones presentes en la gestién de la Fundacién Avila Tv,
guarda relacion con la necesidad de modernizacion de los equipos de
telecomunicaciones existentes en el canal con miras a las nuevas demandas

y exigencias de la Televisiéon Digital Abierta.

También se presentaron dificultades institucionales para realizar el proceso
de seguimiento y continuidad de las acciones programadas, impactando en la
ejecucion fisica de los proyectos, asi como en el cumplimiento oportuno de

proyectos estratégicos de la gestion.

7.1.7 Lineas de accion 2014

Para el ejercicio econémico 2014, la Fundacion Avila Tvé, enfatiza sus lineas
de accion en continuar construyendo el Socialismo Bolivariano del Siglo XXI
en Venezuela, como alternativa de modelo salvaje del capitalismo y con ello,
asegurar la “mayor suma de seguridad social, la mayor suma de estabilidad
politica y la mayor suma de felicidad”. Desde el punto de vista de los
proyectos estratégicos institucionales, los mismos se encuentran alineados
en la contextualizacion del Objetivo Nacional N° 2.5., plasmado en el Plan de
Desarrollo Econdmico y Social de la Nacion: 2013-2019, orientado a “lograr
la irrupcion definitiva del Nuevo Estado Social y Democratico, de derecho y
de Justicia”. En este sentido, esta Fundacion, continda con el proceso de
consolidar y desarrollar este medio de comunicacion en las comunidades, asi
como la formacion de nuevos productores audiovisuales a través de la

Escuela de medios y Produccién Audiovisual.

Asi mismo, se tiene previsto un cambio de Programacion e Imagen, con la
finalidad de consolidarnos como canal y escuela de canal juvenil. En este
afo, se profundiza la idea de contar con un canal musical, que garantice el
derecho y libre acceso a los mas amplios géneros y expresiones del

quehacer musical y cultural, que haga del placer de lo musical una sefal de
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apertura, de inclusion y, al mismo tiempo, de visibilizacién de expresiones de
la cultura musical venezolana, latinoamericana y mundial que han sido

relegados al anonimato por la industria del disco y del espectaculo.

Asi mismo, se propone un canal que exprese productos de calidad,
brindando investigaciones, musicales, documentales que aporten a la
construccion de un imaginario cultural vivo y en movimiento, hecho por
nosotros para el mundo, fortaleciendo el uso de los medios de comunicaciéon
como instrumento de formacion para la transicion al socialismo y potenciando
asi los valores ciudadanos. En este sentido, se muestra la nueva

programacion televisiva para el 2014:

o Recreandola

Espacio dedicado al video clip y a los audiovisuales en general. De corte
juvenil, donde se mostrara la asociacion de la musica con la imagen en
movimiento en sus diversos formatos, como: video artes, videos musicales
que identifiquen nuestra idiosincrasia y cultura, ademas de videos divertidos,
animaciones, videos experimentales, tecnologia y curiosidades que

encontremos en la web 0 nos mande por correo.

o Recondcela

Céapsulas para redescubrir la ciudad, resaltar aspectos que pasan
desapercibidos porque no estan a simple vista pero que nos son muy
cotidianos. Textos poéticos que reflejan la ciudad y un hilo musical que
refuerza el concepto que la imagen y el texto intentan reflejar. El texto, las
imagenes y la musica van a formar un todo, un concepto de ciudad,
convivencia y estética que sin decirlo directamente, alimenten el sentido de
pertenencia y ciudadania de los habitantes. Asi como promover el agente
cultural, estético y social en la cotidianidad.
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o Dime qué escuchas.

Autobiografia comentada y revelacion de una personalidad publica
(perteneciente al ambito musical, cultural, teatral, literario, periodistico,
deportivo, politico, etc.), que muestre una exposicibn de sus gustos,
disgustos, estilo y géneros musicales con los que se identifigue o no,
anécdotas personales, recuerdos emotivos, pensamientos, ideologia; usando
como excusa los videos musicales que ella o él mismo hayan escogido. Se
trata entonces de un encuentro musical donde el espectador transite por la
esencia de una personalidad a través de los videoclips que éste personaje

haya creido pertinente exhibir.

o En la pista.

Es un programa que se convierte en un escenario para todas las
manifestaciones de la cultura musical underground y afro descendiente, de
trayectoria nacional e internacional, con exposicion y acompafiamiento de los
procesos de una produccion musical y discografica. El mismo consta de tres
segmentos de 7 min, el primer segmento, el artista invitado abre el programa
con dos temas en el estudio de grabacién, un espacio ambientado para tocar
dos piezas; el segundo segmento entra la seccion biogréafica del artista,
donde el Invitado nos habla de su trabajo como artista, ademas de sus
proyectos actuales y futuros, exclusivas, entre otras; el tercer y ultimo
segmento, entra imagenes de los mejores momentos del programa; luego
capsula Backstage, seccion que nos muestra que hay detras de los procesos
musicales; y finalmente el ancla despide el programa invitAndonos a una

proxima emision de buena musica y evento.

o Sin pena ni culpa.

Programa nocturno con un contenido de interés todo publico adulto,
desarrollado a partir de la confrontacion de visiones desde el mundo de la
diversidad sexual (heterosexualidad, homosexualidad, sexo género
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diversidad) sobre temas comunes, polémicos, tabules, discriminatorios de

toda la sociedad.

o Artivistas.

Artivistas es una serie de capsulas documentales, que explora contar el arte
en si mismo a través de los artistas creadores que lo hacen, narrando su
propia cosmogonia. Relatos activos que nos permiten conocer las diferentes
percepciones de la relacion entre los procesos creativos y el entorno,
evidenciando una realidad desde la necesidad del ser humano de establecer
un orden que permite conjurar su relacion con la cotidianidad. Estas capsulas

van desde el streetart hasta lutier de percusion.

o Clip al ruedo.

Documental musical del making off de un video clip. Se van a seleccionar
bandas con profundo contenido social y politico, que realicen alguna
actividad de labor social comunitaria o cultural. Se daréa énfasis en mostrar la
parte técnica que esconde detras de un producto como los videos musicales.
Asi como mostrar la realidad del compromiso social existente en nuestros

cultores populares (en este caso musicos).

o Conciertos en el Nacional.
Conciertos dirigidos a la poblacion juvenil de la Gran Caracas, desarrollados
por la Fundacion en el arte y cultura (FUNDARTE) y la Alcaldia de Caracas

en las instalaciones del Teatro Nacional.

o Revelado Cultura.

Serie de micros y capsulas informativas diarias que dan a conocer
invitaciones, lugares y fechas de eventos musicales, culturales y de
esparcimiento a fin de brindar a las diferentes comunidades diversos

espacios de socializacion.
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FUNDACION CORREO DEL ORINOCO
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Presidenta

150



IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del 6rgano:

Fundacioén “Correo del Orinoco”

Direccion:
Alcabala a Urapal, edificio Dimase, La Candelaria, Caracas-Venezuela

Teléfonos:

Master / Fax: (0212) 572.01.23
Redaccion: (0212) 572.76.12
Distribucion: (0212) 574.51.56

Direccién electrénica:

www.correodelorinoco.gob.ve/
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7.2.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mediante el Decreto N° 6.879 de fecha 19 de agosto de 2009, se creo la
Fundacion Correo del Orinoco, cuyo objeto principal es producir un periédico
impreso de circulacion diaria, que proyecte y desarrolle la nueva estrategia
comunicacional del Ejecutivo Nacional, con base en los principios éticos que
establecio el Libertador Simon Bolivar cuando fundo el semanario Correo de
Orinoco en 1818.

Mision

El Correo del Orinoco es un medio impreso y de plataformas digitales que
informa la verdad sin manipulacion, aporta elementos de juicio para el
analisis y comprensiéon de la realidad, muestra los logros de la Revolucion
Bolivariana y entiende el ejercicio periodistico como arma fundamental de la
batalla comunicacional. Esta dirigido a todos los sectores interesados en el
acontecer nacional e internacional. Maneja rigurosamente la informacion,
visibiliza actividades y sectores tradicionalmente excluidos, abre espacios
para la denuncia y la confrontacidbn, mantiene la transparencia de sus
fuentes, y demuestra respeto por su publico y por quienes aparecen

vinculados a la noticia.
Visiéon

Contribuir en la construccién de la Revolucidon Bolivariana, la democracia
participativa y protagonica, la inclusion y el ejercicio de la soberania,
acompafnando la gestion del Presidente de la Republica Bolivariana de
Venezuela a través de un medio impreso y de plataformas digitales con
penetracibn masiva, caracterizado por su seriedad, credibilidad, y por

presentar informacion veraz y oportuna. Orientado a todos los publicos, con
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cobertura amplia dentro y fuera del pais, publicado en varios idiomas y con
proyeccién internacional. Servir como referencia informativa y escuela de
periodismo, que contribuya efectivamente con la educacion liberadora, la
transformaciéon social y la formacion de una conciencia critica. Ofrecer un

clima laboral de libertad, alta motivaciéon y compromiso.

Valores

El Correo del Orinoco se fundamenta en los principios y valores de
combatividad, compromiso, honestidad, inclusién, responsabilidad,
corresponsabilidad y solidaridad.

Objetivos y Lineas Estratégicas.
El objetivo estratégico de la Fundacion establece “Promover la comunicacion
y participacion ciudadana, como motor transformador del pensamiento critico

y analitico del venezolano”

Linea Estratégica
Contribuir en la difusion de valores orientados al logro de la equidad y justicia

social y que ademas suscite el rescate de nuestra cultura y valores patrios.

Competencias y Objeto de la Institucion

Se crea la Fundacion “Correo del Orinoco,” cuyo objeto principal es
proporcionar a la comunidades, un medio de informacion impreso de
circulacion diaria, que proyecte y desarrolle la nueva estrategia
comunicacional del Ejecutivo nacional, siguiendo el concepto y los principios
éticos por los cuales nuestro Libertador, Simén Bolivar, cre6 el periddico

impreso “Correo del Orinoco.”

Mediante el decreto de creacidén se establecieron las competencias de la

Fundacion, las cuales se describen a continuacion:
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e Gestion Institucional para el disefio, elaboracion y difusion del Diario
“Correo del Orinoco” para llevar a las comunidades a nivel nacional,
un medio de informacién impreso de circulacion diaria, que proyecte y
desarrolle la estrategia comunicacional del Ejecutivo Nacional.

e Las demés que le atribuyan las leyes y otros actos normativos.

7.2.2 Estructura Organizativa
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7.2.3 Marco Normativo

e Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

e Ley Organica de la Administracion Publica.

e Ley Orgénica de la Administracion Financiera del Sector Publico y su
Reglamento.

e Ley Orgénica del Estatuto de la Funcion Publica.

¢ Reglamento de Ley de Carrera Administrativa.

e Ley de la Contraloria General de la Republica.

e Ley de Telecomunicaciones.

e Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electronicos.

e Ley Contra la Corrupcion.

e Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

e Cddigo Organico Tributario.

7.2.4Lineas de Accién 2013

Objetivo Estratégico: “Fomentar y desarrollar la nueva estrategia
comunicacional”

Este objetivo consiste en proporcionar a las comunidades a través de un
medio de informacion impreso, de circulaciéon diaria y presencia nacional, la
difusion de los logros y planes del proceso politico de transformacion social
que vive el Estado, y la realizaciéon de la Obra del Ejecutivo Nacional que
permita desarrollar y fortalecer la conciencia de la soberania comunicacional,
orientando hacia los nuevos valores y la ética del proceso revolucionario,
promocionando a su vez la creacién cultural de nuestro pueblo siguiendo el

concepto y los principios éticos por los cuales nuestro Libertador creo el
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periodico impreso El Correo del Orinoco en 1.818, fomentando el interés del
colectivo y la participacion protagonica de nuestras comunidades.

Politica:

Construir una alternativa informativa que visibilice la accién de la Revolucion,
con especial énfasis en la gestion del presidente Nicolas Maduro, mediante el
desarrollo de un periodismo veraz y oportuno. Esta politica se ejecuta
mediante el desarrollo de un sistema que garantice la operatividad sostenida
de produccion de los contenidos y la distribucién de un periddico diario de
caracter informativo, de amplia cobertura y de circulacibn nacional, que
informe fehacientemente sobre el acontecer nacional, la gestion y los logros
del Gobierno revolucionario a todos los niveles —con especial énfasis en la
labor del Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela, Nicolas
Maduro Moros la accion del Poder Popular- y los logros de la Revolucién
Bolivariana, en atencion al mandato de su fundador, comandante Hugo
Chavez, y a los principios éticos mediante los cuales nuestro Libertador,

Simén Bolivar, cred el Correo del Orinoco en 1818.

7.2.5 Logros Alcanzados

Durante el afio 2013, se llevd a las comunidades a nivel nacional,
informacion diaria, que proyecta el acontecer de la politica nacional e
internacional del pais y difundiendo informacion veraz en sus versiones
impresa y digital relacionada con la ejecucion de logros y avances del
proceso revolucionario en sus distintos campos de accion, contrarrestando la
manipulacion de distintos medios adversos a la politica del Ejecutivo
Nacional, convirtiéndose en un elemento importante en la batalla

comunicacional del pais.
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En este sentido, se logré alcanzar el 96,57% de la meta fisica programada,
imprimiéndose la cantidad de 14.050.000 ejemplares del Correo del Orinoco
en 478 ediciones elaboradas de las 495 ediciones programadas para el afo.
Las ediciones publicadas durante el periodo sefialado fueron desde la
edicibn ndmero 1.193 hasta la edicion namero 1.542. Adicionalmente,
circularon encartadas las ediciones del suplemento dominical “La Atrtilleria”
desde la edicion namero 129 hasta la numerol69. También circularon
encartadas los dias jueves de cada semana del afio las ediciones del correo
en inglés desde la edicion numero 141 hasta la nimero 186. Y finalmente
circularon encartadas los dias lunes del afio las ediciones del “Correo en la
escuela” desde la nimero 86 hasta la niumero 121. La inversion realizada
alcanza la cantidad de Bs. 43.429.351,60.

7.2.6 Principales Obstaculos

Durante el afio 2013, el principal obstaculo presentado en la operacién de la
Fundacion “El Correo del Orinoco”, fue la necesidad de adquisicion de una
sede propia que permita extender el proceso operativo de la planta, asi como
la prioritaria adquisicion de medios de transporte para el traslado de los
productos y materia prima, esto con el fin, de que nuestra presencia en los

distintos espacios del pais, llegue con mayor celeridad.

7.2.7 Lineas de Accion 2014

Para el afio 2014, el Correo del Orinoco plantea profundizar, el desarrollo de
un sistema que garantice la operatividad sostenida de produccion de los
contenidos y la distribucion de un periddico diario de caracter informativo, de
amplia cobertura y de circulacion nacional, que informe fehacientemente
sobre el acontecer nacional, la gestion y los logros del Gobierno
revolucionario a todos los niveles —con especial énfasis en la labor del

Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela, Nicolds Maduro Moros
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la accién del Poder Popular- y los logros de la Revolucién Bolivariana, en
atencion al mandato de su fundador, comandante Hugo Chavez, y a los
principios éticos mediante los cuales nuestro Libertador, Simén Bolivar, creo
el Correo del Orinoco en 1818. En este sentido, retoma su proyecto
estratégico denominado “Disefio, elaboracion y difusion del Diario Correo del
Orinoco”.

Este proyecto, se encuentra alineado dentro del 1l Objetivo Historico, del Plan

de Desarrollo Econémico y Social: Plan de la Patria 2013-2019, orientado a
continuar construyendo el Socialismo Bolivariano del siglo XXI en Venezuela.
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FUNDACION PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO
(FPNP)

MARIA MILAGROS PEREZ

Presidenta
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FUNDACION PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO (FPNP)

MARIA MILAGROS PEREZ
Presidenta

VICEPRESIDENCIA DE FORMACION E INVESTIGACION

Vacante Maria Fernanda Gonzalez
Vicepresidencia Directora Escuela Imagen y Sonido
(ELIS)

Mervic Andrade

Coordinadora de Formacién y
Promociones

lliana Lo Priore
Asesora en Planificaciéon Curricular

Jorge Diaz Raudy Arraiz
Asesor en Investigacion Académica Asesora en Web y Multimedia

Erika Guerrero

Asistente Escuela Imagen y Sonido
(ELIS)

Carlos Morillo
Asesor en Recursos Logisticos

VICEPRESIDENCIA DEL PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO

Vacante Maira Ponce
Vicepresidencia Asistente de la Vicepresidencia

NIVEL DE APOYO

Vacante Berquis Rodriguez
Auditor Interno Asesora en Asuntos Juridicos
Janet Carrefio Monica Tovar
Directora de Planificacién y Directora de Administracion y
Presupuesto Finanzas
Héctor Vieira Yilibeth Diaz
Analista de Presupuesto Analista Administrativo
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Organo:

Fundacion Premio Nacional de Periodismo
Direccion:
Avenida Principal de Los Ruices, edificio VTV, piso 4, oficina Fundacion

Premio Nacional de Periodismo, Los Ruices, Distrito Capital.

Teléfono
(0426) 520.08.18
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7.3.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Otorgar anualmente los Premios de Periodismo y coadyuvar con las
organizaciones gremiales, las escuelas de Comunicacion Social de las
distintas universidades del pais y cualquier otra entidad publica o privada al
desarrollo y enaltecimiento de la profesion del periodista y afines.

Vision

Lograr que la Fundacion refuerce su papel de ser una referencia para los
periodistas y oficios afines, comunicadores populares, gremios de la
comunicacién e instituciones publicas y educativas que, no soélo fomente el
reconocimiento anual del trabajo periodistico en todas sus categorias, sino
que promueva programas educativos y actualizacion de saberes y estudios
de postgrado, investigacion y formacion en periodismo, imagen y sonido
relacionado con las nuevas tecnologias digitales que permitirdn democratizar
el espectro audiovisual, planes de cooperacion comunicacional nacional e

internacional y promocion editorial vinculada con la comunicacion.
Competencias y Objeto de la Institucion

o Llevar a cabo las actividades relacionados con el otorgamiento del

Premio Nacional de Periodismo a los mejores trabajos.

e Velar por el cumplimiento de las condiciones para entrega de los

trabajos postulados para el Premio Nacional de Periodismo.
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Realizar las propuestas de miembros para la conformacion del Jurado

Calificador del Premio Nacional de Periodismo.

Promocionar la realizacibn de actividades de formacion vy
especializacion profesional en areas relacionadas con la comunicacion
social y artes audiovisuales, mediante cursos, seminarios, talleres,

jornadas y demas actividades.

Promover la investigacion en areas relacionadas con el periodismo,

imagen y sonido.

Promover planes de cooperacion nacional e internacional en materia

de educacion, investigacion, asesoria y participacion ciudadana.

Promover la actividad editorial, en especial la edicion de publicaciones

fruto de esta Fundacion.

163



7.3.2 Estructura Organizativa
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7.3.3 Marco Normativo

La Fundacion Premio Nacional de Periodismo, fue constituida mediante
Decreto No. 1.028 de fecha 19 de Julio de 1990, publicado en Gaceta Oficial
No. 34.696 del 17 de abril de 1991 y registrada ante la Oficina Subalterna del
Tercer Circuito de Registro del Municipio Libertador el 25 de mayo de 1992.

Desde su creacion hasta el 23 de septiembre de 2003, estuvo adscrita al
Ministerio de Educacion, fecha a partir de la cual pasé a formar parte del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién e Informacion, segun
Decreto No. 2.622 publicado en la Gaceta Oficial No. 37.784 del 26 de
septiembre de 2003.

La maxima autoridad administrativa recae en el Consejo Ejecutivo
conformado por una (1) Presidencia; dos (2) Vicepresidencias y una (1)
Secretaria. También cuenta con un Consejo Consultivo que legalmente es

una instancia de cooperacion y asesoramiento.

Los estatutos vigentes, modificados por resolucion ministerial a través del
Punto de Cuenta No. 1 del 10 de enero de 2012, fueron aprobados por la
Asamblea Extraordinaria del Consejo Consultivo que se realiz6 el 6 de
febrero de 2012.

7.3.4Lineas de Acci6én 2013

La Revolucion Bolivariana consolidara la organizacion social, a fin de
transformar su debilidad individual en fuerza colectiva, reforzando la

independencia, la libertad y el poder originario del individuo.

En esa direccion estratégica que esta contenida en el Proyecto Nacional
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Simén Bolivar 2007-2013, resalta que “la integracion, comunicacion y
coordinacion entre las diversas organizaciones populares, es determinante
para el logro pleno de la democracia protagonica revolucionaria (...)". De alli
que se plantee: “promover el control social de la poblacion hacia los medios
de comunicacion masivos”. “Fomentar la utilizacion de los medios de
comunicacién como instrumentos de formacién”. “Universalizar el acceso a
los diferentes tipos de comunicacion”. “Establecer como obligatoria la
utilizacion de codigos especiales de comunicacion para los discapacitados”.
“Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y

democratizar sus espacios de comunicacion”.

En este sentido, el proyecto de la Fundacion se encuentra inmerso en el
objetivo estratégico identificado como “consolidar el sistema de comunicacion
nacional como instrumento para el fortalecimiento de la democracia
protagdnica revolucionaria y la formacién ciudadana”; bajo la politica de
“Educar en la utilizacion responsable y critica de los medios de
comunicacion”. Este proyecto tiene dentro de sus acciones especificas
fundamentales lo siguiente: organizar cursos, seminarios, talleres, charlas,
coloquios, debates y jornadas académicas tanto nacionales como

internacionales.

Por ende, la accion fundamental de esta Fundacién, consiste en otorgar el
Premio Nacional de Periodismo al periodista, equipo de trabajo y/o medio de
comunicacion sobresaliente, mediante revision y estudios de los trabajos

presentados.

7.3.5 Logros Alcanzados
e EI 27 de Junio de 2013, se celebré el Dia del Periodista Venezolano y

fue entregado el Premio Extraordinario de Periodismo Simon Bolivar
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2013 al Gran Comunicador del Siglo XXI, Comandante Eterno Hugo
Chavez Frias, por su rol de comunicador social en clara batalla contra
la manipulacion mediatica y por su contribucién permanente al rescate
de nuestra historia, tradiciones y cultura a través de programas como
Al6 Presidente; cuyo galardon fue recibido por su hija Maria Gabriela

Chéavez en nombre de sus familiares.

Fueron entregados 16 galardones del Premio Simén Bolivar 2013,
contentivo de estatuillas, diploma y premio en metélico a periodistas,
fotégrafos, equipos de trabajo y medios de comunicacion que fueron
seleccionados por un Jurado Calificador, conjuntamente con 9
menciones especiales, a propodsito del Concurso que se realiza
anualmente para premiar los mejores trabajos postulados para las
categorias de periodismo informativo, interpretativo, institucional,
opinion, digital, fotografico, diagramacion e infografia, docencia,
formacion y publicaciones, asi como en reconocimiento a la trayectoria

periodistica, lo que implicé una inversion total de Bs. 626.378,34.

258 periodistas, comunicadores sociales, trabajadores y trabajadoras
del Sistema Bolivariano de Comunicacion e Informacion y de medios
alternativos fueron postulados y certificados a través de 28 cursos y
talleres no conducentes a grado académico (cursos de actualizacion,
certificacion de competencias, libres y/o abiertos) dictados en
Caracas, Barinas y Anzoategui que, en diversos campos de la
comunicaciéon social, fueron impartidos entre enero y diciembre de
2013, a través de un amplio staff de profesores contratados por la
Escuela Latinoamericana de Imagen y Sonido, adscrita a la
Fundacion, lo que representd 570 horas académicas cumplidas,

mediante una ejecucion financiera de Bs. 1.713.282,17.
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Montaje y conduccion de 15 Mesas de Trabajo en la Escuela
Latinoamericana de Imagen y Sonido, ya que por instrucciones de la
Comision Presidencial y del Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacién, se integré a la Fundacion a la Mesa de
Contenidos para el despliegue de la Television Digital Abierta en
Venezuela, a los efectos del disefio, elaboracion y ejecucion del
proceso formativo de los trabajadores y trabajadoras de televisoras del
Estado, asi como de los Productores Nacionales Independientes
(PNI).

Se culmino el disefio de la Pagina Web de la Escuela Latinoamericana
de Imagen y Sonido y al cierre de diciembre se logré un avance del
90% en la investigacion pautada sobre el historico y la trayectoria del
Premio Nacional de Periodismo, Dia del Periodista y Fundacion
Premio Nacional de Periodismo, con lo cual se alimentardn los
contenidos de esta pagina web que sera publicada el Dia del

Periodista el proximo 27 de Junio de 2014.

7.3.6 Principales Obstaculos

Unos de los aspectos que impactaron de manera significativa los planes y la
gestion de esta Fundacion, durante el primer semestre del afio 2013, fue el
cambio gerencial por actualizacion de la directiva de la Fundacién. En virtud
de que las metas fisicas programadas para el primer semestre requirieron ser

revisadas y evaluadas a los efectos de la toma de decisiones.

7.3.7 Lineas de accion 2014
La Fundacion Premio Nacional de Periodismo se plantea para el proximo afio

2014, emprender sus planes y acciones dando cumplimiento a los contenidos
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de Ley que fueron expresados en el Segundo Plan Socialista para la Gestion
Bolivariana: Plan de la Patria 2013-2019, enmarcandose dentro de la linea
estratégica de impulsar una revolucién cultural y comunicacional para

fortalecer los valores que inspiran a la Patria.

Este rumbo permitira enfilar los lineamientos a seguir dentro de los
parametros que se establecen en el segundo objetivo histérico del Plan de la
Patria, en aras de continuar construyendo el socialismo bolivariano del Siglo
XXI en Venezuela como alternativa al modelo salvaje del capitalismo y con
ello asegurar la mayor suma de seguridad social, mayor suma de estabilidad
politica y mayor suma de felicidad para nuestro pueblo.

Por supuesto, el proyecto planteado se regira dentro de los siguientes
objetivos: Nacional, para lograr la irrupcién definitiva del nuevo Estado
democrético y social de derecho y de justicia; Estratégico, para garantizar el
derecho de acceso Y libre ejercicio de la informacién y la comunicacion veraz;
y General, para fortalecer el uso de los medios de comunicacibn como
instrumentos de formacion para la transicion al socialismo, potenciando los
valores ciudadanos, asi como el uso responsable y critico de los medios de
comunicacién, donde se hace indispensable fomentar la investigacion sobre
la comunicacibn como proceso humano y herramienta de transformacion

social.
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FUNDACION TELEVISORA VENEZOLANA SOCIAL (TVES)

WILLIAN CASTILLO BOLLE
Presidente
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FUNDACION TELEVISORA VENEZOLANA SOCIAL (TEVES)

WILLIAN CASTILLO BOLLE
Presidente

Rosalinda Ruiz
Directora de Adquisiciones

Gerardo Blanco
Director de Deporte

Lisbeth Chourio
Directora de Contenido

Oliver Loyo
Director de Imagen y Promocién

Jeanniree Arrieche
Consultora Juridica

Alejandro Talavera
Director de Seguridad y Servicios
Generales

Dina Rodriguez
Directora de Administracion y
Finanzas
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Directora de Produccion y
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Nelson Rodriguez
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Director de Programacion

Eliu Castro
Director de Gestion Productiva

Guillermo Rodriguez
Auditor Interno
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Directora de Recursos Humanos
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Organo:

Fundacion Televisora Venezolana Social (Tves)

Direccion:
Avenida Principal Los Ruices, entre Avenida Francisco de Miranda y Avenida
Romulo Gallegos, Edificio Venezolana de Television, Urbanizacion Monte

Cristo. Caracas-Venezuela. Apartado de Correos: 1071.

Teléfono:
(0212) 207.19.03

Direccién electrénica:

presidenciatves@gmail.com
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7.4.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision
Difundir contenidos y saberes, orientados al sano entretenimiento y al
fortalecimiento de la cultura, la identidad y soberania nacional; asentados en

los valores de solidaridad, participacion, responsabilidad y justicia social.

Visiéon

Ser una television reconocida y preferida por el pueblo venezolano.

Valores Institucionales
e Dignidad: Reconocimiento de la integridad del ser humano en lo individual

y colectivo.

e Eficiencia: Gestion eficaz y oportuna para optimizar los procesos de
trabajo.

e FEtica: Acciones regidas por una conducta honesta y solidaria, que respeta

a usuarias y usuarios.

e Participacion: Espacio para el intercambio de ideas y contenidos en

igualdad de condiciones.

e Responsabilidad: Cumplimiento de compromisos profesionales que

sustentan las metas institucionales.
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Competencias y Objeto de la Institucion

Tves, es una fundacion con personalidad juridica y patrimonio propio, y esta
adscrita al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, nos comunicamos a través del intercambio de contenidos y
saberes, orientados al sano entretenimiento y fortalecimiento de la cultura,
identidad y soberania nacional, asentados en los valores de solidaridad,

participacion, responsabilidad y justicia social.

Objeto

e Servir de plataforma a la difusion de la produccion audiovisual nacional
independiente.

e Proyectar los logros y avances del pueblo venezolano en la construccion
de su soberania.

e Rescatar una importante frecuencia en sefial abierta para ponerla al
servicio de la educacion, la cultura, la identidad y los valores nacionales y

latinoamericanos.
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7.4.2 Estructura Organizativa

JUNTA DIRECTIVA

PRESIDENCIA

Consultoria Juridica

Unidad de Auditoria

Interna

7.4.3 Marco Normativo

Direccion de Direccion de Gestion
RecursosHumanos Productiva
Dreccion de
Direccion de Seguridad y Administracion y
Servicios Generales Einanzzs
Direccién de
Planificaciény
Presupuesto
ireccidn ) ) Direccién de
P?n;ﬁgc?én Direccién de Direccién de Direccién de Direccion de Direccion de Imagen y
ontenido eporte peraciones dquisiciones rogramacion e
Contenid Deport 0 Ad P S
y/o Co- Promocion
produccidn Teemess

La Fundacion Televisora Venezolana Social (TEVES), fue creada en

cumplimiento de lo establecido en el articulo 108 de la Constitucion de la

Republica Bolivariana de Venezuela, en el cual se establece que el Estado

garantizara los servicios publicos de radio y television. En concordancia a

esto, en fecha de 11 de mayo de 2007, el Ejecutivo Nacional autorizé la

creacion de esta fundacién mediante Decreto N° 5.349, publicado en Gaceta

Oficial

N°38.681,;

teniendo por

objeto
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administracion de una concesion de sefial de television abierta, en frecuencia
VHF y sus respectivas habilitaciones administrativas.
Leyes que la rigen:

e Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

e Ley Organica de la Administracion Publica.

e Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico.

e Ley de la Contraloria General de la Republica.

e Ley de Telecomunicaciones.

e Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television.

e Ley Contra la Corrupcion.

e Ley Organica del Trabajo.

e Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administracion Financiera

del Sector Publico.
e Cddigo Organico Tributario.
e Estatutos de la Televisora Venezolana Social.

e Ley de Contrataciones Publicas.

7.4.4 Lineas de Accion 2013

Durante el afio 2013, la Fundacion TVES promovio a través de su pantalla, la
participacion activa de la ciudadania para hacer velar sus derechos y
contribuir al logro de los objetivos consagrados en la Constitucion Nacional y
las leyes, reglamentos, decretos, entre otros. De igual forma, definio la
politica y gestion institucional sobre las Lineas Generales del Plan de
Desarrollo Econémico y Social de la Nacién 2013-2019 (Segundo Plan
Socialista) Simén Bolivar, a través de la directriz “Democracia Protagénica
Revolucionaria”, articulando y optimizando la estrategia comunicacional como

instrumento de formacion y como politica en valores ciudadanos.

De igual manera, TVES direccion6 su gestion a partir de los lineamientos
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emanados del Ministerio del Poder Popular para la Planificacién y Finanzas a
través de la Oficina Nacional de Presupuesto (ONAPRE) ente rector y
canalizados por del Ministerio del Poder Popular para la Comunicaciéon y la

Informacion (Ente de Adscripcion).

La gestion institucional se fundamentd en las siguientes orientaciones

estratégicas:

e Difusion de contenidos las veinticuatro horas del dia durante todo el
afo, a través de la adquisicién de produccién nacional independiente,
la produccién propia y la produccion internacional (latinoamericana),

entre otros, que conforman las diferentes franjas de la programacion.

e Transmision de eventos deportivos nacionales e internacionales,

donde participaran atletas venezolanos.

e Incremento de la produccion propia y la coproducciéon de contenidos

con terceros.

e Generacion, transporte y recepcion de la sefal radioeléctrica para la
emision de contenidos a nivel nacional, las 24 horas del dia y durante
todo el afio.

e Operatividad de todas y cada una de las direcciones a través del
soporte administrativo, legal, recursos humanos, seguridad, transporte

y presupuestario, para el alcance de las metas trazadas.

e Desarrollo de una estrategia de autogestion para generar ingresos
propios basada en la promocién, comercializacion y venta de pautas

publicitarias.
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7.4.5 Logros alcanzados

Tves a lo largo de todo el 2013, desarrollé su pantalla en base a contenidos

plurales, democraticos y profundamente humanistas, para garantizar la

participacion y la difusion de producciones nacionales independientes y las

creaciones audiovisuales, contenidos alternativos e independientes de la

oferta comercial, siendo corresponsables en potenciar la identidad nacional,

la profundizacion de los valores democraticos y la ética comunicacional. A

partir de alli, se pueden mencionar los logros siguientes:

Difusion de 7.462 horas de contenidos que conforman la estructura de

programacion de la Fundacion Tves, beneficiando a usuarias y

usuarios de casi la totalidad del territorio nacional. La referida cantidad

de horas, representd el 100% de la meta fisica anual estimada y

estuvo respaldada por el desarrollo de proyectos o acciones que se

mencionan a continuacion:

Adquisicion de contenidos de Produccién  Nacional
Independiente (PNI), Produccion Nacional (PN) y Produccién
Internacional (Pl), de preferencia latinoamericana. Es
importante destacar, que actualmente el 75 % de la pantalla del
canal es de PNI (promedio de 11 horas diarias) y se cuenta
ademas con un catadlogo de 102 peliculas o largometrajes,
siendo el Unico canal en Venezuela que cubre todas las franjas
de programacion: documentales, animados, peliculas, seriados,

conciertos, entre otros.

Estreno de 12 nuevos programas de Produccion Nacional
Independiente (PNI) financiados por Tves y en convenio con el
Fondo de Responsabilidad Social (HD).
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Impulso a la produccion propia y a la coproduccién de programas
audiovisuales por el orden de las 102 horas que enriquecieron la

parrilla de programacion del canal, entre ellas tenemos:

- Produccion y transmision de la serie de Conciertos: "Corazon
en Canto", con 12 cantores y grupos venezolanos, fueron
producidos y distribuidos 500 series en DVD de los 12
conciertos. Y produccion y transmision del concierto "Ali le

canta a Chavez", con jévenes cantores venezolanos.

- Produccion y transmision de la serie (HD) de docu-reportaje
"Pais Admirable". Un recorrido por los lugares emblematicos de
la ruta de la Campafia Admirable que combina la historica
hazafa de nuestro Libertador hace 200 afos con la lucha actual

del pueblo venezolano en la construccion del Socialismo.

- Produccion y transmision de "Batalla de Taguanes". Serie (HD)
de micros conmemorativos a este importante momento de la
Campafia Admirable, tomando en cuenta que fue la primera
Batalla comandada por Bolivar.

- Grabacién y transmision del evento Venezuela Disco, 19 horas
de conciertos en vivo desde el Teatro Teresa Carrefio y la
grabacion de 36 horas de musica venezolana en sus diferentes

géneros.

-  Transmision de la serie de conciertos “Cuatro Cuerdas una
Patria”, en homenaje al afio del cuatro desde la sala José Félix
Ribas del Teatro Teresa Carrefio, 12 horas de musica

venezolana en vivo en cuatro ediciones de la serie.

Produccion y coproduccién en el area deportiva a través del

levantamiento de la sefial, compra de derechos y transmisién en vivo
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de diversos eventos nacionales e internacionales por el orden de las

1.100 horas, que representaron cerca del 12% de difusion de

contenidos de la parrilla de programacion del canal. Entre estas se

destacan:

Premundial de Baloncesto: Por primera vez en la historia, la
television publica de Venezuela, transmitio el Campeonato
Premundial de Baloncesto, organizado por la Federacion
Internacional de Baloncesto (FIBA), en la ciudad de Caracas.
Tves transmitié cada uno de los 40 partidos que se disputaron
en el Poliedro de Caracas, en sefal abierta y gratuita para todo

el pais, con 100 horas de transmision.

Copa Mundial de Esgrima: Transmision por primera vez en la
historia de nuestro pais de la Copa Mundial de Esgrima desde
Buenos Aires. La produccion exclusiva de Tves desde
Argentina permitio ver en vivo y directo al medallista olimpico,
Rubén Limardo, titularse Campedn de la Copa Mundial y al
equipo de Venezuela alzarse con el tercer lugar en la general,
hechos inéditos en la historia de nuestro deporte. Horas de

transmision: 20.

Campeonato Panamericano de Esgrima: La produccion
exclusiva de Tves desde Cartagena de Indias-Colombia,
permitid ver en directo al olimpico Silvio Fernandez, titularse
Campeon Panamericano de Espada y al equipo venezolano
alzarse con el titulo en espada masculina. Por primera vez en la
historia de la television venezolana y del continente, un
Panamericano de Esgrima se vio en directo por sefial abierta y
en el mundo, por la sefial de Internet de Tves. Horas de

transmision: 8 horas.
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Formula 1: Tves marcé otro hito en la television venezolana al
ser el primer canal en contar con un set virtual y equipos de
punta para realizar en Alta Definicibn y en directo, las
transmisiones deportiva de los veinte grandes premios de la
Formula 1, a través del canal de la Television Digital Abierta
(TDA), y muy especialmente, a los pilotos venezolanos, Pastor
Maldonado y Rodolfo Gonzéalez, que compiten en la maxima

categoria de la velocidad. Horas de transmision: 90.

Mundial de Brasil 2014: Tves adquirié en 2013, los derechos de
transmision en sefial abierta en Alta Definicion del maximo
evento deportivo del orbe: la Copa Mundial de Futbol de la
FIFA, a celebrarse en el 2014 en Brasil; lo que garantiza el
derecho a todos los venezolanos de ver cada uno de los 64
partidos del campeonato de forma gratuita, en todos los
rincones del pais, y en alta definicion a través de la Television

Digital Abierta. Horas de transmision proyectadas: 200

Juegos Nacionales: Tves \visibilizd por segundo afio
consecutivo, los Juegos Nacionales Juveniles, organizados por
el Ministerio del Poder Popular del Deporte, la Alcaldia de
Caracas y el Gobierno de Distrito Capital, en las renovadas
instalaciones de la capital del pais. El evento deportivo mas
importante de nuestro pais, que no recibe cobertura ni difusion
alguna de la television comercial, fue transmitido durante 15
dias en sefial abierta y gratuita para todos los venezolanos.

Horas de transmision: 75.

Juegos Bolivarianos: Tves inicid de nuevo la cobertura del ciclo
olimpico que culminard en 2016, con la celebracion de los

Juegos Olimpicos de Brasil a través de la transmision de los
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Juegos Bolivarianos de Trujillo-Pera. Con el apoyo logistico del
Ministerio del Poder Popular para el Deporte, Tves logro
producir y transmitir las competencias donde los atletas
venezolanos tuvieron la actuacion mas destacada, como las
seis medallas doradas conquistadas por la sirena Andreina
Pinto, y el récord bolivariano impuesto por la garrochista

Robeilys Peinado. Horas de transmision: 70.

Premundial de Fatbol: Durante 2013, Tves transmitié para todo
el pais, cada una de las 8 jornadas de la eliminatoria
suramericana al Mundial de Futbol de Brasil 2014, en el que el
combinado nacional masculino estuvo peleando la clasificacion
hasta la ultima fecha del campeonato. Con el apoyo del
personal técnico y de los equipos de Vive y Venezolana de
Television, Tves produjo y transmitio los 4 partidos disputados
por Venezuela, en los estadios de Cachamay de Puerto Ordaz,
José Antonio Anzoategui en Puerto La Cruz y Pueblo Nuevo en

San Cristdbal. Horas de transmisién: 80.

Deporte Profesional Venezolano: Con el apoyo de las mdviles
de VTV, TVES produjo y transmitié en sefal abierta y gratuita
para todo el pais, la Liga Profesional de Baloncesto (LPB) y de
los partidos correspondientes a los torneos de primera division
del fatbol nacional (Apertura y Clausura), garantizando asi a los
venezolanos el acceso a dos de las competencias mas

seguidas en nuestro pais. Horas de transmision: 140.

Suramericano y Mundial Sub 17: Se transmitié para todo el pais
el Suramericano Sub 17 Masculino de Futbol celebrado en
Argentina, donde por primera vez en la historia Venezuela

clasifico a una copa del mundo de esta categoria. Los partidos
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de la Copa Mundial Sub 17 de Emiratos Arabes Unidos también
fueron transmitidos en sefial nacional y gratuita de Tves y en
Alta Definicion, a través la Television Digital Abierta, en apoyo

al combinado nacional de esta categoria.

e En cuanto al mantenimiento de la plataforma tecnoldgica y operativa
de la Fundacion, se efectud la actualizacion del Sistema de
Transmision (“Fly Away”) para la transmision de eventos producidos
en Alta Definicion (HD-TV), automatizacion del sistema de ingesta en
el Master del canal a través de archivos FTP, tanto en formatos (HD-
TV) como en definicion estandar (SD-TV), asi como el mantenimiento
preventivo, correctivo y sustitutivo de todas las lineas de produccion
existentes en el canal (“Fly Away”, “Racks”, Camaras, Equipos de
Audio) para dar mayor calidad a las producciones y/o coproducciones
de TVES.

e Se conformé una moderna plataforma tecnolégica para la generacion
de las escenografias requeridas para el estudio o set virtual, asi como
los paquetes graficos (grafia en 3D) para los diferentes proyectos

audiovisuales del canal.

7.4.6. Principales obstaculos

Es de sefalarse que a pesar de no haber desarrollado todas las propuestas
previstas por esta empresa para el afio 2013, no se presentaron limitaciones
relevantes que hayan impedido la ejecucion de los proyectos estratégicos

formulados
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7.4.7 Lineas de Accion 2014

Para el afio 2014, la Fundacion Televisora Venezolana Social (TVES),
continuara articulando y optimizando la estrategia comunicacional del Estado
venezolano, siguiendo los lineamientos emanados del Ejecutivo Nacional, vy
canalizados a través del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion
y la Informacién (MIPPCI). Estas lineas estaran orientadas a la construccion
de un Nuevo Estado Democratico y Social, en pro de garantizar el derecho
de todos los ciudadanos al acceso de una informacion y comunicacion veraz,
fortaleciendo nuestra soberania comunicacional y el uso de los medios de

comunicacién como instrumento de formacién y educacién ciudadana.

Ademas, el proyecto institucional contribuird a la consolidacion de un
verdadero sistema mediatico publico, que esté cohesionado y organizado
para mostrar los logros del Gobierno Bolivariano y hacer frente a la batalla
comunicacional que impulsan los medios privados y estara interconectado
con otros subsistemas como medios comunitarios, populares, periodicos y
televisoras regionales, asi como con medios internacionales como TELESUR

y Radio Del Sur. En ese sentido, Tves ejecutard acciones tales como:

e Generar una programacion cultural, deportiva y entretenimiento
constituyendo una alternativa sana versus la television comercial, con
especial énfasis en la promocion y capacitacion del Productor
Nacional Independiente, teniendo presente a los Productores
Comunitarios y Consejos Comunales.

e Difusion de cortometrajes y documentales que reflejen las luchas y
reivindicaciones de los trabajadores venezolanos, las cuales lleguen a
su interlocutor en el Gobierno central, ayudando a la construccion de

ese puente entre el Gobierno y la poblacion.
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En cuanto a la Programacion y Contenido: se promocionara la
produccion de micros especiales con la colectividad dandole voz a la
critica, promoviendo una justa participacion y contacto con el Gobierno
central, con la finalidad de detectar fallas y avanzar en la construccion
efectiva de la Revolucién Bolivariana y darle mas visibilidad a las
historias de vida del pueblo venezolano.

Produccion de Micros que promuevan los planes y obras del Gobierno
y su contribucion en el desarrollo de la comunidad.

Servir de plataforma para la presentacion conjunta de los enlaces
pertenecientes a cada una de las paginas web de los medios
integrantes del Sistema de Comunicacion, a los fines de facilitar la
busqueda de los usuarios en internet e impulsar la comunicacion
entre los ciudadanos y los proveedores publicos de servicios
informativos.

Se plantea hacer converger los enlaces de: la television nacional
(VTV, Vive TV y TVES), la television local (Avila Television), television
internacional (Telesur), radios nacionales (Radio Nacional de
Venezuela y YVKE Mundial, locales (Alba Ciudad 96.3 FM y Ciudad
VL Radio 89.9 FM), internacionales (La Radio del Sur), prensa escrita
(Correo del Orinoco, Ciudad Caracas y Ciudad Valencia), Multimedia
(Agencia Venezolana de Noticias), Division Autbnoma de Radio y
Television de la Asamblea Nacional (Asamblea Nacional Television y
AN Radio) y el Circuito Nacional de Emisoras Comunitarias. El listado
de enlaces incluirda nombre del medio, funcién, localidad y pagina
Web, asi como el hipervinculo correspondiente al Sistema Nacional
de Comunicacion Popular, Alternativa y Comunitaria, perteneciente al
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.
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Para el afio 2014, la Fundacion Tves desarrollara el proyecto estratégico
denominado “Fortalecimiento de la produccién de contenidos audiovisuales
en alta definicion (HD) de la Televisora Venezolana Social en el contexto de
la actualizacion digital de sus procesos e implantacion de la Television Digital
Terrestre (TDA). EI mismo, esté vinculado al Objetivo Histérico Il, orientado a
continuar construyendo el Socialismo Bolivariano del siglo XXI en Venezuela,
teniendo como Objetivo General: “Fortalecer el uso de los medios de
comunicacion como instrumento de formacién para la transicion al
socialismo, potenciando los valores ciudadanos, asi como el uso responsable
y critico de los medios de comunicacion. En esta tarea, se hace
indispensable fomentar la investigacion sobre la comunicacion como proceso

humano y herramienta de transformacion y construccion social”.

186



SERVICIO AUTONOMO IMPRENTA NACIONAL Y GACETA OFICIAL
(SAINGO)
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Director General
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Director de la Oficina de Directora de la Oficina de
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Organo:
Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial (SAINGO)

Direccion:
San Lazaro a Puente Victoria No 83, Parque Carabobo, Caracas, municipio

Libertador, Distrito Capital-Venezuela

Teléfono:
(0212) 576.88.83 / 577.76.12 / 576.56.78/ 576.80.86

Direccion electronica:
http://www.imprentanacional.gov.ve / http://www.gacetaoficial.gov.ve
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7.5.1. Competencias y Organizaciéon
Filosofia Institucional

Misién

El Servicio Autbnomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial, tiene como misién
editar y difundir la Gaceta Oficial que da caracter publico a los actos del
Estado y sus instituciones, dar a conocer los alcances de las politicas
comunicacionales del Estado, de los poderes publicos, a través de las leyes,
decretos, resoluciones, que requieren ser divulgadas para dar fe publica de
su contenido y conocimiento de la poblacion. Asimismo, se elabora material

tipografico y publicitario, tanto para el sector publico como privado.

Vision

Mantenerse como el primer 6rgano editorial del Estado por su tradicion,
calidad de los productos y eficiente capacidad de respuestas ante las
demandas crecientes y diversificadas de publicaciones y reproducciones
graficas oficiales, ediciones y coediciones en materia informativa, legal,
educativa, histérica, organizacional, administrativa de interés institucional y

particular.

Competencias y Objeto de la Institucion

Las competencias del Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial
(SAINGO) estan contempladas en el Decreto de creacion N° 789 del 28 de
agosto de 1985, publicado en Gaceta Oficial de la Republica de Venezuela
N° 33.295 de fecha 28 de agosto de 1985. En su articulo 2 se establecen las

atribuciones, a saber:
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Dirigir y coordinar la promocién y desarrollo de las publicaciones

oficiales, asi como su impresion, registro, venta y distribucion.

Editar la Gaceta Oficial de la Republica de Venezuela. (sic), de
acuerdo a las instrucciones del Ministerio de la Secretaria de la
Presidencia (sic), y coordinar lo relativo a su impresion, administracion

y venta.

Coordinar las actividades necesarias para la programacion y seleccion
de temas, cuya divulgacion interese a los demas organismos de la

Administracion PUblica Nacional.

Imprimir o reimprimir, previo cumplimiento de las respectivas

formalidades legales, obras importantes de autores venezolanos.

Coordinar la impresion y distribucion del material grafico, producido
por los diferentes entes de la Administracion Publica Nacional, y la

venta de aquellas publicaciones que le sean asignadas para tal efecto.

Colaborar con el Instituto Autbnomo Biblioteca Nacional y de Servicios
de Bibliotecas, en todas aquellas actividades afines, a objeto de lograr
el cumplimiento de las disposiciones y normas establecidas en la

materia.
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7.5.2 Estructura Organizacional

MINISTERIO DEL PODER POPULAR
PARA LA

COMUNICACION Y LA
INI=g1=]VV-Xeile]\!

Direccion General de —
Imprenta Nacional y Gaceta Oficial Comite
Directivo

Oficina de Asesoria

Legal Oficina de Sistemas y
Tecnologias de la Informacion

Oficina de Recursos

Oficina de Relaciones
Humanos o
Institucionales
Oficina de Oficina de Seguridad
Administracién y Integral
Finanzas

Oficina de Planificacion
y Presupuesto

Direccion Direccion de
Produccién Promociony
Mercadeo
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7.5.3 Marco Normativo

« Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

e Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

e Ley Organica de la Administracion Financiera y del Sector Publico.

« Ley Orgénica de la Contraloria General de la Republica y su
Reglamento.

e Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.

e Ley de Telecomunicaciones.

« Ley Orgénica del Estatuto de la Funcion Publica.

« Reglamento de Ley de Carrera Administrativa.

e Ley de Responsabilidad Social de Radio y Television.

e Ley Contra la Corrupcion.

« Reglamento N° 1 de la Ley Orgéanica de la Administracion Financiera
del Sector Publico Sobre el Sistema Presupuestario.

e Cddigo de Comercio.

e Cddigo Organico Tributario.

« Normas para el Funcionamiento Coordinado de los Sistemas de

Control Externo e Interno.

7.5.4 Lineas de Acci6n 2013

Durante el ejercicio econdémico financiero 2013, el Servicio Auténomo
Imprenta Nacional y Gaceta Oficial (SAINGO), se orienté no sélo a la edicion
y difusion de la Gaceta Oficial como publicaciéon por excelencia de las
decisiones vinculantes de la Administracion Publica Nacional sino que
coordind la publicacion, la impresion y distribucibn de material gréafico
producido por los diferentes entes de la Administracion Publica Nacional. En

este sentido destacaron:
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Impresion de material grafico promocional destinado a la publicidad

inicial de posicionamiento del Sistema.

e Impresion, ensamblaje, encuadernacion y distribucibn de 17

millones de libros del proyecto Bicentenario 2013.

e Impresion y distribucion de un millén quinientas mil Constituciones

Nacionales llustradas para los estudiantes de Educacién Basica.

e Por otra parte, respecto al Centro de Desarrollo Comunicacional
Ciudad Valencia, los esfuerzos se direccionaron diversificar la
cartera de usuarios de los servicios de impresion que ofrece dicho

Centro.

7.5.5 Logros Alcanzados

El Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial concentré sus
esfuerzos en continuar brindando a las Instituciones de la Administracion
Publica Nacional los servicios de difusion de las decisiones y politicas
publicas del Estado Venezolano. Igualmente, extendid sus servicios de
comunicaciéon administrando una radio desde el Centro de Desarrollo

Comunicacional Ciudad Valencia.

Especificamente, dentro del proyecto: "Impresidon de Material Grafico
ajustado al enfoque de la nueva ética socialista", se imprimieron la cantidad
de 40.112.566 ejemplares correspondientes a materiales graficos diversos
como: volantes, afiches, dipticos, folletos, revistas, libros, cuadernillos,
calendarios, tabloides, entre otros. Asimismo, en esta estructura
presupuestaria, lograron publicarse  488.688 Gacetas Oficiales,
representando un 74% de la meta programada anual. Todo ello con una

inversion de Bs. 318.821.072,64, so6lo hasta el mes de noviembre.
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Con respecto al proyecto denominado: "Centro de Desarrollo Comunicacional
Ciudad Valencia", hasta el mes de noviembre fueron producidas 300
ediciones de periodicidad diaria correspondientes al periodico Ciudad
Valencia, impresos 4.612.650 ejemplares y transmitidos 7.272 horas de

programacion. Todo ello con una inversion de Bs. 23.150.208,39.

7.5.6 Principales Obstaculos

Los principales obstaculos que limitaron la gestion institucional del Servicio
Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial estuvieron estrechamente
relacionados con las dificultades que caracterizaron el proceso productivo del

material grafico vinculado a la disponibilidad de materia prima.

Por otra parte, la distancia fisica entre la sede principal de la Imprenta
Nacional y el Centro de Desarrollo Comunicacional Ciudad Valencia dificultd
el seguimiento a los proyectos en ejecucion asi como a la gestion oportuna

de los recursos.

7.5.7 Lineas de Accién 2014

Para el ejercicio econdmico financiero 2014, el Servicio Autbnomo Imprenta
Nacional y Gaceta Oficial vislumbra varias lineas de accién en su gestion
institucional y en la administracion de sus proyectos. En principio, en
términos organizacionales se plantea un cambio organizativo en su
estructura jerarquica a los fines de sincerar el funcionamiento y el flujo de los

procesos de decision y accion en el seno de la Institucion.

Respecto al proyecto: “Impresion de material grafico ajustado al enfoque de
la nueva ética socialista”, se plantea optimizar la recaudacién de los ingresos

propios por concepto de la prestacion del servicio de reproduccién a los fines
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de aumentar el alcance y el tiraje de las distintas publicaciones demandadas
por las instituciones de la Administracion Publica Nacional.

Asimismo, en lo relativo al proyecto: “Produccion informativa del centro
comunicacional Ciudad Valencia”, se plantea establecer las estrategias
necesarias para brindar mayor autonomia a dicho centro, en funcién de

agilizar el flujo de los procesos administrativos y gerenciales.

Finalmente, Imprenta Nacional se comprometera a emprender un conjunto de
acciones a fin de recolectar informacion y data estadistica que alimente

ciertos indicadores referidos al sector de la difusidbn de material grafico.
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ENTES DESCENTRALIZADOS CON FINES EMPRESARIALES
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Organo:

Agencia Venezolana de Noticias C.A

Direccion:
Avenida Abraham Lincoln, Torre Lincoln, piso 7, Agencia Venezolana de

Noticias. Sabana Grande. Caracas.

Teléfono:
0212-7812711

Direccioén electrénica:

www.avn.info.ve
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7.6.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Somos un servicio de informacién y cobertura periodistica, parte integrante
del sistema de medios del sector publico, que despliega y optimiza la
estrategia comunicacional del Estado venezolano. Conscientes del papel
social de la comunicacion ofrecemos noticias nacionales e internacionales a
los medios de comunicacion del pais, de América Latina y del Mundo, a
través de una sélida red de corresponsales, una plataforma tecnoldgica de

punta y un recurso humano versatil, altamente capacitado y eficaz.

Vision

AVN dirige su esfuerzo hacia la construccién de un servicio informativo veraz
y oportuno que sirva de apoyo al sistema de informacion y comunicacion del
Estado venezolano; que difunda una clara e integral vision del pais entre los
pueblos latinoamericanos y desde la region para el mundo, que nos
consolide como una referencia informativa en Venezuela y el continente.
Siempre guiados por los principios y valores establecidos en la Constitucion

de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Valores Organizacionales
e Exactitud: La precision y la veracidad de las informaciones que divulga
la agencia son cualidades indispensables de nuestras noticias, y en

especial de un servicio responsable y de calidad.
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La verificacion de los hechos y la cobertura directa por nuestros
reporteros y corresponsales deben ser una garantia para nuestros

usuarios y sostén esencial de la credibilidad y prestigio de la agencia.

Inmediatez: Razon fundamental de un servicio noticioso. La rapidez
del servicio nos distingue de otros en la seleccion y valoracion de las
prioridades noticiosas y la efectividad que se logre en la transmision,
nos acercard cada vez mas al tiempo real de ocurrencia de los

hechos.

Responsabilidad: Un esfuerzo nitido en la interpretacién de la realidad
y del hecho noticioso, compromiso con los objetivos de informacion,
divulgacion y educacion asociados a las perspectivas actuales y a la

mision del Estado.

Solidaridad: Sentir como suyas las luchas del pueblo venezolano y
latinoamericano por alcanzar mayores niveles de democracia con
participacion e inclusion, bajo valores de progreso y justicia social. La

equidad en el reflejo de la diversidad cultural.

Diversidad: Conocimiento integral de la realidad de Venezuela y
América Latina, sus iniciativas, experiencias y logros, libre de
prejuicios, con amplitud de criterio y respeto por la verdad, la
expansion de la multiplicidad y pluralidad de pensamiento politico-

social.
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7.6.1 Competencias y Objeto de la Institucion:

La Agencia Venezolana de Noticias, C.A., es una empresa del Estado
adscrita al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, bajo la forma de compafiia andénima y tiene como objeto social
la produccion, procesamiento, recopilacién, distribucion, difusion y
comercializacion de informacion y noticias; tanto en el &mbito nacional como
internacional, en una cobertura que abarca todos los géneros y formatos; asi
como también la prestacion de un servicio informativo especializado dirigido
a los entes publicos y privados, asi como cualquiera otra actividad similar o

conexa con la transmision de noticias.
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7.6.2 Estructura Organizativa

AVN ORGANIGRAMA
[Procesos)

@ ® Procesos sustantivos
@ Procesod de soparte
@ Procesos estratégicos
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7.6.3 Marco Normativo

El Decreto N° 467 de fecha 07-10-2008, publicado en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.034 de fecha 09-10-2008 es el
acto administrativo que autoriza la creacion de la Agencia Venezolana de
Noticias, C.A. Asimismo, se encuentra registrada en el Servicio Autbnomo de
Registros y Notarias, a través del Registro Séptimo del Distrito Capital, Tomo
84-A Mercantil VII, Numero 9 del afio 2009. Documento Constitutivo
Estatuario publicado en Gaceta de la Republica Bolivariana de Venezuela N°
39.276 de fecha 01-10-2009.

Adicionalmente, el marco juridico aplicable a la Agencia Venezolana de

Noticias, como medio de comunicacion publico consiste en:
« Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
o Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.
e Ley Organica de la Administracion Financiera y del Sector Publico.
e Ley de la Contraloria General de la Republica.
e Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.
e Ley de Telecomunicaciones.
« Ley de Responsabilidad Social de Radio y Television.
e Ley Contra la Corrupcion.

e Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administracion Financiera

del Sector Publico Sobre el Sistema Presupuestario.
o Cadigo Organico Tributario.

« Normas para el Funcionamiento Coordinado de los Sistemas de

Control Externo e Interno.
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7.6.4Lineas de Accién 2013

La Agencia Venezolana de Noticias, C.A. para el ejercicio econémico 2013,
se orientd a impulsar la estrategia comunicacional destinada a disminuir la
ofensiva comunicacional y aumentar el posicionamiento en la opinion publica
de la necesidad de construir una sociedad socialista y sus valores inherentes.
En este sentido, las acciones mas resaltantes derivadas de la politica
institucional se dirigieron fundamentalmente a mejorar de manera
significativa su capacidad de cubrir, redactar, editar y transmitir informacion
de manera veraz y oportuna en formato digital, acerca de los acontecimientos
mas relevantes de Venezuela y el mundo, cuya cobertura alcanzé los

ambitos nacional e internacional.

Todo ello ademas requirié la concentracion de esfuerzos para la realizacion
del seguimiento y analisis de los hechos noticiosos, desde una Optica
centrada en la democracia revolucionaria, basada en los valores socialistas,
colaborando asi con la transformacion revolucionaria de Venezuela, que

conduzca a conquistar una sociedad de justicia social y poder popular.

Asimismo, la gestion institucional se enfocé en contribuir al equilibrio entre
los deberes y derechos informativos y comunicacionales de los que deben
disfrutar los ciudadanos y ciudadanas venezolanas, al menos por medio de

via digital.

7.6.5 Logros alcanzados

La Agencia Venezolana de Noticias, C.A., durante el ejercicio econémico-
financiero orientd su gestion en funcion a la produccidn, procesamiento,
recopilacion, distribucion y difusién de informacion en el &mbito nacional e

internacional, sirviendo de apoyo a la estrategia comunicacional del Estado
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venezolano. En este sentido, derivado del ejercicio de nuestras funciones

institucionales resaltan los siguientes logros:

El seguimiento y andlisis de las diversas informaciones publicadas en
los medios de comunicacion social nacionales e internacionales,
gener6 7.538 informes en formatos de: agendas informativas,
tematicas informativas, primeras paginas, agendas mediaticas,
tendencias de impacto semanal, tendencias mensuales y anuales,
contrastes de agencias, enfoques de actores, documentaciones, a
nivel nacional, con una inversiéon de Bs. 8.559.334,92.

Se prepararon diversas producciones audiovisuales, transmitiendo
13.282 micros informativos para la radio, como fueron: avances
informativos, sintesis informativas, agendas culturales, programas
antipodas, micros, emisiones diarias, reportes regionales, entrevistas.
Asimismo, para la television, se efectuaron micros y cortes
informativos, destinados a la poblacion venezolana, con una inversion
de Bs. 4.898.406,42.

Se difundieron un total de 59.818 trabajos periodisticos, de los cuales
fueron publicados piezas informativas en los medios impresos,
impresos digitales y digitales representando el 63,23% con respecto al
total de las notas transmitidas, a nivel nacional, con una inversion de
Bs. 27.863.474,31.

En lo relativo a la produccion fotografica se difundieron 32.919
imagenes graficas, de las cuales se publicaron en los distintos medios
de comunicacion, fotografias discriminadas en las categorias: medios
impresos, impresos digitales y digitales, en todo el territorio nacional,
por un monto de Bs. 3.361.658,17.
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e En la rama de comercializacion de productos informativos, se
registraron 71 usuarios con un total de 123 productos informativos

vendidos, cuya inversion gir6 en torno a Bs. 1.538.732,58.

e Se desarrollo la aplicacion para celulares con sistemas operativo

Android para la creacion de notas y envio al Sistema AVNET.

7.6.6 Principales obstaculos de la gestion

Durante el ejercicio econdémico-financiero 2013, la Agencia Venezolana de
Noticias, C.A. (AVN) no presentd obstaculos significativos en la gestion
institucional mas alla de las contingencias operativas en la cobertura de

noticias correspondientes al acontecer nacional e internacional.

7.6.7 Lineas de accion afno 2014

La Agencia Venezolana de Noticias, C.A. (AVN), delineara sus planes de
acuerdo a los Lineamientos Estratégicos para la Gestion Bolivariana
Socialista 2013-2019, contribuyendo al desarrollo de un sistema de
comunicaciéon que fortalezca la gestion informativa de la Agencia Venezolana
de Noticias con valores socialistas aportando al desarrollo de las redes de
comunicacion y medios de expresion del poder popular.

De este modo, los esfuerzos del préximo ejercicio fiscal se centraran en
divulgar el patrimonio cultural, geogréfico, turistico y ambiental, asi como el
desarrollo productivo y politico, con miras al fortalecimiento de los procesos
de integracion y unidad latinoamericanos y caribefios, mediante cobertura de
informacion nacional e internacional con piezas informativas, produccién
fotogréfica, produccion audiovisual, micros, informe de seguimiento y analisis
de las informaciones publicadas en los medios de comunicacion social
nacionales e internacionales y comercializacién de productos informativos.
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C.A. VENEZOLANA DE TELEVISION

YURY ALEXANDRE PIMENTEL
Presidente Ejecutivo
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Organo:
C.A. Venezolana de Television (VTV)

Direccion:
Avenida Principal Los Ruices, entre Avenida Francisco de Miranda y Avenida
Rémulo Gallegos, Edificio Venezolana de Televisién, Urbanizacion Monte

Cristo. Caracas-Venezuela. Apartado de Correos: 1071.

Teléfono:
(0212) 207.12.22 / Fax: 207.18.29

Direccion electronica:

www.vtv.gov.ve

211


http://www.vtv.gov.ve/

7. 7.1 Competencias y Organizaciéon

Filosofia Institucional

Mision

C.A. Venezolana de Televisién, como primer multimedio del Estado, adscrito
al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, tiene
como objetivo darle voz al Pueblo y a las instituciones del Estado, mediante
la investigacidn, produccién y transmision, en todo el territorio nacional, de
contenidos informativos y formativos, en el marco de la nueva ética socialista,
constituyéndose en un medio de amplia y leal audiencia, con una alta calidad

técnica y audiovisual, para todos los sectores y segmentos de la poblacion.

Producir y transmitir en todo el Territorio Nacional programas informativos,
formativos de entretenimiento, educativos, culturales y deportivos,
constituyéndose en una alternativa de alta calidad técnica y programatica,
dentro de las normas éticas y morales que imponen las buenas costumbres

para todos los sectores y segmentos de la poblacion televidente.

Vision

Ser un multimedio con vocacion de servicio publico del Estado, formando
parte del Sistema Nacional de Medios Publicos, en procura permanente por
la excelencia para quienes ejercen su derecho a informar y estar informados,
creando contenidos que reflejen la actualidad nacional e internacional, a
través del uso de las tecnologias de la informacion y comunicacion para
convertirlas en instrumentos de la democracia participativa y protagonica, en
el marco del Plan de Desarrollo Econémico y Social de la Nacién 2007-2013,
logrando un impacto social con la puesta en marcha de diversos proyectos y

obedeciendo a una necesidad de tipo estratégico, en cuanto al uso de las
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tecnologias de la informacibn y comunicacion, para convertirlas en

instrumentos de la democracia participativa y protagonica.

Objetivos Estratégicos.

Ofrecer una informacién objetiva y plural del acontecer nacional e

internacional las 24 horas del dia sin interrupcion.

e Divulgar los principios constitucionales de las politicas internas del
Estado, acciones y directrices emanadas de la Presidencia de la
Republica, sus Organos Ejecutivos y del Ministerio del Poder Popular
para la Comunicacion y la Informacion.

e Difundir las manifestaciones y logros artisticos, cientificos,
tecnoldgicos y culturales nacionales e internacionales.

e Constituir un espacio para la innovacion de los modos de expresion

televisiva.

Competencias y Objeto de la Institucion
Venezolana de Television es una Compaiiia Andnima, de caracter mercantil,

con personalidad juridica propia y patrimonio auténomo del Fisco Nacional.

El objeto de la Compaiiia es la prestacion del servicio de comunicacion social
por los medios de transmision y difusion televisiva, con sus propias
instalaciones y redes de radiodifusion sonora y audiovisual. Pondra especial
énfasis en el apoyo y divulgacion de los cometidos y fines del Estado,
siempre dentro del marco de una veraz informacion, del respeto a los
derechos humanos, del acatamiento a los principios éticos generales y a los
propios del ramo de su actividad, apegado a la Ley de Responsabilidad
Social de Radio y Television, las Directrices del Plan de Desarrollo Nacional
“Simén Bolivar’ 2013-2019.
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La Compafiia podra realizar los negocios de investigacién, formacion y
promocién de opinién de la agencia de noticias, de publicidad, de produccién
de programas para radio, televisidon o cualquier otro medio de comunicacion
social, habiendo sido creada con fines comerciales. Sin embargo, por
instrucciones del Ejecutivo Nacional, las transacciones de indole comercial,
seran de caracter Institucional; es decir, ventas e intercambios con

Ministerios, Gobernaciones, Municipios y demas entes gubernamentales.
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7.7.2 Estructura Organizativa
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7.7.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Ley Organica de la Administracion Financiera y del Sector Publico.
Ley de la Contraloria General de la Republica.

Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.

Ley de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social de Radio y Television.

Ley Contra la Corrupcion.

Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administracion Financiera

del Sector Publico Sobre el Sistema Presupuestario.
Cddigo de Comercio.
Cddigo Orgéanico Tributario.

Normas para el Funcionamiento Coordinado de los Sistemas de

Control Externo e Interno.

Estatutos de la C. A. Venezolana de Television.

7.7.4 Lineas de Acci6on 2013

Durante el ejercicio econdmico financiero 2013, la C.A. Venezolana de

Television se orientdé a la promocion de la informacion veraz, oportuna y

popular, estimulando la valoracién y evaluacion de los resultados de la

gestion y las politicas publicas implementadas por el Gobierno Nacional. En

este sentido, basicamente este Ente adscrito al Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacién y la Informacién, se constituyé como un canal
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destinado a ampliar los horizontes de la opinion publica y ofrecer una fuente

de informacién objetiva respecto del balance de gestion, y para ello destind

sus esfuerzos a:

Ampliar los espacios de participacion ciudadana, a través del fomento
de la responsabilidad social como prestador de servicio de television,
velando porque sus anunciantes, productores nacionales
independientes, usuarios y usuarias empleen con criterios éticos, los

servicios de transmision ofrecidos.

Asimismo, con el objetivo de garantizar el ejercicio del derecho a la
informacion contemplado en la Constitucibn de la Republica
Bolivariana de Venezuela, Venezolana de Television emprendié los
esfuerzos requeridos para ofrecer un servicio de calidad en la

ejecucion de sus funciones primordiales y por ello se dirigié ademas a:

Ampliar la plataforma comunicacional del Estado a través de la
modernizacion y dotacion tecnoldgica, elevando y mejorando la

calidad de la comunicacion.

Venezolana de Television C.A., consciente de su responsabilidad social

como prestador de servicios de comunicacion, concentré sus esfuerzos en

dos dimensiones a saber: fortalecer sus capacidades técnicas como canal de

television, a los fines de ofrecer a la ciudadania una ventana donde las y los

ciudadanos puedan ejercer libremente su derecho a la comunicacion.

7.7.5 Logros Alcanzados

El proyecto “Fortalecimiento de la produccion de contenidos para la

consolidacion de C.A. Venezolana de Televisibn como canal informativo y

multimedia del Estado venezolano”, se ejecuté con una inversién de
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Bs. 319.362.128,36 generando y transmitiendo, a nivel nacional, 9.165

programas diversos de opinién, informacion, participacion ciudadana,

contenido informativo y producciones nacionales independientes; asi como

2.261 piezas audiovisuales, 8.760 horas de transmision y 209 pautas

cubiertas. Todo ello implico los siguientes aportes:

Al menos, una cobertura diaria a la Politica de "Gobierno de eficiencia,
en la Calle", dada la importancia que esta politica de Estado ha tenido

en todo el territorio nacional.

Fortalecimiento del Noticiero Regional y la cobertura informativa en
todo el pais con la creacion de nuevas corresponsalias entre las que
se destacan los estados Amazonas, Apure, Portuguesa, Falcén y
Monagas, alcanzando una cobertura en 21 estados, adicionalmente
al Distrito Capital y al Estado Miranda, incorporados a la dinamica

informativa de C. A. Venezolana de Television.

C.A. Venezolana de Television presentd un refrescamiento en la
parrilla de programacioén, y simultaneamente produjo promociones de
los diversos programas de produccidon nacional que estan siendo
transmitidos, esto con la finalidad de ajustar la programacién del canal
a las directrices emanadas de las autoridades de C. A. Venezolana

de Television.

En el ambito de la transmision de programas de produccion
internacional, se difundieron una franja de documentales en el que se
presentaron contenidos que tocan diversos ejes tematicos como la
corrupcion y los efectos perjudiciales producidos por el capitalismo
que deterioran nuestras sociedades. Ademas, se suscribieron
convenios con Rusia Today y TeleSur, para constituir la programacion

de los fines de semana.
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Se realizé una programacion especial por el 49 aniversario de C. A.
VTV en el que se mostré una seleccion de los momentos mas
destacados durante estas 4 décadas incluyendo programas,

animados, infantiles, peliculas, promociones.

En el marco del proyecto denominado “Garantizar la conservacion y
operatividad de la C.A. Venezolana de Television”, se logroé beneficiar
alrededor de 1.320 empleados y 28.750.000 televidentes, con una
inversion de Bs. 73.042.182,65 realizandose la cantidad de 2.502
mantenimientos de la infraestructura, de equipos electromecanicos,
sistemas eléctricos y flota vehicular de la planta televisiva, permitiendo
la operatividad en su funcionamiento éptimo de las instalaciones. Todo

ello se tradujo en los siguientes aportes:

C.A. Venezolana de Television realizé la cantidad de 1.198
mantenimientos con una inversion de Bs. 2.293.468,30, a los
Sistemas y Subsistemas eléctricos y electromecanicos entre los
cuales se mencionan: la Unidad Ininterrumpida de potencia marca
EATON, Plantas Eléctricas Moviles entre otros, garantizando el
correcto funcionamiento de los mismos lo que se traduce en una
Optima transmision de la sefial de C. A. Venezolana de Television,

contribuyendo de esta forma a la estabilidad comunicacional.

Se dio inicio a la ejecucion del sistema de Respaldo Eléctrico para el
sistema de climatizacion central 480 Vac (Chiller), con recursos
provenientes del Crédito Adicional, presentando un avance de obra

fisica de un 97% y un 3% en ejecucion de acabados y detalles.

C.A. Venezolana de Television logré realizar la cantidad de 416
mantenimientos con una inversion de Bs. 8.965.267,58, a la flota
vehicular garantizando de esta manera el 100% de los traslados del
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personal, para dar cobertura a las diferentes fuentes noticiosas o
actividades vinculadas al Gobierno de Calle del Presidente Nicolas

Maduro.

e Ambos proyectos permitieron fortalecer la estructura comunicacional
para mostrar los avances de la Revolucion Bolivariana,
proporcionando de esta manera un aporte para concretar la mayor
suma de estabilidad, que desde el aspecto comunicacional juega un
papel de relevancia, considerandose el IV Poder de Dominacion, por
ende nuestro objetivo nacional esta alineado a un nuevo modelo de

plenitud en donde lo comunicacional es lo esencial para su logro.

7.7.6 Principales Obstaculos

La inmediatez de la informacién y la dinamica de los acontecimientos y
hechos noticiosos, siempre han representado en términos logisticos,
externalidades dificiles de manejar, en este sentido, el despliegue requerido
para la cobertura, ha sido insuficiente hasta ahora, para reducir los tiempos

de respuesta.

7.7.7 Lineas de Accion 2014

Para el Ejercicio 2014, con el proyecto “Fortalecimiento de la produccion de
contenidos en C.A. Venezolana de Television como canal informativo del
Estado venezolano”, se busca primordialmente, potenciar la produccion y
transmision de programas de opinidn, informacién y eventos oficiales,
mediante una plataforma estandar que permita obtener informacién oportuna

en los diferentes formatos de radio, tv, prensa digital; todo ello a través de las
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acciones especificas “Pautas presidenciales y oficiales producidas”,
“Produccién de programas formativos y de participacion ciudadana”,
“Generacion de contenidos informativos”, “Generacidon de informacion
oportuna y veraz regional, nacional e internacional del acontecer diario, para
la transmisiébn de noticieros y reportajes”. Esto orientado a contribuir a
resaltar los logros del Ejecutivo Nacional, aumentar el posicionamiento de la

agenda de gobierno y disminuir la contraofensiva comunicacional.

Con la puesta en marcha de proyecto denominado “Optimizar los servicios de
los equipos, sistemas y las edificaciones de la C.A. Venezolana de
Television”, operacionalizado a través de las acciones especificas “Aplicacion
de mantenimientos preventivos, correctivos y circunstanciales especializados
a los sistemas eléctricos y electromecanicos que soportan la plataforma
tecnologica de C.A. Venezolana de Television”, “Repotenciacion de la flota
vehicular de C.A. Venezolana de Television a través de inversion y los
mantenimientos correctivos mayores, menores Yy circunstanciales”,
“Preservacion y mantenimientos rutinarios de las areas del edificio sede y
anexo de C.A. Venezolana de Television”, “Optimizacion de la infraestructura
del edificio sede, anexo y sucursales de C.A. Venezolana de Television
mediante la inversion en obras mayores que permitan la distribucion de las
areas fisicas de acuerdo a las operaciones de la planta televisiva”; se
pretende actualizar la infraestructura de la planta televisiva, sistemas
eléctricos, electromecanicos, vehiculos y equipos, para el buen desempefio
de las actividades operativas de C.A. Venezolana de Television.

Para mantener y garantizar el funcionamiento tecnologico en pantalla se
formuld el proyecto: “Adecuacion de la infraestructura tecnologica para la
generacion de la sefial de C.A. V.T.V.”; cuyo objetivo fundamental radica en
adecuar la plataforma tecnolégica de los sistemas que se encuentran

obsoletos y/o no existentes, a los fines de digitalizar la sefial para el afo
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2014. Al respecto, se configuraron las siguientes acciones: “Generacion de la
sefal de C.A. V.T.V. a través de la operacion y mantenimiento de equipos”,
“Adquisicion e instalacion de sistemas para la actualizacion de la plataforma
televisiva de C.A. Venezolana de Television”, “Adecuacion de la plataforma
tecnologica de 4 estudios de C.A. Venezolana de Television”, “Equipamiento
tecnolégico de 20 corresponsalias de C.A. Venezolana de Television”.

En lo que respecta a la operatividad de redes, resguardo de equipos y
sistemas, se mantiene el proyecto “Modernizacion de la Plataforma
Tecnologica de C.A. V.T.V.” para el afio 2014, que se desarrollara por medio
de la ejecucién de: “Dotacion e instalacion de nuevos equipos tecnolégicos
para la adecuacion de C.A. Venezolana de Television”, “Adquisicion e
instalacion de servidores para el Data Center de C.A. Venezolana de
Television”, “Capacitacion del personal de la Gerencia de la tecnologia de la
informacion y la comunicacién para asegurar la soberania tecnoldgica”,
“Actualizacion de la plataforma telefonica de analdgica a telefonia IP en
software libre de C.A. Venezolana de Television”, “Actualizaciéon de la
plataforma de video, vigilancia de analdgica a digital de C.A. Venezolana de
Televisidon”, “Digitalizacion del acervo historico de C.A. Venezolana de
Television”, cumpliendo con el objetivo de garantizar el acceso oportuno y
uso adecuado de las telecomunicaciones y tecnologias de informacion,
mediante el desarrollo de la infraestructura necesaria, asi como de las
aplicaciones informéticas con sentido critico y atendiendo a necesidades
sociales y para la difusion de contenidos.

Con el fin de promover el sentido de pertenencia de la memoria historica del
contenido transmitido por esta planta televisiva, se creo el proyecto “Archivo
audiovisual de la memoria histérica de C.A. Venezolana de Television” (Fase
), el cual contempla entre sus acciones: “adecuacion y acondicionamiento

del espacio para el resguardo del archivo audiovisual de C.A VTV”,
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“adquisicion e instalacion de modulos de procesamiento, visualizacion,
postproduccién y transferencia de todos los formatos audiovisuales para la
recuperacion y digitalizacion del material audiovisual’ y “levantamiento y
respaldo de informacion de las condiciones reales del material de archivo,
formatos, cantidades y condiciones”, siendo su objetivo principal garantizar la
recuperacion, resguardo, conservacion, preservacion y sistematizacion de la

memoria histérica audiovisual de C.A VTV.
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion de los érganos:

e Radio Mundial, C. A.
e Radio Zulia, C. A.
¢ Radio Margarita, C. A.

¢ Radiodifusora los Andes, C. A.

Direcciones y teléfonos:

YVKE Mundial Caracas: 550 AM

Calle Nueva York, entre calle Madrid y avenida Rio de Janeiro, edificio
Mundial (Manzanillo), urbanizacién Las Mercedes, municipio Baruta, del
estado Miranda. Teléfonos: (0212) 991.08.08 / 991.31.11

YVKE Mundial Zulia: 1070 AM

Calle 79 con avenida 23, nro. 22-23, sector 1 de Mayo, detras de la Plaza
Las Madres, edificio Radio Zulia, Maracaibo, estado Zulia. Teléfonos:
(0261) 752.77.71 / 751.15.43

YVKE Mundial Margarita, 1020 AM

Sector Cocheima, calle Girardot, edificio Dofia Teresa, piso 3, La
Asuncion, estado Nueva Esparta. Teléfonos: (0295) 242.24.44 al 46

YVKE Mundial Los Andes: 1040 AM

Calle 44, n° 3-57 Pittier, entre avenida G. Picon y Urdaneta, edificio
Mundial 1040, diagonal al CNE, ciudad de Mérida, estado Mérida.
Teléfono: (0274) 263.92.86

Direccion Electronica

http://www.radiomundial.com.ve
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7.8.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional
Mision
Satisfacer las necesidades especificas de nuestro accionista (La Republica),

anunciantes, usuarias, usuarios, trabajadores y audiencia en general

interesados en los servicios comunicacionales que ofrecemos:

e Cumpliendo con la politica de comunicacién, informacion y publicidad

de la gestion del Estado y la Administracion Publica Nacional.
e Logrando una rentabilidad auto sustentada y suficiente.
e Brindando un canal de servicios, seguro e innovador.

e Proporcionando un servicio informativo veraz y oportuno y
entretenimiento de calidad superior y de alto valor para nuestros

oyentes (usuarias y usuarios).

e Garantizando un trabajo estable y bien remunerado a satisfaccion de

nuestra fuerza laboral (trabajadores).

e Adaptando nuestros servicios al medio ambiente (publico).

Vision

Constituirse en una herramienta valida para la ejecucion de las politicas de
comunicacioén, informaciéon y publicidad del Gobierno Nacional, que brinde el
acceso a todos los usuarios y usuarias a una informacion oportuna, veraz,

imparcial y sin censura.
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Competencias y Objeto de la Institucion

El Circuito Radial Mundial, tiene como objeto la consolidacion de la gestién
comunicacional, a través de una programacion radial conectada con los
lineamientos estratégicos institucionales, contenidos en las “Lineas
Generales del Plan de Desarrollo Econémico y Social de la Nacion 2007-
2013. Proyecto Nacional “Simén Bolivar”, y Segundo Plan Socialista: Plan de
la Patria 2013-2019, dirigida a la formacién de valores socialistas de los

usuarios y usuarias.

La competitividad es alta dentro de la actividad que se despliega dentro del
espectro radioeléctrico publico y privado, pero el posicionamiento de las
emisoras de Circuito Radial Mundial, dentro de las preferencias del publico
se realizara a partir de la calidad y variedad de la programacion que pueda
brindarle sin desviarse de los objetivos trazados por el ejecutivo nacional y
claramente definidos en las lineas generales de Plan de Desarrollo

Econdmico de la Nacion.

De nuevo la innovacién se hace presente, solo siendo creativo podemos
vencer los obstaculos que nos presta la competencia convirtiendo lo que

podriamos considerar una amenaza, en una fortaleza.

Circuito Radio Mundial significa, ofrecer al mercado radial, servicios de
calidad y tecnologia superior con beneficios claramente percibidos por la

audiencia.

Circuito Radio Mundial significa oportunidad de educacion para la
transformacion; busqueda de la formacién de la conciencia revolucionaria

que es base para obtener una nueva sociedad, la socialista.
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7.8.2 Estructura Organizacional

Estructura Organizativa
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7.8.3 Marco Normativo

El Circuito Radial comprende cuatro emisoras principales, recuperadas por el
Presidente de la Republica, mediante decreto N° 6.671, de fecha 22 de abril
de 2009, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.163 de la misma fecha, constituyéndose el Circuito Radial
Mundial YVKE. A saber:

e Radio Mundial, C.A.

e Radio Zulia, C.A.

e Radio Margarita, C.A.

e Radiodifusora los Andes, C.A.

El Circuito Radial Mundial YVKE, rige su quehacer institucional a través de la
siguiente base legal:
e Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
e Ley Organica de la Administracion Publica.
e Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico y su
Reglamento.
e Ley Orgénica del Estatuto de la Funcién Publica.
¢ Reglamento de Ley de Carrera Administrativa.
e Leyde la Contraloria General de la Republica.
e Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.
e Ley de Telecomunicaciones.
e Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electronicos.
e Ley Contra la Corrupcion.
e Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

e Cdbdigo Organico Tributario.
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7.8.4 Lineas de Accién 2013

Durante el afo 2013, el Circuito Radio Mundial, mantuvo las lineas
estratégicas indicadas en el Plan de Desarrollo Econdmico y Social 2007-
2013, “Primer Plan Socialista”, orientando su gestion hacia la ejecucion de
las politicas de comunicacion, informacion y publicidad del Gobierno
Nacional, profundizando la participacion del pueblo, la transformacion de las
realidades, la creacion del nuevo hombre y la consolidacion de los valores
socialistas.

7.8.5 Logros Alcanzados

Radiodifusora Los Andes C.A.

Se destaca Radiodifusora los Andes, como la emisora pionera, Unica en
transmitir en amplitud y frecuencia modulada (A.M /F.M.). En este sentido, se
destacan algunos de sus logros:

e Se transmitieron 3.572. programas radiales de producciones

independientes regionales.

e En relacién con los aspectos politicos-sociales, se transmitid y brindd
cobertura especial a: la llegada del Presidente Hugo Rafael Chavez
Frias de Cuba y posteriormente a todos los actos que tuvieron lugar
por su siembra, inicio de operaciones del Trolcable, contingencia de
basura en el estado, caso de violencia de género en la ULA, visita del
candidato presidencial Nicolds Maduro, ruta de la juventud, concierto
por la paz y la vida, violencia después del 15 y 16 de abril en Mérida,
inicio del Gobierno de calle en Mérida, foro en conmemoracion a los

40 afos de Allende, entre otros.
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Se produjeron 3.196 programas de producciones independientes

regionales.

Se elaboraron y transmitieron 7.948 noticieros, avances y notas de
prensa de la entidad meridefia, con cobertura especial hacia la zona

sur del lago del estado Zulia.

Se transmitieron 921 micros que sirven como portavoz de las
necesidades, opiniones, sistemas educativos y servicios de la

colectividad.

Se transmitieron programas radiales, digitalizados y automatizados de
contenido regional y nacional. Asimismo, se produjeron 8.840
actividades informativas, en las que se incluyen: noticieros, avances y
notas de prensa de la entidad meridefa, con cobertura especial hacia

la zona sur del lago del estado Zulia.

Se invirti6 la cantidad de Bs. 4.082.954,65 a través del proyecto
"Consolidacion de la gestion comunicacional de Radio Zulia, para la

formacion de valores socialistas."

Radio Margarita, C.A.

Con el objeto de cubrir y mantener la vigencia de la informacion de
acuerdo a las necesidades de las comunidades, se adquirid y puso en
marcha una unidad movil de mediano porte, dotada de un estudio de

radio digital para la emision remota de la programacion.

Se transmitieron 969 programas radiales y actividades informativas de

contenido regional y nacional en las que incluyen promociones.

Se logré la transmision de 518 micros relacionadas a las misiones

2014, histéricos, culturales, logros del Presidente obrero, gobierno de
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eficiencia en la calle, conciencia ciudadana, guerra econémica y

psicoldgicas.

Se transmitieron 7.375 boletines informativos, digitalizados vy
automatizados, de contenido regional y nacional. Asimismo se
cumplieron 5.095 pautas de noticias, avances en vivo y noticias

procesadas.

Se elaboraron y transmitieron 2.452 programas de actividades

informativas, tales como noticieros, avances y notas de prensas.

En general, el proyecto "Consolidacion de la gestion comunicacional a
través de Radio Margarita, para la formacion de valores socialistas"

realiz6 una inversion de Bs. 4.811.348,20.

Radio Zulia, C.A

Para maximizar la eficiencia en la cobertura y transmision de la
informacion, se instald una torre de 120 metros en la planta de
transmision de Radio Zulia, beneficiando a usuarias y usuarias de los
Estados Zulia, Mérida, Trujillo y Falcon. Municipios: Paez, Mara, Jesus
Enriqgue Lozada, Maracaibo, San Francisco, La Cafada de Urdaneta,
Rosario de Perija, Catatumbo, Coldén, Francisco Javier Pulgar, Antonio
José de Sucre, Baralt, Valmore Rodriguez, Lagunillas, Simon Bolivar,
Cabimas, Santa Rita, Francisco de Miranda , Julio César Salas,
Alberto Adriani, Andrés Bello, Tulio Febres Cordero, Caraciolo Parra
Olmedo, Obispo Ramos de Lora, Justo Bricefio, Andrés Bello, la

Ceiba, Sucre, Monte Carmelo, Bolivar, Mauroa, Buchivacoa.

Se mantuvo la integracion de un 100% con los segmentos Yy

audiencias claves con las cuales debe relacionarse (utilizando todos
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nuestros elementos de identificacién) cotidianamente YVKE Mundial
Zulia, a los fines de abordar los asuntos publicos de manera
corresponsable, y al mismo tiempo, alcanzar soluciones cuyo beneficio
sirva a la comunidad, a los usuarios y usuarias, asi como a los

organismos publicos como privados.

e Se transmitieron 4.192 programas radiales digitalizados y
automatizados, de contenido regional y de contenido nacional y de
produccion independiente regional. Asimismo, se transmitieron 11.967
micros que sirven como portavoz de las necesidades, opiniones,

sistemas educativos y servicios de la colectividad.

e Se elaboraron y transmitieron 5.734 programas radiales, digitalizados
y automatizados de contenido regional y nacional, en las cuales se

incluyen noticieros, avances en vivo y notas de prensa.

e Para la concrecibn de todas estas actividades el proyecto
"Consolidacién de la gestiébn comunicacional a través de Radio Zulia,
para la formaciéon de valores socialistas" invirtio la cantidad de
Bs. 4.765.523,29.

Radio Mundial, C.A.
e Con el objeto de mejorar la calidad del servicio prestado por la

emisora, para maximizar la eficiencia en la cobertura y transmision de
la informacion y facilitar el acceso oportuno a la informacién a la mayor
cantidad de usuarias y usuarios, se moderniz6 e instalo en el edificio
sede de Radio Mundial Caracas el estudio de prensa y el de
produccion en el piso 2, los cuales fueron dotados con equipos Yy

tecnologia de punta.
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Se puso en marcha el proyecto plataforma @ movil

www.radiomundial.com.ve., contribuyendo con la inclusion de las

adultas y adultos mayores, como parte del servicio social de la
institucion, brindandole calidad y oportunidad a usuarias y usuarias de
la pagina Web y cumpliendo con el compromiso de ampliar la variedad
en las posibilidades para acceder a la informacién oportuna y veraz,
incrementando la capacidad de trafico a usuarias y usuarios a traves

de su teléfono movil.

Se reprodujeron 223 CDS con informacién que contribuye a formar
conciencia y el acercamiento de usuarias y usuarios a la estacion

radial.

Se propicio la participacion popular a través de los concursos en los
programas radiales de intercambio para usuarias y usuarios
entregando 294 premios (peliculas, libros, CDS, DVDS, Afiches,
entradas a espectaculos), y en el programa de conocimiento multireto,

se otorgaron 36 premios especiales.

Se produjeron 2.014 programas radiales digitalizados y automatizados
de contenido regional y nacional.

Se elaboraron y transmitieron 25.080 noticieros, avances y notas de

prensa.

Se elaboraron 287 programas especiales con tematicas que surgen

del dinamismo politico y con temas de actualidad.

Se digitalizaron 40.524 notas de prensa con informacion y
comunicacion a través de la pagina Web.
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e Se transmitié en vivo desde las comunidades regionales en el Distrito
Capital con la unidad movil. Asimismo se produjeron 150 reportes de

actividades de opinion y/o entrevista.

e« Se enviaron 105.266 notas informativas a través de Twitter y

Facebook, sobre el acontecer nacional publicado en la pagina Web.

e Se recibieron 2.089.441 visitas de los internautas a la pagina Web

institucional.

7.8.6 Principales Obstaculos

Durante el afio 2013 los proyectos cumplieron con la mayoria de las metas
previstas; sin embargo, quedaron algunas pendientes que se pretenden
retomar para el préximo ejercicio fiscal 2014. Entre ellas se mencionan: la
adquisicién de vehiculos para la busqueda de la informacion en el lugar de
los acontecimientos, incluir corresponsalias en los Estados Anzoategui,
Falcon, Téachira, Bolivar, Lara y Carabobo respectivamente, para cubrir las
informaciones generadas diariamente en dichas regiones. Asimismo,
incorporar el talento humano que contribuya al acondicionamiento progresivo
de las radios emisoras, adaptadas a las nuevas realidades politicas,
econOmicas, sociales y culturales, con fomento y profundizacion de la

verdadera conciencia socialista y revolucionaria.

7.8.7 Lineas de Accidn afio 2014

Para el afio 2014, el Circuito Radio Mundial tiene previsto mantener las
lineas estratégicas indicadas en el Programa de la Patria 2013-2019,

profundizando en los ajustes pertinentes para garantizar la continuidad y
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consolidacion de la Revolucion Bolivariana en el poder. En este sentido, se
ubica en los siguientes objetivos:

Objetivo Histarico II:

Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en
Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y
con ello asegurar la “mayor suma de seguridad social, mayor suma de

estabilidad politica y la mayor suma de felicidad” para nuestro pueblo.

Objetivo Nacional:
Lograr la irrupcion definitiva del nuevo Estado democratico y social, de

derecho y de justicia.

Objetivo Estratégico:
Garantizar el derecho al acceso y libre ejercicio de la informacion y la

comunicacion veraz.

Objetivo General:

Fortalecer el uso de los medios de comunicacibn como instrumento de
formacion para la transicion al socialismo, potenciando los valores
ciudadanos, asi como el uso responsable y critico de los medios de
comunicacién. En esta tarea, se hace indispensable fomentar la investigacion
sobre la comunicacibn como proceso humano y herramienta de

transformacién y construccion social.

Objetivo Estratégico Institucional:
Ejecutar las politicas de comunicacion, informacién y publicidad del Gobierno

Nacional que brinde el acceso a todos los usuarios y usuarias a una
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informacion oportuna, veraz, imparcial y sin censura fortaleciendo la

democracia protagoénica y revolucionaria.

Objetivos Especificos:

Contribuir con la informacion generando matrices que estimulen la
transformacion de las realidades y la participacion del pueblo, preservando
los valores socialistas e igualmente satisfacer las necesidades informativas y
comunicacionales del pueblo soberano, proporcionando un servicio oportuno

de calidad con un alto valor humanista a través de los proyectos estratégicos:

e Consolidacién de la gestion comunicacional a través de Radiodifusora los
Andes, para la formacién de valores socialistas, con un presupuesto
aprobado por un monto Bs. 1.020.240,00

e Consolidacién de la gestion comunicacional a través de Radio Zulia, para
la formacion de valores socialistas, con un presupuesto aprobado por un
monto Bs.1.813.760,00

e Consolidacion de la gestidbn comunicacional a través de Radio Margarita,
para la formacion de valores socialistas, con un presupuesto aprobado
por un monto Bs. 1.582.040,00

e Consolidacion de la gestion comunicacional a través de Radio Mundial,
para la formacion de valores socialistas, con un presupuesto aprobado
por la cantidad Bs. 8.833.036,00
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del 6rgano:

La Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones (Covetel, S. A.)

Direccion:
Final avenida Pantedn, Foro Libertador, edificio Biblioteca Nacional, AP-4,

parroquia Altagracia, Caracas.

Teléfono:
Master: (0212) 505.16.11

Direccion electronica:

www.vive.gob.ve
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7.9.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision
Conformar una red de comunicacion a nivel Nacional y Latinoamericana con
capacidad de difundir imagenes y mensajes culturales, educativos e

informativos, a fin de profundizar la democracia participativa y protagonica.

Vision

Una organizacion eficiente, trabajando en equipo, con uso intenso de
tecnologia, produciendo por si misma y apoyando la produccion nacional de
materiales informativos, culturales y educativos, contribuyendo al desarrollo
de la Republica Bolivariana de Venezuela y a la integracion Latinoamericana

y Caribefia.

Competencias y Objeto de la Institucion

ViVe impulsa la democracia participativa y protagoénica, la solidaridad y la
integracion latinoamericana desde un nuevo paradigma de comunicacion, en
sintonia con el nuevo modelo politico, econdmico y social establecido en la

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Politica que se rige con base al fortalecimiento social y tomando como
directriz principal, los lineamientos generales del Plan de Desarrollo
Econdmico y Social de la Nacién 2007 — 2013, correspondiendo a ViVe el
objetivo estratégico N° 2.7 “Fomentar que los medios de comunicacion
masivos formen parte de la promocion y defensa de la soberania nacional”;

en concordancia con lo establecido en el mencionado Plan, la Institucion
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mantiene una produccion y transmision de informacion veraz y oportuna de la
gestion publica y sobre acontecimientos nacionales e internacionales
utilizando su poder comunicacional en actividades de formacion que sirvan al

propésito de impulsar el desarrollo comunitario.

En ViVe, se difunden contenidos educativos, culturales e informativos
dirigidos a sujetos que, como actores de lo social, modifican e inauguran una
realidad que permite el ejercicio de la libertad para crear y producir sus

experiencias, su forma de ver el mundo.

Para el cumplimiento de sus objetivos, ViVe busca extender la capacidad de
cobertura e incrementar la produccion de mensajes y contenidos desde las

regiones, que multipliquen las voces y las miradas del pais.

Por otra parte ViVe asume como politica de democratizacion de la
comunicacién audiovisual y eje fundamental de accion, el apoyo y promocién
a la produccion nacional independiente, esto significa romper el monopolio en

la configuracion de los mensajes.

Covetel, S.A. junto al movimiento de medios comunitarios, constituye una
fuente de luz para reconocer a quienes viven, marchan y luchan en este pais
revolucionario, cuyo objeto es el establecimiento, desarrollo, prestacion de
servicios y explotacibn de redes de telecomunicaciones; el intercambio
informativo, impulsar el sistema de informacion de la Administracion Publica
Nacional y ejecutar actividades para proyectos especialmente dirigidos a
satisfacer fines de interés social y beneficio colectivo, en el marco de lo
establecido en los articulos 101 y 108 de la Constitucién de la Republica

Bolivariana de Venezuela y en particular:

e Producir y comercializar bienes y servicios de radio y televisién y sus
relacionados, en cualquiera de sus atributos, modalidades y formas de
difusion.
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e Producir, transmitir, difundir y comercializar, obras y servicios

audiovisuales, televisivos y radiofonicos.

e Producir, difundir y comercializar servicios de corresponsalia,

reporteriles e informativos nacionales e internacionales.
¢ Difundir servicios educativos, culturales, colectivos y comunitarios.

e Desarrollar todas aquellas actividades de licito comercio, en el negocio
de las telecomunicaciones que contribuyan a la obtencién de recursos

gue aseguren su funcionamiento.

El cumplimiento del objeto social debera llevarse a cabo por la Sociedad
Andnima, bajo los lineamientos y las politicas que el Ejecutivo Nacional, a
través del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la
Informacidn, establezca o acuerde en conformidad con las competencias que

le han sido atribuidas legalmente.
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7.9. 2 Estructura Organizacional
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7.9.3 Marco Normativo

La Corporaciéon Venezolana de Telecomunicaciones (COVETEL S.A.) fue
fundada segun Decreto N° 2597 de fecha 5 de Septiembre de 2003. Para

cumplir su razon de ser (COVETEL S.A.) crea una Televisora Estadal

denominada ViVe, este canal de television deberd cubrir la programacion

educativa, cultural e informativa que contribuya con el proceso de desarrollo

social, economico y cultural de Venezuela y promueva la integracion

latinoamericana, desde un nuevo paradigma comunicacional. A continuacion

las leyes que la rigen:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica del Trabajo, los Trabajadores y las Trabajadoras

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica y del Sistema
Nacional de Control Fiscal.

Ley Organica de la Administracion Publica.

Ley Orgénica de la Administracion Financiera del Sector Publico.
Ley Organica de Procedimiento Administrativo.

Ley Organica de Simplificacion de Tramites Administrativos.

Ley de Contrataciones Publica.

Ley de Impuestos Sobre la Renta.

Ley Anticorrupcion.

Ley Orgéanica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television.

Ley de Seguro Social Obligatorio.
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e Ley Organica de Prevencion, Condiciones y Medio Ambiente de

Trabajo.
e Ley Organica de la Contraloria Social.
e Ley Organica de Planificacion Publica y Popular.

e Otras leyes, reglamentos y decretos que fueren aplicables en razon de

su naturaleza juridica.

7.9.4 Lineas de Accion 2013

La gestion de la Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A., para
el presente ejercicio fiscal, se orientd6 al cumplimiento de las politicas y
estrategias definidas por el Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacién, las cuales tienden a lograr las
transformaciones politicas, institucionales, sociales y econémicas requeridas,
con el claro propésito de construir un modelo de television distinto, en el cual
cobre vital importancia el lenguaje, los rostros y las miradas de nuestro

pueblo.

La ejecucién de los diferentes proyectos para el ejercicio fiscal 2013 se
realizd con el proposito de dar cumplimiento al objetivo general de COVETEL
S.A., cuya mision es “Conformar una de red de comunicacion en el ambito
Nacional e Internacional, con la capacidad de difundir imagenes y mensajes
informativos, culturales y educativos, a fin de profundizar la Democracia
Participativa y Protagonica; contribuyendo al desarrollo de la Republica
Bolivariana de Venezuela y la integracion Latinoamericana y Caribefia”. De
igual forma, es importante sefalar que todas las acciones que se ejecutaron,
estan en completa consonancia con las lineas estratégicas definidas por el

Ejecutivo Nacional, las disposiciones de la Oficina Nacional de Presupuesto
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(ONAPRE) como Organo rector del Sistema Presupuestario Nacional y las

lineas desarrolladas por el Ministerio del Poder Popular para la Planificacion

y el Ministerio del Poder Popular para las Finanzas.

Ademas se tomaron en cuenta los siguientes criterios:

Pertinencia de los proyectos con respecto a las politicas y
prioridades definidas a través del Ministerio del Poder Popular para

la Comunicacion y la Informacion.

Factibilidad y viabilidad de ejecucion de los proyectos.

Para el logro de estos objetivos, COVETEL S.A. orientd sus esfuerzos en las

lineas de accion, prioritarias por el Ejecutivo Nacional hacia el Desarrollo

Econdmico y Social del Pais, a saber:

Democracia Protagonica Revolucionaria: La cual se encuentra
vinculada a los primeros cuatro proyectos, orientada a la necesidad
de organizacion por parte de los individuos para transformar su
debilidad individual en fuerza colectiva, teniendo en cuenta que el
establecimiento de la organizacién no implicara menoscabo de la
independencia, autonomia, libertad y poder originario del individuo,
cuyo objetivo apunta a que los medios de comunicacion masivos

formen parte de la promocion y defensa de la soberania nacional.

Suprema Felicidad Social: Se encuentra vinculada con el Proyecto
N° 5 “Consolidacion del Canal Infantil 1.2.3 TV”, tiene como
enfoque, la inclusion social y la satisfaccion de necesidades de
identidad, educacion y el respeto de los derechos fundamentales
de nifios y nifias, con el objetivo de promover una ética, cultura y

educacion liberadoras y solidarias.
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7.9.5 Logros Alcanzados

Proyecto: Regionalizacion de la sefal de VIVE para la consolidacion de la red

nacional de comunicaciones

Se adquirieron tres equipos para la estacion Urefia, en el estado
Tachira, esto como parte del equipamiento tecnologico para brindar
cobertura de la sefal de televisidon nacional publica en la frontera y
se ejecutaron en un 100% las obras civiles de la estacion Cerro
Caicet en Puerto Ayacucho.

Para el fortalecimiento de las televisoras comunitarias, se realizo la
instalacion de siete sistemas, de los cuales seis son de master y
control central en las televisoras Catia TV, Caricuao TV, Petare TV,
Tarmas TV, Teletambores y Montafia Tv, asi como un sistema de

respaldo de energia para la planta en la televisora Catia TV.

Se realiz6 el traslado de los equipos de respaldo de energia para
planta a las televisoras comunitarias: Selva Tv, Montafia Tv, Canal

Z, Tv Puerto, Bolivar Tv, Rubio Tv, Camunare Rojo y Calipso Tv.

Proyecto: Produccion integral para la difusion de la comunicacion socialista

Desde las sedes de Vive (Centro, Andes, Centro Occidente, Oriente, Los

Llanos, Occidente y Orinoco.), se produjeron 1.648 horas de material de

contenidos audiovisuales noticiosos, a través del informativo popular y de

programas de informacion y opinion.

Proyecto: Coordinacion general de comunicaciones presidenciales

Produccion, montaje y transmision de 5.607 horas de actividades
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de Estado, mediante la transmision de programas y la realizacion

de pre-giras y montajes.

e Se adquirieron equipos tecnolégicos para las comunicaciones

presidenciales, de acuerdo al detalle siguiente:
2 Unidades moviles de respaldo de energia.
1 Sistema de radio “HYT".

1 Sistema de analizadores de espectro para la recepcion y

transmision de audio y video

6 Sistemas de iluminacién para exteriores.

Proyecto: Consolidacion del Canal Infantil 1.2.3 TV

e Se adquirieron y coprodujeron 78 piezas de material audiovisual
infantil, dentro de las cuales estan: 5 micros sobre “El cuidado del
medio ambiente”, realizados especialmente para educar a nifios y
nifias sobre la ecologia, 5 micros sobre los Derechos del Nifio,
Nifia y Adolescente; 5 micros sobre “Sea un buen ciudadano”;
series: "El abecedario magico", con 12 capitulos; serie “Tres
vidas”, con 13 capitulos; serie documental “Hilos de mi tierra”, el
cual habla sobre las fiestas populares venezolanas, narrado y
explicado por nifios y nifias en todo el pais y un micro especial del
“Dia de la Resistencia Indigena”. Largometrajes: “Teo cazador
intergalactico”, “Egon y Donci”, Plumiferos, Aventuras voladoras”.
Videos Musicales: “Pasaje” y “Camino”, por parte del grupo musical
“La Otra Banda”

e Se realizaron grabaciones de material audiovisual a partir de
algunos eventos y espacios, tales como: “Exposicion Infantil-
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Encuentro de Emprendedores e Innovadores de la Robdética y
Automatismo presentacion de la Revista “Juguete Magico Digital”
de la Cinemateca Nacional; Simoncito “Francisco de Miranda”,
Taller Laboral donde participaron nifios y nifias en condiciones
especiales; ensayo de la obra “Tiempos de Pachacuti” sobre el
nuevo orden mundial realizada por los nifios y nifias de la Unidad
Educativa La Pedrera en el Junquito; 4ta Feria del libro edicién
Caracas 2013, la cual se llevo a cabo en los espacios de la Plaza

Los Museo, Parque Los Caobos.

Se efectuaron 42 encuentros con las comunidades organizadas a
nivel nacional e internacional, entre las cuales se detallan: una
actividad especial de intercambio con niflos y niflas de la
comunidad de Barlovento, sector Mamporal, Estado Miranda, se
llevaron a cabo actividades bajo el concepto de conciencia
ecologica en la Unidad Educativa Hernandez Parra de la Parroquia

Caricuao y Tacagua Vieja.

Se realizaron encuentros para la cesion de producciones
audiovisuales (HD) en Buenos Aires, Argentina. , donde se
efectuaron reuniones con el Canal Infantil Pakapaka, Centro de
Produccion e Investigacion Audiovisual de Argentina CEPIA y el

Banco Audiovisual Universal de Argentina BACUA.

Firma del Convenio entre EDUCAR, Canal Encuentro, PakaPaka,
DeporTV y COVETEL, S.A., para la coproduccion, produccion y
difusion de servicios televisivos de indole educativos, culturales,

comunitarios para el publico infantil.

Convenio de coproducciones conjuntas con la organizacion

Semillero de la Patria Simén Bolivar, cuyo objetivo es impulsar la
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participacion organizada de un movimiento nacional de nifos,
nifias y adolescentes para facilitar el desarrollo de una conciencia
critica y promover un liderazgo impregnado de nuevos principios,

que han de formar al hombre nuevo y la mujer nueva.

Proyecto: Apoyo y difusion a la produccion independiente nacional e
internacional para la profundizacion del poder popular

e Adquisicion de 11 horas de material audiovisual producidos por
productores independientes correspondiente a los micros
“Cultivando Saberes”, provenientes del Ministerio de Agricultura y
Tierras,“Nuestros Pueblos han hecho historia" del Productor Carlos
Abarca, “Simoncito”, "Teresita” y "La Patrulla Ecoldgica”,

provenientes de la Productora "11".

e Coproducciéon de 3 horas de material audiovisual del productor
independiente Janmir Navarro, con los capitulos: "Aeroplanos”,

"Fuerzas y pesos",

Listo para ver", "Grandes ideas", "Sentido del
oido" y "Seres vivos", todos pertenecientes a la IV temporada del
proyecto “Ciencias para llevar”, con una duracion de 30 minutos

cada capitulo.

7.9.6 Principales Obstaculos

VIVE en el afio 2013, no presentd limitaciones significativas que afectaran la

ejecucion de la gestion institucional.
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7.9.7 Lineas de Accion 2014

La Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones, S.A. (COVETEL, S.A)),
se propone conformar una red de comunicacidn a nivel nacional y
latinoamericana, con capacidad de difundir imagenes y mensajes culturales,
educativos e informativos a fin de profundizar la democracia participativa y
protagonica, enmarcandose dentro de una vision estratégica, dirigida a
promover los cambios culturales, econdmicos, politicos y sociales; en este
sentido, con miras a contribuir con la transformacion social se plantea para
el préximo ejercicio fiscal, la ejecucion de cinco proyectos que se mencionan

a continuacion:

Proyecto N° 1: “Regionalizacion de la sefal de ViVe para la consolidacion de
la Red Nacional de Comunicaciéon”, pretende dar continuidad al proyecto
“Regionalizacion de la Sefial de ViVe para la Consolidacion de la Red
Nacional de Comunicacion” ejecutado en el 2013,con el objetivo de
desarrollar un modelo de television, mediante una red articulada de
telecomunicaciones con la participacién protagénica de las comunidades, en
la elaboracién de mensajes audiovisuales desde las regiones y para las

regiones, en el marco del desarrollo socialista.

Proyecto N° 2: “Produccién integral para la difusion de la comunicacién
socialista”, procura producir contenidos audiovisuales para ser difundidos por
medios analdgicos y digitales que conlleven a la transformacién del ser

humano en la sociedad socialista.

Proyecto N° 3: “Apoyo Yy difusion a la Produccién Independiente Nacional e
Internacional para la profundizacion del Poder Popular”, busca incentivar a

los productores nacionales independientes, conforme lo establece la Ley de
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Responsabilidad Social de Radio y Television, con el fin de fortalecer el
crecimiento de la industria audiovisual venezolana y la democratizacién de la

pantalla.

Proyecto N° 4: “Coordinacién General de Comunicaciones Presidenciales”,
orientado a incrementar la cobertura eficiente de la actividad mediatica del
Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela, con el fin de potenciar

su imagen.

Proyecto N° 5: “Consolidacion de 1.2.3 Tv Canal Recreativo y Educativo para
nifios y nifias: profundiza la accion educativa y comunicacional en funcion de
la consolidacion de los valores y principios del Estado democratico y social
de derecho y de justicia, contemplado en la Constitucion de la Republica
Bolivariana de Venezuela, asi como el enriquecimiento de la conciencia de
proteccion ambiental como requisito para preservar la vida planetaria, desde

las regiones y para las regiones, en el marco del desarrollo socialista.

Proyecto N° 6: “ Transicion de ViVe a VTV Comunas: COVETEL, S.A en aras
de materializar el suefio de nuestro Comandante Hugo Rafael Chavez Frias,
asi como dar cumplimiento a los lineamientos del Presidente Nicolas Maduro
Moros, expresados en su alocucion del dia 23 de Agosto de 2013, en la cual
insta a la transformacion de Vive en el canal de las comunas, es necesario
conceptualizar la mision y vision de VTV Comunas, como un mecanismo que
articule, impulse y vincule permanentemente a las comunidades con todos
los organismos del Estado, cuya vision, mision y objetivos dentro de la
revolucién, sean visibilizar y registrar las luchas y procesos de formacion,

adecuacion y consolidacion del poder popular desde sus realidades.
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VTV Comunas, debe desarrollar contenidos fundamentados en el espiritu de

la Constitucidon Bolivariana de Venezuela, los lineamientos del Plan de la

Patria y las leyes del poder popular con la participacion directa del pueblo

organizado.

A continuacidén se presentan las propuestas emanadas de las plenarias de

las distintas mesas de discusion realizadas a nivel nacional.

Crear el “Consejo de Comunicacion Comunal” como un espacio
permanente para el andlisis social, politico y econdémico; en el cual
participen los comuneros y comuneras, movimientos sociales, medios
comunitarios, trabajadoras y trabajadores de Covetel S.A, Ministerio
del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion y Ministerio
del Poder Popular para las Comuna y los Movimientos Sociales”,

cuyas decisiones construyan la linea editorial del canal.

Atendiendo este llamado, se estableci6 una metodologia para el

cumplimiento efectivo de la tarea encomendada, a saber:

Primera fase de transicion: contempla el disefio de la produccion de
contenidos, el desarrollo de la plataforma tecnolégica, la proyeccion de
los recursos financieros y la organizacién administrativa y funcional
asociados al plan.

Segunda fase, consiste en desarrollar jornadas consultivas, de
formacién y de construccion con las comunas y movimientos sociales,
para orientar los contenidos y mecanismos para su puesta en marcha.
Tercera fase, la consolidacion de VTV Comunas como una televisora
gue motive, eduque, forme y transforme con una programacion de
calidad y dinamica que permita reflejar las realidades de nuestras

comunidades.
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PATRICIA VILLEGAS

Presidenta
Andrés Gomez Yajaira Blanco
Consultor Juridico Auditora Interna
Maria Fernanda Villa Rafael Camacho
Director de Planificacion y
Directora General Ejecutiva Presupuesto

Keila Mendoza
Directora General de Recursos
Humanos (E)
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IDENTIFICACION DEL ENTE
Denominacion del Organo:

La Nueva Television del Sur, C. A

Direccion:
Calle Vargas con calle Santa Clara, edificio TeleSUR, urbanizacion Boleita

Norte, Distrito Capital-Venezuela.

Teléfono:
(0212) 600.02.02

Direccioén electrénica:

http://www.telesurtv.net/
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7.10.1 Competencias y organizacion

Filosofia Institucional

La Nueva Television del Sur TeleSUR C.A., es una empresa multiestatal
latinoamericana que inicié sus actividades el 24 de julio de 2005, autorizada
mediante decreto presidencial N° 3.445 de fecha 27 de Enero 2005,
publicado en Gaceta Oficial N° 38.116, de la misma fecha, teniendo como

lema "Nuestro Norte es el Sur".

Mision

Telesur es un multimedio de comunicacién latinoamericano de vocacion
social orientado a liderar y promover los procesos de unién de los pueblos
del Sur*. Somos un espacio y una voz para la construccion de un nuevo
orden comunicacional.

*Sur: concepto geopolitico que promueve la lucha de los pueblos por la paz,

autodeterminacion, respeto por los Derechos Humanos y la Justicia Social.

Vision
Ser un multimedio y multiplataforma de servicio publico con cobertura global
gue, desde el SUR, produce y divulga contenido informativo para una base

de usuarios amplios y leales; con una vision integradora de pueblos.

Competencias y Objeto de la Institucion

La Nueva Television del Sur C.A., TeleSUR, tiene por objeto la prestacion de
servicio como un medio de comunicacién audiovisual hemisférico, a través
del cual se difundira una vision alternativa de la diversidad social y cultural de
América Latina y El Caribe para ofrecerla al mundo. Su actividad principal, es

la de actuar como un medio de comunicacion que permita a todos los
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habitantes de esta vasta region, difundir sus propios valores, imagen, ideas y

transmitir sus contenidos de manera libre y equitativamente.

Las competencias de La Nueva Television del Sur, TeleSUR C.A., son las

siguientes:

Elaborar, difundir y comercializar programas televisivos en sus

diversos géneros, en cualquier soporte tecnologico,

Generar, comercializar y transmitir sefiales de television
codificadas o no, mediante cualquier tecnologia inventada o por

inventarse,
La realizacion de productos gréaficos en cualquier soporte,

La produccion, disefio y realizacion de cualquier tipo de obras

audiovisuales, eventos, software,

Asesorar a terceros en todo lo relacionado a su objeto y cualquier
otra actividad de licito comercio relacionada con el mismo, similar o

conexa.
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7.10.2 Estructura Organizativa

r

. JUNTA DE ADMINISTRACION
telesur

AUDITORIA INTERNA

PRESIDENCIA I
COMITE DE CONSULTORIA
CONTRATACIONES JURIDICA
DIRECCION GENERAL DE DIRECCION GENERAL
RECURSOS HUMANOS EJECUTIVA

DIRECCION GENERAL DE DIRECCION DE
DISTRIBUCION Y COMUNICACIONES
COMERCIALIZACION INTEGRADAS

VICEPRESIDENCIA DE VICEPRESIDENCIA DE
OPERACIONES Y CONTENIDOS
TECNOLOGIA

7.10.3 Marco Normativo

La Nueva Television del Sur, C.A. es una empresa del estado, bajo la forma
de compafiia anénima, creada mediante decreto presidencial N° 3.445,
Gaceta Oficial N° 38.116, de fecha 27 de enero de 2005, e Inscrita en Acta
Constitutiva en el Registro Mercantil Segundo de la Circunscripcion Judicial
del Distrito Capital y del Estado. Miranda, bajo el N° .79, Tomo 14-A Sgdo,
publicada en Gaceta Oficial N° 38.120 de fecha 02 de febrero de 2005,
siendo su ultima reforma estatutaria la efectuada en fecha 17 de diciembre
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del 2010, registrada en el Registro Mercantil Segundo de fecha 05 de enero
del 2011. Para ejecutar sus planes, proyectos y demas lineamientos, se rige
por lo dispuesto en las siguientes leyes, normas e instructivos que se
mencionan a continuacion, ademas de cualquier otro instrumento normativo

en tanto le sea aplicable:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Orgénica de la Administracion Puablica.

Ley Organica de Procedimientos Administrativos.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.

Ley Organica de Telecomunicaciones.

Decreto N° 4.433, publicado en la Gaceta Oficial N° 38.476, mediante el
cual se crea el Sistema Nacional de Comunicacion de los érganos y entes
de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracién Financiera del Sector Publico, y sus
Reglamentos.

Ley Organica contra la Corrupcion.

Ley Organica del Trabajo, de las Trabajadoras y de los Trabajadores.

Ley Orgéanica de Planificacion Publica y Popular.

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica y del Sistema

Nacional de Control Fiscal.

Ley de Contrataciones Publicas.

Ley de Derecho Internacional Privado.
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7.10.4 Lineas de Accién 2013

La Nueva Television del Sur, C.A., orientd su gestiéon durante el 2013, a
satisfacer las necesidades de comunicacion audiovisual latinoamericanas y
caribefas, contribuyendo asi a difundir sus propios valores dentro de los

principios fundamentales de un auténtico medio de comunicacion.

La Nueva Television del Sur C.A., en el marco del cumplimiento del Proyecto
Nacional “Simoén Bolivar’ orientd su accion de forma coordinada con otros
Organos y Entes del Estado, para lograr la directriz estratégica: Democracia
Protagonica Revolucionaria, fortaleciendo la practica de la informacion veraz
y oportuna por parte de los medios de comunicacion masivos, fomentando la
utilizacion de los medios de comunicacion como instrumentos de formacién
de valores ciudadanos, creando contenidos de interés social en lo politico y
social en multiples plataformas, que beneficien a la mayor cantidad de

usuarios.

A lo interno, se consideré de vital importancia para el canal, la promocion de
la sefial de TVSUR C.A., asi como la penetracion en redes sociales y en la
mayor cantidad de plataformas del mundo, divulgando temas variados, con
calidad y de elevado interés politico y social, que beneficien a las
comunidades tradicionalmente excluidas y apartadas de la informacion veraz,
por medio de la actualizacion de la plataforma tecnolégica y el fortalecimiento

a las corresponsalias.

TeleSUR se orientd a fomentar una estrategia que profundice los nuevos
valores y la ética del proceso revolucionario, promoviendo y promocionando
la imagen dentro y fuera del pais, asi como de la produccién cultural

autdctona de la regién, pretendiendo influir como medio audiovisual a la
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transformacion social del pais y de la region latinoamericana y caribefa,
fomentando la comunicacién alternativa y comunitaria y el fortalecimiento de
los medios de comunicacion publicos, tanto a nivel nacional como
internacional, mejorando su calidad y eficacia comunicacional. De acuerdo a
esta orientacion estratégica, se definid la ejecucion de las siguientes lineas

de accion:

e Contar con un talento humano con competencias, actitudes y

formacion ideoldgica adecuadas a los puestos.

Lograr participacion efectiva de los paises socios y asociados con

aporte de personal y capacitacion.

e Reforzar la cooperacion con paises socios y asociados, en materia de

contenido e informacion.

e Lograr apoyo en promocion y distribucién en territorios de paises

socios y asociados.

e Optimizar, desarrollar e implantar procesos normados y eficientes
para mercadeo, comercializacion y distribucion de la sefal de
TeleSUR C.A.

e Optimizar la infraestructura tecnologica de soporte a los procesos

medulares para evolucionar a nuevas plataformas.

7.10.5 Logros Alcanzados

TeleSUR durante el afio 2013, alcanzo los siguientes logros:
e Asistencia operativa a los equipos de estudio y exteriores del canal,
cuyo funcionamiento es imprescindible para garantizar la transmision
de alta calidad, acerca del acontecer noticioso, nacional e

internacional, dentro y fuera del canal las 24 horas del dia, la cual
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alcanzé un total de 8.016 horas de transmision ininterrumpida,
permitiendo mantener al aire la sefial TeleSUR C.A., con una
ejecucion de la meta fisica del 91,51%. Entre los programas
transmitidos, se pueden mencionar: “Reportajes TeleSUR”; “Impacto
econOmico”, “Nuestra América deportiva”, “Mesa redonda
internacional”, “Zona verde”, “Maestra vida”, “Guia tu cuerpo”,

“Camparfa admirable”, “Cruce de palabras”, “Entre fronteras”.

Se renovo y actualiz6 la plataforma tecnolégica del canal, mediante la
adquisicibn de 65 equipos de alta tecnologia destinados a la
optimizacion de la sefial de TeleSUR C.A., asi como la dotacion y
mantenimiento de la infraestructura tecnolégica del canal, con una

ejecucion de la meta fisica de 100%

Distribuyé y comercializé la sefial de Telesur en Latinoamérica,
Europa, Estados Unidos, Norte de Africa y Medio Oriente, alcanzando
la cantidad de 7.744.711 suscriptores lo que representa una ejecucion
de la meta fisica de 100%, logro alcanzado en gran medida a la
participacion de Telesur en las distintas ferias que se realizan a lo
largo del afio, ademas de la distribucion de la sefial a través de redes
sociales y por medio de la entrega de receptores a diferentes
cableoperadoras.

Distribucién y comercializacién de la sefial de TeleSUR C.A., en
México, a través del satélite SATMEX, el cual entré6 en periodo de

prueba en el mes de noviembre del afio 2013.

Realizacion de 7 campafias publicitarias, las cuales cumplieron con el
objetivo de promocionar eventos de trascendencia internacional,
donde Telesur tuvo una participacion estratégica, efectuando la

difusiéon de los productos que a continuacidon se mencionan:
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- Campana relacionada con la nueva imagen del canal.

- Campaia con motivo de elecciones presidenciales en Ecuador.

- Campafia celebracion del Foro de Sao Paulo en el Hotel Alba
Caracas.

- Campana elecciones presidenciales en Venezuela.

- 200 afnos de la Campafia Admirable.

- 40 afos del derrocamiento de Salvador Allende.

- Campanfa elecciones presidenciales de Chile y Honduras.

Elaboracion de 6.106 notas informativas, por medio de las
corresponsalias de Telesur que se encuentran ubicadas en Argentina,
Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador, Washington, México, Nicaragua,
Perd y Siria, con una ejecucion de la meta fisica de 100%;
destacandose la cobertura de los siguientes eventos: Seguimiento a
la enfermedad del Presidente Hugo Chavez, 160 afios de nacimiento
José Marti. Cuba, Funeral del Comandante Hugo Chavez, Secuestro
del Presidente Evo Morales, Golpe de Estado en Egipto, Cumbre del
Alba en Ecuador, Venezuela asume Presidencia pro témpore del
Mercosur, Conflicto en Siria donde resultd herido el enviado especial
de TeleSUR, Designacion de Francisco como el primer Papa
Latinoamericano, Foro de Sao Paulo en Brasil, Cumbre de Cancilleres
en la frontera Colombia-Venezuela, Visita del Presidente Nicolas

Maduro a China, Funeral de Nelson Mandela, entre otros.

Adquisicion de 63 horas de programacion para la parrilla de TeleSUR
C.A., manteniendo una linea cultural y social, de alto contenido
formativo, entre las que figuran reportajes, programas seriados,
documentales, que se transmitieron en el transcurso del afio, con una

meta fisica de 63%. Entre los documentales se mencionan: “Nacional
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y popular” (Argentina), “Asotrecol, colombianos contra General Motors”
(Colombia), “Opus dei, una cruzada silenciosa” (Chile), “Mis ahorros
su botin”(Espafna), La Guerra en la Democracia (Australia); “Otan, el
brazo armado del Imperio” (Estados Unidos), “La isla, relato de una
tragedia” (Guatemala), “Los Banqueros de Dios” (Francia) “La guerra

que usted no ve” (Irak), “Hugo Chavez” (Venezuela).

Dentro de los reportajes mas relevantes, se destacan: Revolucién
Bolivariana (Ecuador); Carnaval de Barranquilla (Colombia); La nueva
izquierda del viejo mundo (Grecia); Indigenismo en la era Evo Morales
(Bolivia); Stephane Hessel: El Profeta de los Indignados (Francia); Por
agui pas6 compadre (Venezuela); Bolivia Plurinacional (Bolivia);
Pirateria Somali (Somalia); Abril todavia (Portugal). Dentro de las
series se mencionan:“Un sabor me trajo hasta aqui” (Uruguay), “Mp3,

gira latina 6ta. temporada” (Latinoamérica); Guia tu cuerpo (Uruguay).

Incremento de seguidores/usuarios de TeleSUR C.A., en la web a
través de: teleSURLtv.net, multimedia.teleSURtv.net,
blogcausajusta.teleSURtv.net., en dispositivos maviles, twitter,
facebook, instagram,  foursquer, youtube y  dailymotion,
posicionandose TeleSUR C.A., como un multimedio informativo no
solo en pantalla, sino a través de las redes sociales, incorporando

cada vez mas usuarios a nivel mundial.
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7.10.6 Principales Obstéaculos.

Es de sefalarse que a pesar de no haber desarrollado todas las propuestas
previstas por esta empresa para el afio 2013, no se presentaron limitaciones
relevantes que hayan impedido la ejecucion de los proyectos estratégicos

formulados.

7.10.7 Lineas de Accién 2014

La Nueva Television del Sur C.A., TeleSUR C.A., se inserta dentro del Plan
de Desarrollo Economico y Social de la Nacion para el ejercicio fiscal 2013-
2019, en el Objetivo N° 4, que se refiere a “Contribuir al desarrollo de una
Nueva geopolitica internacional, en la cual tome cuerpo el mundo
multicéntrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y
garantizar la paz planetaria’, asumiendo el compromiso politico
comunicacional de seguir expandiendo nuestra sefial a todos aquellos
excluidos desde el punto de vista de la comunicacién y continuar con la
mision de ampliar nuestra cobertura y modernizacién de la infraestructura

tecnoldgica.

Para el afio 2014, se continuara con la estrategia de ampliar el alcance de la
seflal de Telesur, mediante el proyecto “Posicionamiento de la sefal
TeleSUR C.A., en las plataformas del mundo, haciendo énfasis en Europa,
Medio Oriente, Africa, México y Brasil, llegando hasta aquellos territorios
donde los grandes consorcios de la comunicacion manipulan y mantienen un
monopolio en la presentacion de los hechos del acontecer mundial, con el
objetivo de consolidar y ampliar la difusion de la sefial a través de su
inclusion en diferentes plataformas de comunicacion, a fin de darle cabida a
las voces de aquellos sectores de la poblacion que han sido desplazados y

excluidos por las grandes corporaciones de comunicaciones.
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LA RADIO DEL SUR, C. A
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del 6rgano:
La Radio del Sur, C. A.

Direccion:
Final Calle Nueva York, entre Madrid y Rio de Janeiro. Edif. Mundial. Piso 01.

Urbanizacién Las Mercedes. Caracas, Venezuela.

Teléfono:
(0212) — 993.60.74

Direccién Electrénica:

laradiodelsur@gmail.com
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7.11.1 Competencias y organizacion
Filosofia Institucional
Mision

Medio de comunicacién orientado a producir y llevar a los pueblos del sur del
continente, la informacion veraz y oportuna que permita no solo contrarrestar
la arremetida mediatica producida desde los centros imperialistas y
transnacionales, sino también para divulgar nuestra diversidad cultural y las
luchas opacadas por los medios capitalistas. Asimismo, llevar recreacion,
formacion y educacion atendiendo a las especificidades de nuestros pueblos,
todo a través de una red de emisoras de alcance internacional, que permita
romper con la escasa y deformada informacién que divulgan las empresas
gue manejan la informacién como un producto y a su vez, impulsa la union
de los pueblos del sur-sur, lo que incluye Africa, en una primera etapa, por
medio del intercambio y difusion de contenidos informativos, con enfoque

social, a través del sistema de Red de Radios enlazados con paises aliados.

Vision

Ser la plataforma de apoyo comunicacional del proceso de creacion del
nuevo sistema multipolar internacional. Ser un instrumento al servicio de los
pueblos basado en los principios de independencia, igualdad, libre
determinacion y no intervencion en los asuntos internos, solucion pacifica de
conflictos, cooperacion, respeto de los derechos humanos y solidaridad en la

lucha por la emancipacion y bienestar de la humanidad.
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Competencias y objeto de la institucion

La Radio del Sur tiene como objeto social, la prestacion de servicios de
radiodifusion sonora a través del cual difunde una vision real de la diversidad
politica, social y cultural de Latinoamericana, El Caribe, Africa, Europa y
Oceania y cualquier otra actividad de licito comercio relacionada con su

objeto, similar y conexa a la antes descrita.

“La Radio del Sur, C.A", sera un medio de comunicacion referente, mediante
el cual la informacion y la noticia de cada pais participara en equidad, con las
emisoras publicas, privadas, universitarias, medios comunitarios, impulsando
la union de los pueblos, a través del intercambio de contenidos informativos
que realizara un equipo de corresponsales, traductores y colaboradores de
sélida trayectoria y de diversas partes del mundo. Asimismo, cuenta en su
programacién con espacios informativos, de opinibn, de analisis,
investigacioén, deportivos y musicales con la participacion de paises del

continente americano, africano y europeo.

En cuanto a las actividades y prestacion de servicios de la empresa, éstas se
llevan a cabo de acuerdo con las politicas establecidas por el Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.

La Radio del Sur funciona bajo un sistema de comunicacién local, regional,
nacional e internacional. Nuestras radios aliadas tienen diversos modos de
pertenecer a la red, a través del intercambio de contenidos y se manifiesta
bajo los siguientes mecanismos:
e Intercambio de programas radiales especificos producidos en cada
uno de los paises.
o Red de corresponsalias entre las radios aliadas.
e Enlaces en vivo de la sefal de transmision de las radios de la red e
Intercambio de informacion de ultimo momento entre los periodistas de

las radios de la red.
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7.11.2 Marco Normativo

Se trata de una emisora de radio, creada de conformidad con la autorizacion

otorgada por el Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela en

Consejo de Ministros, mediante decreto N° 7.052, de fecha 17 de noviembre

de 2009, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de

Venezuela N° 39.308 de la misma fecha y se constituye bajo el nombre de
La Radio del Sur C.A. segun Gaceta Oficial Nro. 39.425 del lunes 17 de
mayo de 2010, siendo este documento integrante del decreto de creacion.

Guarda su basamento legal en el siguiente compendio de leyes:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Orgénica de la Administracion Publica.

Ley Orgénica de la Administracion Financiera del sector Publico y su

Reglamento.
Ley de la Contraloria General de la Republica.
Ley de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electronicos.

Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Caodigo Organico Tributario.
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7.12.3 Lineas de Accién 2013

Durante el afio 2013, La Radio del Sur apunté sus esfuerzos y acciones
estratégicas, con el fin de “Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica
internacional en la cual, tome cuerpo el mundo multicéntrico y pluripolar, que
permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz planetaria”;
objetivo historico plasmado en el Plan de Desarrollo Econémico y Social:
Plan de la Patria 2013-2019, orientando su gestion en el fortalecimiento y uso
de los medios de comunicacion como instrumento de formacion, para la
transicion al socialismo, potenciando los valores ciudadanos”, en este
sentido, profundizé la union de los pueblos a través del intercambio de
contenidos informativos, proyectando los recursos humanos y financieros,
para apoyar las labores de produccién, conduccién y difusion de los
programas de la “Radio del Sur”, asi como el desarrollo operativo de la
pagina web, ambas entrelazadas consolidaron una herramienta hacia la

ejecucion de politicas de la comunicacion y la participacion del pueblo.

Para este ejercicio fiscal 2013, La Radio del Sur, C.A conté con un
presupuesto aprobado por la cantidad de Bs.16.478.563,68, cuyas fuentes de
financiamiento provinieron de: recursos propios, ordinarios y via Ley de
Presupuesto. A través del proyecto “Produccion, conduccion y difusion de la

programacion de la Radio del Sur”.

7.11.4 Logros Alcanzados

Para el afio 2013, “La Radio del Sur” tuvo los siguientes logros:

e La pagina web de “La Radio del Sur”, reflej6 un crecimiento de

119,10% con respecto al afio 2012 (comparando periodo enero-
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noviembre de ambos afios). En cifras absolutas en el 2012 presentd
497.334 visitas, mientras que en el afio 2013 registr6 592.332

entradas.

En cuanto al nUmero de visitas por pais de origen, se obtuvieron los
siguientes resultados: Venezuela 60,01%, Argentina 5,43%, Colombia
5,28%, México 4,91% y Estados Unidos 4,09%.

En la red social Facebook, se lograron 6.785 seguidores, siendo

iniciado el sitio de La Radio del Sur en octubre de 2012.

En la red social Twitter: El usuario @laradiodelsur, poseia para
diciembre del 2012, un total de 26.509 seguidores; en Diciembre de
2013, esta cifra ascendié hasta un total de 108.381 seguidores. El

crecimiento con respecto al afio anterior fue de 408,85%.

Se transmitieron 8.052 programas, tales como: noticieros, avances de
noticias, coberturas especiales y sintesis de noticias, logrando llegar a
las poblaciones de Venezuela, Argentina, Colombia, México y Estados

Unidos, con una inversion de Bs. 2.056.965,43.

Se transmitieron 12.937 programas informativos entre los que se
mencionan: entrevistas, revistas, programas de opinion y analisis,
culturas, musicales, deportivos, de variedad y micros, con una
inversion de Bs. 4.709.569.51.

Se transmitieron 19.364 programas, tales como: publicaciones
informativas de contenido social, econdémico, politico, cultural,

deportivo, educativos y audio, con una inversion de Bs. 1.086.962,91.

Durante el ejercicio de 2013, se fortaleci6 el sistema informativo de la
Radio del Sur, con tres emisiones regulares bajo el formato de Voces

del Sur. Ademas se regularizé los reportajes que se transmiten en la
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radio bajo el nombre “Casi en Todo”. Se fortalecié la cobertura de
hechos noticiosos en todos los continentes a través del contrato-
servicio con la Agencia Prensa Latina. Asimismo, se realizd cobertura
de los mas importantes sucesos del mundo y de Venezuela, a partir de
la relacién con colaboradores en gran parte de Latinoamérica, también
con la relacién con medios estatales de comunicacibn como en los
casos de: Uruguay, Argentina, Ecuador y Bolivia. La Radio del Sur,
también contdé con aliados de medios comunitarios y alternativos en
diversos paises para ayudar en su mision informativa y cumplir con el

compromiso y misién de la emisora dentro del Plan Simén Bolivar.

7.11.5 Principales Obstaculos

Durante el afio 2013, se presentaron algunas limitaciones en el area de
traduccion para notas informativas en los idiomas: inglés, portugués y
francés, dada la insuficiencia de personal especializado. Asi mismo, se
evidencié la necesidad de personal en las diversas corresponsalias por
paises de Suramérica, que faciliten e incrementen la cobertura de los
eventos o hechos noticiosos al momento en el que ocurren, de fuentes

directas y traducidas al instante.
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7.11.6 Lineas de Accién 2014

Nuestra politica para el afio 2014, sera la utilizacion de la Radio del Sur,
como instrumento de formacion en valores ciudadanos, para la poblacion del
continente americano, impulsando el fortalecimiento de la soberania nacional
y la integracion del nuevo sistema multipolar internacional, mediante la
produccion, conduccién y difusion de la programacion de La Radio del Sur, a
partir de la realizacion de noticieros, avances, coberturas especiales, sintesis
de noticias, informativos, de opinidon, culturales, musicales, deportivos,
institucionales, economia, variados de literatura, micros, seriados vy
entrevistas nacionales e internacionales, la difusibn de programas: Web
Radio Sur, publicaciones y programas de informaciones del mundo,
informaciones del sur, Informacién ahora (contenido social, cultural, politicos,

econoémicos, deportivos, educativos, documentales y reportajes).
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Presidente
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacién del 6rgano:
C. A. Radio Nacional de Venezuela (RNV)

Direccion:
Final calle Las Marias, entre Chapellin y Country Club, La Florida, Distrito

Capital-Venezuela. Apartado de correo: 1050.

Teléfono:
(0212) 730.84.55

Direccién electrénica:

www.rnv.gov.ve/
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7.12.1 Competencias y Organizaciéon

Filosofia Institucional

Mision

El Sistema Radio Nacional de Venezuela tiene como misién, difundir,
promover y fomentar la ideologia bolivariana, zamorana, robinsoniana, asi
como lo cultural venezolano y lo nuestro americano, mediante contenidos
apegados a la ética, de alta calidad estética, respetando de manera fiel el
marco juridico. Comprometidos con el desarrollo del Estado Comunal y como
parte del pueblo venezolano, contribuir con la tarea de refundar la Republica

en el camino de la construccion y consolidacion del Socialismo Bolivariano.

Vision
Ser herramienta comunicacional al servicio de la revolucién bolivariana para

la transformacion de la conciencia de la mujer y el hombre nuevo, que

consolide el estado social de derecho y de justicia, soberano e independiente

Principios y Valores

Radio Nacional de Venezuela estd al servicio de los ciudadanos y
ciudadanas y el cumplimiento de sus funciones se fundamentan en los
principios y valores de honestidad, participacion, originalidad, creatividad,
respeto, igualdad, solidaridad, responsabilidad, bien comudn, justicia,
inclusion, paz, soberania, libertad, independencia, conservacion, convivencia,
corresponsabilidad, veracidad, lealtad, ética, tolerancia, compromiso,

disciplina, humildad, ahorro, eficiencia y eficacia.

280



Competencias y Objeto de la Institucion

Tendra por objeto social, la prestacion de servicios de radiodifusion sonora
en amplitud modulada (AM) y frecuencia modulada (FM), radiodifusion
sonora por onda corta, internet, asi como por cualquier otra modalidad
derivada del desarrollo de las telecomunicaciones. Asimismo, podra llevar a
cabo todas aquellas actividades relacionadas con las radiocomunicaciones
que contribuyan al desarrollo del modelo comunicacional del Estado y que
permita garantizar de forma eficiente los derechos de libre expresion e

informacion. Tiene dentro de sus competencias:

e Dirigir y coordinar las actividades de conformidad con el Plan de la
Nacién y los lineamientos del Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

e Difundir los mensajes informativos del Estado, asi como mensajes

educativos, culturales y de sano esparcimiento.
e Transmitir patrocinios y mensajes publicitarios.

e Dirigir y coordinar la programacion de mensajes sonoros de interés
divulgativo para los distintos entes de la administracion publica central

y descentralizada.

e Realizar y coordinar, conforme al Plan de la Nacion, las actividades
relativas a la ampliacion y mejora de la infraestructura de la Radio en
el ambito nacional, todo ello de acuerdo con las directrices del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

e Realizar todas aquellas actividades necesarias para la mejor eficiencia

econdmica y social del servicio de radiodifusion.
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7.12.2 Estructura Organizativa
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7.12.3 Marco Normativo

De acuerdo con lo consagrado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 39.276 de fecha 01/10/2009. Radio Nacional de
Venezuela, comienza sus actividades en consonancia con la nueva figura
juridica, en fecha 01/01/2010.

Decreto N° 1.643 de fecha 08 de julio de 1987, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica de Venezuela N° 33.755, dispone que la Radio
Nacional de Venezuela, funcionard como un Servicio Autbnomo sin
personalidad juridica, dependiente jerarquicamente de la Oficina
Central de Informacion de la Presidencia de la Republica (sic) y
tendra, segun el articulo N° 4 del mismo Decreto, el rango de
Direccion General Sectorial de la Oficina Central de Informacion de la

Presidencia de la Republica.

El Ministerio de Comunicacion e Informacion, el 14 de octubre de
1999, crea el Viceministerio de Gestibn Comunicacional,
organicamente integrado al Ministerio de la Secretaria de la

Presidencia. Alli sefialan en el Capitulo Ill, articulo 13 que, “el
Viceministro de Gestibn Comunicacional, coordinara y supervisara el
Servicio Auténomo Radio Nacional de Venezuela; asimismo,
coordinard las Direcciones Generales de Medios Impresos, de Medios
Audiovisuales, de Medios Alternos y de Investigacion
Comunicacional”. (Resefa historica de la Estructura Organizativa del

MINCI)

Decreto N° 2.276, el 25 de marzo de 2003, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.657 vy
promulgada por el Presidente de la Republica, se dicta el Reglamento
Orgénico del Ministerio de Comunicacién e Informacién. En su capitulo

283



VII, articulo 21, se sefiala que, el Servicio Autbnomo Radio Nacional
de Venezuela formar4 parte de la estructura del Ministerio de
Comunicacion e Informacién y cumplirda con las atribuciones que le

sefalen los actos normativos correspondientes.

e EI 17 de octubre del afio 2008, se ordena la supresion y liquidacion del
Servicio Autbnomo Radio Nacional de Venezuela mediante decreto
6.473 publicado en Gaceta Oficial No. 39.040. Asimismo, se autoriza
la creacion de una empresa del Estado, bajo la forma de Compafiia
Andnima, denominada Radio Nacional de Venezuela, C.A. (Decreto
No. 6.474).

Aspectos Regulatorios de RNV:
e Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
e Codigo de Comercio.

e Ley Orgénica de la Administracion Publica.

e Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.
e Ley Organica de Telecomunicaciones.
e Ley de sobre el Derecho de Autor.

e Cualquier otra normativa aplicable dependiendo de la materia que
se requiera atender y solucionar (Laboral, Civil, Penal, entre

otras).
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7.12.4 Lineas de Accién 2013

Las acciones y proyectos estratégicos ejecutados a través de Radio Nacional

de Venezuela, se desarrollaron en el marco de la directriz estratégica

“Democracia Protagdnica Revolucionaria”. Esta directriz se fundamenta en el

Republicanismo y el Bolivarianismo, la cual para alcanzar su mayor solidez

hace necesario:

Promover el control social de la poblacion hacia los medios de

comunicacion masivos.

Fomentar la comunicaciéon de los medios de comunicacibn como

instrumento de formacion.
Universalizar el acceso a los diferentes tipos de comunicacion.

Establecer como obligatorio la utilizacion de cédigos especiales de

comunicacién para las personas con condiciones especiales.

Fortalecer los medios de comunicacion e informacion del Estado y

democratizar sus espacios de comunicacion.

Objetivos

Fortalecer la practica de la informacion veraz y oportuna por parte de

los medios de comunicacidon masivos.

Fomentar que los medios de comunicacion masivos formen parte de la

promocién y defensa soberania nacional.

Consolidar al sistema de comunicacién nacional como instrumento

para el fortalecimiento de la democracia protagénica revolucionaria.

285



Estrategia y politicas

Fomentar la utilizacion de los medios de comunicacion como instrumento de

formacién

Politicas:

Utilizar los medios de comunicaciébn como instrumento de formacién

en valores ciudadanos.

Educar en la utilizaciébn responsable y critica de los medios de

comunicacion

Promover el control social de la poblacion hacia los medios de

comunicacioén masivos.

Objetivos estratégicos institucionales

Incrementar el desarrollo de la produccion y conduccion de material
radiofonico en sus distintos géneros (informativos, educativos,
culturales e infantiles), que promuevan el desarrollo educacional, la
formacion sociocultural y sociopolitica de las comunidades que hacen

vida en el pais y en las latitudes que abarca la sefial de RNV, CA.

Establecer los mecanismos que permitan el abordaje Optimo vy
oportuno de los hechos a nivel nacional a través del despliegue
efectivo de las unidades que integran la flota vehicular de RNV CA.

7.12.5 Logros Alcanzados

El Sistema que integra a la empresa Radio Nacional de Venezuela
C.A., en aras de incrementar la capacidad de cobertura, difusién y
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abordaje de los hechos noticiosos, asi como extender, mejorar y
reimpulsar la produccion de contenidos radiales en sus diferentes
géneros para contrarrestar de una manera mas efectiva los efectos
gue promueven los medios de comunicacion cuyos intereses no

tributan directamente con el gobierno revolucionario.

Para el afio 2013 se logro la produccion, conduccion y difusion de
148.091 programas a través de sus canales y centro regionales, en
sus distintos géneros (informativo, educativo, culturales e infantiles)
promoviendo el desarrollo educacional, a la formacion sociocultural y
socio-politica de la comunidades que hacen vida en el pais y en las
distintas latitudes que abarca la sefial de RNV, C.A, este logro fue
alcanzado a través de la ejecucion del proyecto denominado “Impulso
y fortalecimiento integral del sistema Radio Nacional de Venezuela
transformadora”, invirtiendo la cantidad de Bs.106.347.790,00, en el
siguiente cuadro y figura se muestran los avances por cada canal del
Sistema de Radio Nacional de Venezuela en relacién a la ejecucién de
este proyecto.

Cuadro No. 1:

CANAL INFORMATIVO 5.890
CANAL MUSICAL 25.107
CANAL JUVENIL 8.135
CANAL CLASICO 12.441

CANAL INTERNACIONAL 3.391

CANAL DE COMUNICACION INDIGENA 655
RADIO CENTRO APURE 6.607

RADIO CENTRO CARABOBO 2.473
RADIO CENTRO PORTUGUESA 1.990
GERENCIA DE PRENSA 81.402
148.091
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Gréafico 1.

PRODUCCION REALIZADA POR LOS CANALES QUE INTEGRAN EL SISTEMA DE
RNV.C.A.ALANO 2013
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Dentro de las producciones efectuadas y transmitidas a través de los canales

y centros regionales, se muestran a continuacion:

Cobertura y difusion de los principales hechos politicos, econémicos y

sociales ocurridos en el pais durante el afio en curso, tales como:

Programas en vivo desde con los consejos comunales y comunas en

construccion desde las comunidades.

Programas en vivos en apoyo al eterno comandante Hugo Chavez

Frias.
Misién toda vida Venezuela.
Compactos informativos.
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Logros y alcances del gobierno bolivariano
Procesos y candidaturas presidenciales 2013
Juramentacién del Presidente Nicolds Maduro.
Reuniones extraordinarias de UNASUR.
Realizacion de micros sobre varias tematicas:
Informacién sobre la produccién de alimentos
Gobierno de Calle

Lucha contra el acaparamiento y la especulacion
Plan Patria Segura

Ferias del libro

Describiendo otros logros de relevancia, se destacan:

Puesta en marcha la Pagina Web movil de RNV, la cual permitira a
nuestros usuarios acceder de forma rdpida y sencilla a nuestro sitio

web desde su celular.

Transmision de programas especiales de educacion, formacion social,

cultura, ciencia y tecnologia e infantil.

Inicio de un nuevo programa clasico denominado “Conciencia de vida”
gue se produce desde el estado Apure, transmitido por los canales

regionales y el canal clasico.
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Se logroé la incorporacion de programas especiales por el canal
informativo y por la gerencia de prensa.

Y por ultimo, la incorporacién del programa denominado “Su musica y
su cine” a la parrilla del Sistema Radio Nacional de Venezuela dentro

de la categoria de Produccion Nacional Independiente.

7.12.6.1 Principales Obstaculos

RNV, C.A., en el desarrollo de la gestion para el afo fiscal 2013, conté con

una planificacion estratégica para el cumplimiento de sus metas y acciones,

sin embargo; es necesario mencionar algunos obstaculos que incidieron en la

gestion, tales como:

Poca disponibilidad de equipos de transmision, lo cual limit el trabajo

en las regiones para los programas en vivo.

Fallas en el XFRAME Yy el transcodificador en la regional de Apure, lo

cual genero retraso en la produccion de programas.

El monitoreo de la programaciéon de Canal Musical solo esta disponible

por internet.

Problemas con las caidas temporales de algunas sefiales a nivel

nacional.

Este sistema radial por razones administrativas no pudo realizar la
compra de los vehiculos programada en la accion N° 1 del proyecto
“Ampliacion y optimizacion del parque automotriz de la Empresa Radio
Nacional de Venezuela, a través de la adquisicion de nuevos
vehiculos asi como la modernizacién y mantenimiento efectivo de la
flota existente”, por lo que en la ficha de seguimiento y control de

gestion 2013 demuestra una no ejecucion fisica y financiera.
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7.12.7 Lineas de Accién 2014

El Sistema de Radio Nacional de Venezuela, CA., en el afan de dar
cumplimiento al objeto fundamental de esta institucion y comprometidos con
el desarrollo del Estado Comunal y como parte del pueblo venezolano,
desarrollara para el afio 2014 planes y metas directamente enmarcados en
las Lineas Generales del Plan de la Patria 2013-2019, para continuar
contribuyendo a la consolidacion del modelo socialista bolivariano y con ello,
asegurar la mayor suma de seguridad social y mayor suma de felicidad.

Radio Nacional de Venezuela C.A., en su Plan Anual Institucional y el
presupuesto de ingresos y gastos para el ejercicio fiscal 2014, contara con un
aporte del ejecutivo nacional de Bs.55.039.012,00. Asignado a través del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién, con el
objeto de cubrir los gastos del personal y de funcionamiento de la radio y la

ejecucion de los siguientes proyectos institucionales:

e Fortalecer la produccién y difusion de las programaciones del Sistema
de RNV.CA. EIl cual tendrd& como objetivo principal, fortalecer la
produccion y difusién de la programacion en sus distintos géneros del
Sistema de Radio Nacional de Venezuela C.A. Con una meta anual de
produccion y difusion de 43.425 programas radiales de diversos

géneros.

e Fortalecer y optimizar el Sistema de Radio Nacional de Venezuela CA.
El proyecto tendra como objetivo, garantizar el buen funcionamiento
del Sistema de Radio Nacional de Venezuela, CA. Se plantea contar
con mayor numero de estudios y equipos en ¢ptimas condiciones para
la transmision de los programas, con la realizacion de 100

mantenimientos operativos diversos.
291



COMPLEJO EDITORIAL ALFREDO MANEIRO S.A.

HUGO CESAR CABEZAS

Presidente
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COMPLEJO EDITORIAL ALFREDO MANEIRO

HUGO CESAR CABEZAS
Presidente

Luis Coronado José Gutiérrez
Oficina de Administracién y Oficina de Talento Humano.
Finanzas
Danny Méndez

Consultoria Juridica
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del 6rgano:

Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A.
Direccion:
Calle Segnini con Calle Real, Los Flores de Catia, Municipio Libertador,

Caracas.

Teléfono:
(0212) 802.94.20/ 802.94.11
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7.13.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional*

Mision

Brindar servicios de artes graficas en comunicacion, disefio, digitalizacion e
impresion con calidad, seguridad y confidencialidad, contribuyendo a la
difusidbn de informacion educativa y recreativa del pueblo venezolano,
garantizando su capacidad productiva sostenible y sustentable, en el
contexto del Sistema Nacional Bolivariano de Comunicaciéon e Informacion a
través de un colectivo profesional y comprometido, con tecnologia avanzada
para satisfacer las necesidades del sector publico, social y privado,
afianzando la politica de comunicacion, informacién y publicidad del Gobierno

Nacional, certificando la cobertura y divulgacion de su gestion.

Vision

Ser una Empresa Publica Matriz e integradora de los medios impresos que
funcionan en el territorio venezolano, ejemplo de la transformacion
revolucionaria y socialista, lider en autogestion, en la satisfaccion de
necesidades de servicios de artes graficas en: comunicacion social, disefio,
editorial, acopio y digitalizacion de documentos, con reproduccion en
cualguier medio de tecnologia avanzada, proveyendo soluciones
innovadoras; contribuyendo a la consolidacion de la ciudadania, creacion del

hombre nuevo y simultaneamente fomentar el desarrollo humano vy

LEl Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A. aln se encuentra en proceso de formalizaciéon de su Estructura
Organizativa ante el Ministerio del Poder Popular de Planificacién, por lo que las secciones referidas a la filosofia de
gestién: mision, visién y estructura organizativa, corresponden a las propuestas que, desde el seno de esta
Institucién se esta configurando.
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profesional de su personal; y asegurando finanzas sanas que impulsen su

crecimiento y afianzamiento.

Competencias y Objeto de la Institucion

El objeto del Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A. se encuentra
establecido en el Decreto Presidencial N° 104 de fecha 15 de mayo de 2013,
publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N°

40.168 del 16 de mayo de 2013, en su articulo 3, que versa:

La Sociedad Anonima “Complejo Editorial Alfredo Maneiro, S.A.”, tendra por
objeto la produccién, distribucién y comercializacién de diversos impresos,
destinados a la informacién, divulgacion, propaganda y publicidad, tales
como: periédicos, libros, revistas, folletos, afiches y afiches desplegables,
tanto para el consumo nacional como para la exportacion. Podra también
dedicarse a otras actividades de licito comercio, relacionadas directamente
con las actividades anteriormente mencionadas, que sean convenientes para
la consecucion de su objeto como la fabricacion, comercializacion,
importacion, exportacion, modificacion y restauracion de insumos, partes,
piezas, y equipos de impresion y reproduccion. Asimismo, podra realizar el
acopio, recopilacion y almacenamiento, andlisis y divulgacion de informacion
y noticias de cualquier area actual o histérica, con las limitaciones que
establecidas en el ordenamiento juridico relacionado (sic). El disefio,
produccion y difusion del contenido audiovisual, de tipo informativo, educativo
y recreacional y en general podra realizar todos los actos y negocios juridicos
que contribuyan a difusiéon de informacién educativa y recreativa del pueblo
venezolano, asi como a la capacidad productiva, en materia de artes
gréficas, que demanda el Estado Venezolano en el contexto de un Sistema

Nacional Bolivariano de Comunicacion e Informacion.
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La empresa también podra funcionar como centro de adiestramiento y
capacitacion, conformdndose como una escuela para las artes graficas y
audiovisuales, en la cual podran formarse las venezolanas y venezolanos.

7.13.2 Estructura Organizativa

COMPLEJO EDITORIAL ALFREDO MANEIRO
Estructura Organizativa
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7.13.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Orgénica de la Administracion Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico y sus
Reglamentos.

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica y del Sistema
Nacional de Control Fiscal.

Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.

Ley de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electronicos.

Ley Contra la Corrupcion.

Ley Organica del Trabajo, los trabajadores y las trabajadoras.

Las demas que sean aplicables.

7.13.4 Lineas de Accién 2013

Durante el ejercicio economico-financiero 2013, el Complejo Editorial Alfredo

Maneiro S.A. concentré la mayoria de sus esfuerzos en el proceso de

institucionalizacién de la recién creada organizacion, de acuerdo a los

lineamientos establecidos por los 6rganos rectores en materia presupuestaria

y organizativa, a los fines de incorporar formalmente esta empresa del

Estado a la estructura de la Administracion Publica Nacional y habilitar los

procesos de decisibn politica requeridos para el cumplimiento de sus

competencias.

En este sentido, se legalizé el Acta Constitutiva Estatutaria con base a lo

establecido en el Decreto Presidencial de creacion y se introdujeron ante la
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Oficina Nacional de Presupuesto, las formalidades requeridas a los fines de
iniciar la ejecucion presupuestaria en los términos establecidos en la Ley

Organica de Administracion Financiera del Sector Publico.

Por otra parte, de los procesos fundamentales que conforman el objeto del
Complejo Editorial Alfredo Maneiro, S.A. se llevd a cabo la impresion de
material grafico, y derivado de esta actividad, se recaudaron los primeros

ingresos propios de la empresa.

7.13.5 Logros Alcanzados

e Derivado del inicio de sus operaciones, los logros mas relevantes del
Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A., se destacan soOlo en la
activacion de uno de sus procesos medulares como empresa del
Estado: la impresién de material grafico, tanto a personas juridicas de
derecho publico como a personas naturales. En este sentido, entre los
resultados mas relevantes, destaca como significativo:

e Impresion de 51.249.587 ejemplares correspondientes al tiraje de
ciertos diarios caraquefos y nacionales, de los cuales se mencionan:
Ciudad Caracas, con un numero de ejemplares de 32.505.150; Ciudad
Petare, con 5.025.000 ejemplares, y finalmente, Correo del Orinoco
con un total de 13.719.437 ejemplares.

7.13.6 Principales Obstaculos

Bésicamente, durante el ejercicio econdmico-financiero 2013, los principales
obstaculos radicaron en la simultanea activacion del proceso de produccion,
conjuntamente con la institucionalizacion del Ente, pues la formalizacion de
esta empresa del Estado comprendido procesos paulatinos con requisitos
legales que limitaron la toma de decisiones, flujo de recursos financieros e

informacion.
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7.13.7 Lineas de Accién 2014

Para el ejercicio economico 2014, el Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A.,
plantea trabajar simultdaneamente dos ejes de accion basicos: por una parte,
en términos organizativos se plantea seguir con la conformacion del
Complejo Editorial y su definitiva formalizacion; y por la otra, dentro de sus
procesos medulares se avizora lo siguiente:

« Incrementar el tiraje de las impresiones, ampliando la utilizacion de la
capacidad técnica de la rotativa y emprendiendo la busqueda de
nuevos demandantes de servicios, publicos y privados.

e Instalacion de la prensa plana, dispositivo que permitira diversificar el
formato de los materiales graficos impresos e incrementando la oferta
de servicios de impresion hacia productos como revistas y libros.

e Iniciar el proceso medular de la comercializacion de insumos
pertenecientes a este ramo de actividad econdmica, entre los que se
encuentra: papel, tinta, planchas de impresion, y otros.

o Culminar los trabajos de construccion de la sede administrativa del
Complejo Editorial Alfredo Maneiro S.A.
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