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EXPOSICION DE MOTIVOS

Ciudadanos y ciudadanas,
Senor Presidente, Sefores Vicepresidentes y demas Diputados y
Diputadas de la Asamblea Nacional de la Republica Bolivariana de

Venezuela

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion
somete a consideracion del Cuerpo Legislativo de la Asamblea Nacional, la
Memoria y Cuenta correspondiente al ejercicio econdmico financiero 2015,
con la finalidad de dar cumplimiento al contenido del articulo 244 de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, de los articulos 63,
78 y 79 del Decreto con Rango, Valor y Fuerza de la Ley Organica de la
Administracion Publica, y en concordancia con los preceptos constitucionales
de rendicion de cuentas, responsabilidad en el ejercicio de la funcién publica
y respeto al derecho de conocer sobre las actuaciones de los Organos de la
Administracion Publica por parte de los ciudadanos y ciudadanas de la

Republica.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién, junto
con sus Entes descentralizados y Organos desconcentrados adscritos,
desarrollaron iniciativas informativas y comunicacionales con miras al
fortalecimiento de un nuevo modelo comunicacional que tiene como sujeto el
pueblo venezolano y eje de su accionar, la participacibn popular y
protagonica de las y los venezolanos; esto dando cumplimiento a los
objetivos establecidos en el Segundo Plan Socialista de Desarrollo
Econdmico y Social de la Nacion, Plan de la Patria 2013-2019, y en funcién

de avanzar hacia la concrecion del Socialismo Bolivariano del Siglo XXI y
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garantizar el derecho constitucional del pueblo a estar informado veraz y

oportunamente, y al libre ejercicio de la informacion y comunicacion.

Durante el afio 2015, la democracia venezolana y la estabilidad politica y
social del Estado Venezolano y sus instituciones, han sido victimas de
fuertes y continuas embestidas por parte de sectores politicos internos y
agentes perturbadores de origen e intereses foraneos, que mantienen
pretensiones de socavar la legitimidad y la continuidad de los cambios
politicos y sociales puestos en marcha por la Revolucién Bolivariana en

beneficio de la sociedad venezolana.

Tales atropellos se han traducido en hechos de violencia que se registraron
en la calle, en feroces y sistematicas agresiones contra la economia y la
produccion nacional, en el ataque implacable contra el bolsillo y el salario de
las y los trabajadores del pais, en actos de sabotaje al servicio eléctrico, el
descrédito permanente de la actuacion de los Organos y poderes publicos,
entre otros; lo cual ha impactado sobre manera en los modos de vida y
convivencia ciudadana, en sus referentes culturales y en sus imaginarios
sociales, activando y avivando permanentemente el espacio de los medios
de comunicacion, muy especialmente el de los medios digitales y redes

sociales.

Esta incesante ofensiva contra nuestra economia, nuestra moneda, nuestra
nacion y nuestro pueblo, la generacion del terror de los ciudadanos, la
afectacion negativa de la conciencia y el cuestionamiento del compromiso
ético y moral que ha sido bandera de la lucha de los procesos
emancipadores en marcha; tienen innegables consecuencias en el espacio
simbdlico de la comunicacion publica. Es por ello que desde el Sistema

Nacional de Medios Publicos, se redoblaron los esfuerzos y acciones
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comunicacionales para mantener, fortalecer e incrementar las capacidades
de produccion, difusion y transmision de contenidos y garantizar asi el
derecho constitucional del pueblo a estar informado, anteponiendo la
vocacion insoslayable de paz que descansa en la fuerza moral de la verdad,
como principio que renueva el imaginario colectivo y afianza los valores de
tolerancia, respeto, solidaridad, democracia y el fortalecimiento de la cultura,

la identidad y soberania nacional.

Para el afio 2016, ratificamos el compromiso del sector informativo y
comunicacional de asumir cada vez con mas fuerza la tarea de desarrollar
una nueva estrategia comunicacional, que de manera conjunta y coordinada,
ejecute acciones efectivas para enfrentar la ofensiva mediatica perpetrada
contra nuestra nacion y asi avanzar en el camino de la democratizacion, la
soberania comunicacional y la garantia de la paz en Venezuela; bajo un
enfoque colectivo e integral, definido intrinsecamente en relacién con las
demandas e intereses del poder popular, y con un sentido profundamente

ético, plural y democrético

Luis José Marcano Salazar
Ministro del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion
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COMPETENCIAS Y ORGANIZACION

1.1 Filosofia Institucional

Misiéon

Consolidar el desarrollo y la integracion de una politica comunicacional,
informativa y propagandistica del Estado, estructurada desde la articulacion
y coordinacién efectiva entre los Poderes Publicos y los medios de
comunicacion social, teniendo al Poder Popular como eje fundamental para
la formulacion y el establecimiento de politicas que garanticen el
fortalecimiento de la comunicacién democratica, participativa y protagonica,
junto a servidoras y servidores publicos altamente capacitados, eficientes,
comprometidos y con profundo sentido ético, conscientes de su
responsabilidad con la Nacion y la construccion de una sociedad basada en

los principios democraticos de igualdad, justicia, paz y solidaridad.

Vision

Ser la Institucién publica garante del derecho constitucional al acceso a la
informacion oportuna veraz, plural y sin censura del pueblo venezolano,
promoviendo la democratizacion de los procesos comunicacionales y la
difusién de las politicas, proyectos y acciones del Estado implementadas en
el marco de los Planes de Desarrollo Econdmico y Social de la Nacién
fundamentados en los valores y preceptos consagrados en la Constitucion

de la Republica Bolivariana de Venezuela.
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Valores organizacionales

Honestidad: relacion entre lo que somos y aquello que
aparentamos ser, lo cual exige mantener una actitud autocritica,
consciente y reflexiva para el ejercicio de una comunicacion

democratica.

Identidad nacional: conjunto de simbolos de nuestra cultura y
valores patrios que nos vinculan e identifican creando una nocion
firme del nosotros como nacion venezolana, que deben expresarse
de manera constante para lograr el refuerzo imaginario de quiénes

somos ante la historia del mundo.

Proactividad: anticipaciéon oportuna y solucién asertiva que
debemos aportar como servidoras y servidores publicos en las
dinamicas cotidianas dentro de la Instituciéon apuntando a mejorar

dia a dia la comunicacién como ejercicio democratico.

Respeto: reconocimiento de la dignidad inherente a la condicion
humana, tomando en consideracion los derechos individuales y
colectivos de los sujetos, independientemente de sus condiciones

sociales, econdémicas y culturales.

Responsabilidad: compromiso ético para comprender, asumir y

efectuar acciones para y con el deber de comunicar.

Solidaridad: apoyo y co-fraternidad en cualquier momento y bajo

cualquier circunstancia a la que nos debemos.

Trabajo en equipo: cooperacion, articulacion e integracion entre
todas y todos las y los responsables en el ejercicio de la

comunicacion publica.
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Veracidad: conformidad de lo que se comunica; orientacion de
promover y decir la verdad que corresponde, en el momento y

tiempo determinado.

Trabajo en Equipo: Es la cooperacion e integracion con las
autoridades y comparfieros para la obtencion de los frutos

institucionales.

1.2 Competencias

Las atribuciones del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, se encuentran contenidas en el Decreto N° 1.612, de fecha 18
de Febrero de 2015, mediante el cual se dicta el Decreto sobre Organizacién
General de la Administracién Publica Nacional, en el articulo 45, publicado
en Gaceta Oficial Extraordinaria N° 6.173, de igual fecha. En este se define

como su competencia, lo siguiente:

La comunicacion, informacién y publicidad de la Administracion
Publica Nacional en particular; el Plan Estratégico Comunicacional
del Ejecutivo Nacional; el Sistema Nacional de Medios Publicos; las
redes de intercambio informativo; la rectoria de las funciones del
Ejecutivo Nacional inherentes a las relaciones publicas y las
relaciones internacionales; la regulacion de las telecomunicaciones
y del espectro radioeléctrico; asi como la produccién, promocién y
distribucion de cine.
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Estructura Organizativa

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, bajo
los lineamientos emanados del Ministerio del Poder Popular de Planificacion,
se encuentra en un proceso de redisefio organizacional, enfatizando el
fortalecimiento y desarrollo de las capacidades operativas y funcionales de
las plataformas de los medios publicos adscritos, con base al Decreto N° 730
de fecha 09 de enero de 2014, publicado en Gaceta Oficial N° 40.330 de la
misma fecha, reimpreso por error material en la Gaceta Oficial N° 40.337 de
fecha 20 de enero de 2014, mediante el cual fueron creados los siguientes

Despachos:

1 Despacho del Viceministro o de la Viceministra de Comunicacion e
Informacion.

Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Television.
Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Radio.

Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Medios Impresos.

a b~ W N

Despacho del Viceministro o de la Viceministra para Redes Sociales.

Asimismo, el Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién dictdé Resolucion Ministerial N° 002 de fecha 31 de marzo de
2014, publicada en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 40.385 de fecha 02 de abril de 2014, por medio de la cual se le
atribuyen competencias transitorias a los Despachos de Viceministras y
Viceministros creados con la finalidad de dotarles de capacidad operativa y
funcional que permitiera el cumplimiento de los fines y objetivos del

Organismo. Tales funciones se sefalan seguidamente:
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Despacho del Viceministro o Viceministra de Comunicacion e Informacion.

El Despacho del Viceministro o Viceministra de Comunicacién e Informacion
estara a cargo del Viceministro o Viceministra de Comunicacion e
Informacioén, quien actuara de conformidad con las atribuciones establecidas
en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley Organica de la

Administracion Publica. Le correspondera las siguientes competencias:

Conducir el disefio, formulacion, ejecucion y seguimiento de las
politicas, planes, programas, proyectos y lineamientos en materia
de comunicacién e informacion, dirigida a promocionar la gestion

de la Administracién Publica Nacional.

Asistir al Ministro o Ministra en las funciones de direccién y control
de la gestion politico administrativa del Ministerio.

Diseflar y dirigir la ejecucién y evaluacion de las politicas
comunicacionales destinadas al fortalecimiento de las relaciones
con los organismos gubernamentales, medios de comunicacion
privados nacionales e internacionales, organizaciones sociales y

demas instituciones.

Coordinar con los Viceministros o Viceministras para Television,
Radio, Medios Impresos y Redes Sociales, la ejecucion de los
lineamientos politicos, estrategias y planes establecidos desde y

para cada plataforma.

Promover el fortalecimiento de los medios de comunicacion
alternativos y comunitarios y la articulacion social con las instancias

del Poder Popular.
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Administrar, ordenar y decidir, en coordinacion con los demas
Viceministros y Viceministras, los espacios gratuitos que de
acuerdo a la Ley que rige la materia, deben asignar los prestadores
de servicio de radio y television para la transmision de mensajes

institucionales, educativos, culturales y de interés publico,

Establecer politicas y acciones destinadas a la promocion y
desarrollo de la produccion nacional independiente, conforme a las
atribuciones que sefiala la Ley de Responsabilidad Social en

Radio, Television y Medios Electronicos.

Articular las politicas y estrategias dirigidas a la consolidacion del
sistema de comunicacion e informaciéon de la Administracion

Publica Nacional.

Disefiar, hacer seguimiento y evaluacion de las estrategias y
campafas informativas, de difusion y publicidad del Ejecutivo

Nacional.

Dirigir las Oficinas de Informacion Regional del Ministerio del Poder

Popular para la Comunicacion y la Informacion.

Ejercer la rectoria del Espacio de Articulacion Comunicacional del
Ejecutivo Nacional, de acuerdo a lo establecido en el articulo 9 del
Decreto N° 4.433 mediante el cual se crea el Sistema Integral de
Comunicacién e Informacién de los Organos y Entes de la
Administracion Publica Nacional.

Conducir el proceso de acreditacion de los medios de
comunicacion nacionales asi como de corresponsales,
colaboradores y enviados especiales de medios de comunicacion

extranjeros que cubren la fuente informativa relacionada con las
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actividades del Presidente de la Republica y de los Organos de la
Administracién Publica Nacional.

Conducir el proceso de certificacion de los productores vy
productoras nacionales independientes.

Promover y mantener las relaciones con las universidades, centros
de estudio, academias, gremios 0 representaciones sindicales,
profesionales y empresariales vinculadas con la comunicacion e

informacion.

Participar y coordinar la elaboracion del Plan Estratégico
Comunicacional del Ejecutivo Nacional.

Evaluar los resultados de las investigaciones realizadas por el
Ministerio dirigidas a la identificacion de tendencias de la opinion
publica en relacion a la percepcion de los problemas nacionales y
politicas publicas implementadas por la Administracion Publica
Nacional asi como los demas aspectos vinculados con la gestion

gubernamental.

Las deméas funciones que le sefialen las leyes, reglamentos,
decretos y resoluciones, asi como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Television.
El Despacho del Viceministro o Viceministra para Television estara a cargo

del Viceministro o Viceministra para Television, quien actuara de conformidad

con las atribuciones establecidas en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza
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de Ley Organica de la Administracibn Publica. Le correspondera las

siguientes competencias:

Disefar y conceptualizar las politicas definidas para el sector de los
medios audiovisuales tutelados por el Ministerio en cuanto a su
organizacion, definicion, funcionamiento y orientacion informativa,

comunicacional y artistica.

Planificar, dirigir y coordinar la ejecucion de las politicas,
estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y
comunicacionales destinados a regir los medios televisivos

tutelados por el Ministerio.

Planificar, dirigir y coordinar la ejecucion de las politicas,
estrategias, planes, y proyectos para el financiamiento, produccion,

coproduccién, exhibicién y distribucion de obras cinematogréficas.

Velar por el buen funcionamiento de los medios audiovisuales

publicos.

Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinacion y control de los

medios audiovisuales adscritos al Ministerio.

Actuar como enlace entre el Ministerio y los Organos y Entes que

conforman el sector audiovisual a nivel nacional.

Supervisar la difusion audiovisual de la gestion del Ejecutivo

Nacional.

Coordinar con el Viceministro o Viceministra de Comunicacion e
Informacion los espacios gratuitos que de acuerdo a la Ley que rige
la materia, deben asignar los prestadores de servicios de television,
para la transmision de mensajes institucionales, educativos,

culturales y de interés publico.

24



Promover y supervisar la produccion nacional de cine y demas
obras audiovisuales de valor artistico y cultural desarrolladas desde

la plataforma publica de cine.

Dirigir el disefio, implementacion y evaluacion de planes y
proyectos destinados a la modernizacion, fortalecimiento y
desarrollo de la plataforma tecnolégica de los medios televisivos y
de cine, tutelados por este Organo.

Promover la formacién, desarrollo y capacitacion de los
trabajadores y trabajadoras de los medios audiovisuales tutelados
por este Organo.

Supervisar la elaboracién de estudios sobre el perfil de audiencias
para determinar el alcance de las televisoras adscritas al Ministerio,
asi como la generacion de datos, variables e indicadores de

interés.

Velar por el cumplimiento de la normativa juridica que rige a los
medios televisivos adscritos al Ministerio y la actividad

cinematografica nacional.

Las deméas funciones que le sefalen las leyes, reglamentos,
decretos y resoluciones, asi como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Radio.
El Despacho del Viceministro o Viceministra para Radio estara a cargo del

Viceministro o Viceministra para Radio, quien actuara de conformidad con las

atribuciones establecidas en el Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley
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Organica de la Administracion Publica. Le correspondera las siguientes
competencias:
Diseflar y conceptualizar las politicas definidas para el sector
publico radial tutelado por el Ministerio en cuanto a su
organizacion, definicion, funcionamiento y orientacion informativa y

comunicacional.

Planificar, dirigir y coordinar la ejecucion de las politicas,
estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y
comunicacionales destinados a regir los medios radiales tutelados

por el Ministerio.

Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinacion y control de la
ejecucion de las competencias a cargo de las entidades de radio

vinculadas al Ministerio.

Actuar como enlace entre el Ministerio y los érganos y entes que

conforman el sector radial a nivel nacional.

Supervisar la difusién radial de la cobertura de la gestién del

Ejecutivo Nacional.

Concertar con el Viceministro o Viceministra de Comunicacion e
Informacion los espacios gratuitos que de acuerdo a la Ley que rige
la materia, deben asignar los prestadores de servicios de radio,
para la transmision de mensajes institucionales, educativos,

culturales y de interés publico.

Dirigir el disefio, implementacién y evaluacibn de planes y
proyectos destinados a la modernizacién, fortalecimiento y
desarrollo de la plataforma tecnolégica de los medios radiales

tutelados por este Organo.
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Promover la formacion, desarrollo y capacitacion de los
trabajadores y trabajadoras de los medios radiales tutelados por

este Organo.

Evaluar el perfil de audiencias para determinar el alcance de las
emisoras y circuitos radiales adscritos a este Ministerio, asi como la

generacion de datos, variables e indicadores de interés.

Velar por el cumplimiento de la Ley de Responsabilidad Social en
Radio, Television y Medios Electronicos en los medios radiales

tutelados por el Ministerio.

Las deméas funciones que le sefialen las leyes, reglamentos,
decretos y resoluciones, asi como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos.

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos
estara a cargo del Viceministro o Viceministra para Medios Impresos,
quien actuard de conformidad con las atribuciones establecidas en el
Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley Organica de la Administracion

Pulblica. Le correspondera las siguientes competencias:

Diseflar y conceptualizar las politicas definidas para el sector
publico de medios impresos, tutelado por el Ministerio en cuanto a
su organizacién, definicion, funcionamiento y orientacion

informativa y comunicacional.

Planificar, dirigir y coordinar la ejecucion de las politicas,

estrategias, planes, proyectos y lineamientos informativos y
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comunicacionales destinados a regir los medios impresos tutelados

por el Ministerio.

Apoyar al Ministro o Ministra en la coordinacion y control de la
ejecucion de las competencias a cargo de los medios impresos

vinculados al Ministerio.

Actuar como enlace entre el Ministerio y los érganos y entes que

conforman el sector de medios impresos a nivel nacional.

Supervisar la difusién de la gestion del Ejecutivo Nacional en los
medios impresos adscritos al Ministerio.

Dirigir el disefio, produccion y desarrollo de los portales web
informativos operados por el Ministerio, asi como supervisar el
manejo y operacion de los sitios web informativos tutelados por

este Organo.

Dirigir el disefio, implementaciéon y evaluacibn de planes y
proyectos destinados a la modernizacién, fortalecimiento y
desarrollo de la plataforma tecnolégica de los medios impresos

tutelados por este Organo.

Conducir la difusion de la imagen institucional, eventos vy

programaciones institucionales del organismo.

Promover la formacién, desarrollo y capacitacion de los
trabajadores y trabajadoras de los medios impresos tutelados por

este Organo.

Supervisar la elaboracion de estudios sobre el perfil de audiencias,
destinados a evaluar el alcance de los medios impresos adscritos a
este Ministerio, asi como la generacion de datos, variables e

indicadores de interés.
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Dirigir la seleccién de temas, contenido editorial, asi como definir
los ejes tematicos y de investigacion de las publicaciones no

periodicas y demas contenido editorial efectuado por el Ministerio.

Las deméas funciones que le sefialen las leyes, reglamentos,
decretos y resoluciones, asi como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

Despacho del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales.

El Despacho del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales estar4 a
cargo del Viceministro o Viceministra para Redes Sociales quien actuara de
conformidad con las atribuciones establecidas en el Decreto con Rango,
Valor y Fuerza de Ley Organica de la Administracion Pudblica. Le

correspondera las siguientes competencias:

Planificar, dirigir y coordinar la ejecucion de las politicas,
estrategias y lineamientos informativos y comunicacionales
destinados a difundir la gestion del Ejecutivo Nacional en redes

sociales.

Conducir y supervisar el analisis de contenidos informativos de

interés publico que se generan en redes sociales.

Disefiar, hacer seguimiento y evaluar las estrategias
comunicacionales del Estado venezolano, objeto de difusion por

medio de las redes sociales.

Evaluar los estudios sobre tendencias y opinién publica en redes
sociales, asi como la generacion de datos, variables e indicadores

de interés.
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Las deméas funciones que le sefalen las leyes, reglamentos,
decretos y resoluciones, asi como aquellas que le instruya o

delegue el Ministro o Ministra.

1.3. Marco Normativo.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion fue
creado por el Presidente de la Republica Hugo Rafael Chavez Frias, a través
del Decreto N° 1.928 de fecha 19 de agosto de 2002, mediante el cual dicta,
la Reforma del Decreto sobre la Organizacion y funcionamiento de la
Administracion Publica Nacional, publicado en la Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.509 de fecha 20 de agosto de
2002, siendo este reformado segun Decreto N° 1.612 de fecha 18 de febrero
de 2015, por Gaceta Oficial Extraordinaria N° 6.173.

Base legal aplicable:
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, publicada en
la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.908
Extraordinario, de fecha 19 de febrero de 2009. Enmienda N° 1,
aprobada mediante Referendo Constitucional del 15 de febrero de
2009.

Decreto N° 1.612, sobre la Organizacion General de la
administracion Puablica, segun Gaceta Oficial Extraordinaria N° 6.173,
de fecha 18 de febrero de 2015.
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Decreto N° 1.424 con Rango, Valor y Fuerza de Ley Organica de la
Administracion Publica, publicado en Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 6.147 Extraordinario de fecha 17 de

noviembre de 2014.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electrénicos, publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana
de Venezuela N° 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

Ley de Reforma Parcial de la Ley Organica de Telecomunicaciones,
publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

Ley de Reforma de la Ley Organica de la Contraloria General de la
Republica y del Sistema Nacional de Control Fiscal, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.013
Extraordinario, de fecha 23 de diciembre de 2010.

Decreto N° 1.406 con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de
la Ley Organica de Planificacion Publica y Popular, publicado en
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.148

Extraordinario, de fecha 18 de noviembre de 2014.

Ley Organica del Poder Popular, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, de
fecha 21 de diciembre de 2010.

Ley Orgénica de la Contraloria Social, publicada en Gaceta Oficial de

la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, de
fecha 21 de diciembre de 2010.
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Ley Organica de Creacion de la Comision Central de Planificacion,
publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 5.990 Extraordinario, de fecha 29 de julio de 2010.

Decreto N° 1.423 con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Simplificacion
de Tramites Administrativos, publicado en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.149 Extraordinario, de
fecha 18 de noviembre de 2014.

Ley Orgénica del Consejo Federal de Gobierno, publicada en Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.963
Extraordinario, de fecha 22 de febrero de 2010.

Ley Orgénica del Poder Ciudadano, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.310, de fecha 25 de
octubre de 2001.

Ley Organica de Procedimientos Administrativos, publicada en
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 2.818

Extraordinario, de fecha 1° de julio de 1981.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Contrataciones
Publicas, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 6.154 Extraordinario, de fecha 19 de noviembre de
2014.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley

Contra la Corrupcién, publicado en Gaceta Oficial de la Republica
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Bolivariana de Venezuela N° 6.155 Extraordinario, de fecha 19 de
noviembre de 2014.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley que
establece el Impuesto al Valor Agregado, publicado en Gaceta Oficial
de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.152 Extraordinario, de
fecha 18 de noviembre de 2014.

Ley sobre el Derecho de Autor, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 4.638 Extraordinario, de
fecha 1° de octubre de 1993.

Ley del Estatuto de la Funcidon Publica, publicada en Gaceta Oficial
de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.522, de fecha 06 de
septiembre de 2002.

Cddigo de Conducta de los Servidores Publicos, publicado en Gaceta

Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 36.496, de fecha
15 de julio de 1998.
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II. LINEASDEACCION 2015

2.1. Lineas de Accion

Durante el ejercicio fiscal 2015, el Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacion, llevd adelante una gestion politica e
institucional orientada a la consolidacion del Nuevo Modelo Comunicacional
desarrollando procesos orientados a la profundizacion y al despliegue de la

democratizacion y la soberania comunicacional.

Para viabilizar tales procesos y asumir con firmeza los desafios de este
periodo en correspondencia con los objetivos establecidos en el Plan de la
Patria Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econémico y Social de la
Nacion 2013-2019, este Organo Ministerial definié los siguientes ejes

transversales de accion:

Articulacion y fortalecimiento del Sistema Nacional de Medios Publicos
para la consolidacion del nuevo modelo comunicacional; como
espacio de coordinacion de las distintas plataformas y la
implementacion de politicas y estrategias focalizadas con atencion a
perfiles, contenidos y audiencias asi como optimizar las capacidades

de produccién, transmision y difusion de contenidos.

Desarrollo y produccion de contenidos comunicacionales, a través de
la generacién de productos de ficcion tales como novelas, animados y
seriados; y de no ficcion, publicitarios, informativos, documentales,
entre otros; que propendan al reconocimiento de la identidad nacional
y afiancen valores inherentes a la democracia participativa y

protagonica y al fomento de una cultura par la vida y la paz.
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Impulso a la comunicacion popular y alternativa hacia la consolidacion
del Sistema Nacional de Comunicaciéon Popular, a través del
acompafamiento y apoyo a los medios alternativos, el fomento de
iniciativas de formacion capacitacion, e intercambio de saberes asi
como la articulacién de redes de comunicacion y medios de expresion

de la palabra, desde y para el Poder Popular.

Presencia comunicacional en el ambito internacional, para
contrarrestar la ofensiva mediatica de las empresas transnacionales
de la comunicacion y promover la imagen de la nacién en el mundo, a
través de la produccion y difusion de contenidos informativos sobre la
realidad venezolana y el fortalecimiento de Telesur y La Radio del Sur
como alternativas comunicacionales emancipadoras de los pueblos

del mundo.

Politicas del sector

1.- Garantia del derecho del pueblo venezolano a la comunicacién y a

recibir informacion veraz y oportuna.

2.- Comprension de la comunicacion como proceso inherente al ser

humano y herramienta de transformacién y construccion social.

3.- Atrticulacion interinstitucional para la difusion informativa y la

publicidad del Estado venezolano.
4.- Fortalecimiento de la comunicacion alternativa y popular.

5.- Actualizacion y modernizacion permanente de la plataforma

tecnoldgica de los medios publicos.
6.- Formacion, capacitacion e investigacion comunicacional.

7.- Promocion internacional de la imagen pais y de la realidad nacional.
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8.- Intercambio con redes y plataformas comunicacionales de la regién

latinoamericana, caribefia y del mundo.
9.- Impulso a los procesos de integracion y cooperacion regionales.

10.- Fortalecimiento de la capacidad institucional para la generacion de

contenidos regionales y locales.

11.- Atencion de las necesidades informativas y comunicacionales de las

poblaciones fronterizas.

12.- Cobertura informativa de la agenda presidencial y de la gestion de

los Organos Superiores de la Administracion Pablica Nacional.

13.- Produccion de contenidos en alta definicién de imagen y sonido.

Para el ejercicio 2015, este Organismo conté con una importante cartera de
cuarenta y cinco (45) proyectos estratégicos, siete (07) de responsabilidad y
ejecucion directa de esta institucion y treinta y ocho (38) que responden a los
Entes adscritos. Estos proyectos se formularon de forma articulada a los
Objetivos expresados en el Plan de la Patria: 2013-2019, orientados
fundamentalmente a “Garantizar la continuidad y consolidacion de la
Revolucién Bolivariana”, a través de la produccion y difusién de contenidos
comunicacionales que permitan por un lado, garantizar el derecho a
mantener informada a la poblacion venezolana y por otro, impulsar al
pensamiento critico reflexivo, que propenda a generar una conciencia
basada en valores que afiancen la identidad nacional y una nueva ética,

moral y espiritual de la sociedad.
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[ll. LOGROS ALCANZADOS

Logros asociados al Objetivo Historico N° | del Segundo Plan Socialista
de la Nacion, Plan de la Patria 2013-2019:

l. “Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afios: La Independencia Nacional”.

1.1. Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana.

1.1.5. Seguir construyendo la hegemonia comunicacional para que en

Venezuela se escuchen todas las voces.

1.1.5.2. Fortalecer el uso responsable y critico de los medios de
comunicacién publicos, privados y comunitarios como instrumentos de

formacion de valores bolivarianos.

Con el proposito de fortalecer la soberania comunicacional
venezolana, la promocion y proteccién de nuestro patrimonio cultural,
desde la plataforma de los medios publicos radiales, Radio Nacional
de Venezuela y Circuito Radio YVKE, se desarrollaron contenidos y
campafas propias como: Efemérides nacionales, histéricas vy
culturales, Homenaje al Negro Primero, Juana La Avanzadora,
Cumbre Climatica en Bolivia y El Esequibo, todas ellas dirigidas a
fomentar valores culturales, historicos, recursos y tradiciones del
pueblo venezolano, transmitiendo mas de 71.077 producciones
conceptualizadas en los diversos géneros, a través de programas
informativos, de opinién, micros, boletines, documentales, musicales,
informando de manera veraz y oportuna, abriendo espacios

permanentes para la participacion del pueblo sobre acontecimientos
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ocurridos a nivel nacional como internacional. Dentro de los
programas mas destacados se mencionan: “Venezuela es musical”,
“Dos generaciones”, “Voces margaritefia”, “Cultura radical”, “Clasicos
a la carta”, “Trasnocho sinfénico”, “Consulado Caribe”, “Culturas
Urbanas”, “Capsulas y Pastillas”, entre otros. Asi mismo se resaltaron
noticias tales como: “Gira del Presidente Maduro por Rusia y el Medio
Oriente”, “Instalacion del foro China-CELAC”, “Cobertura de la Cumbre
de las Ameéricas”, “Cierre de la frontera” y algunas producciones
especiales como: “A 2 afios de la partida de Chavez”, “Contra la
guerra econémica”, “Fiestas patronales de la Virgen del Valle”, y “El
Esequibo es nuestro”, entre otros, beneficiando a mas de 15.104.154
usuarios y usuarias de todo el territorio nacional, con una inversion de
Bs.314.652.468,50.

A través de la pantalla de los medios televisivos oficiales, C.A.
Venezolana de Television, COVETEL, Televisora Venezolana Social
(TEVES), se llevé a cabo la transmision continua de 8.760 horas de
programacion, con la difusion de contenidos audiovisuales de diversos
géneros de produccién interna, coproducidos y adquiridos en atencién
a los intereses y demandas de la poblacion venezolana; en este
sentido, se transmitieron mas de 21.704contenidos programaticos de
caracter informativos, de opiniodn, recreativos, deportivos, culturales,
micros infantiles, tales como: “A la una la luna”, “Una ventana en el
tiempo”, "Albita y la Zaranda”, algunas series como: “Vivelo t0”,
“Chamos en directo”, “El mundo magico de la investigacion”, y otros
programas como “Cosechando conciencia”, “Tves en la noche”, “Son

de mi tierra” con una inversién de Bs. 1.755.223.956,58.

También se transmitieron documentales tales como: “Tercer

mundismo a la inglesa”, “La tierra tiembla”, “El dolor del hambre”,
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“Tierra prometida: gente excluida”; programas especiales como “Negro
Primero”, “Cantando con Chavez”, “Colombia y el cierre de fronteras”;
musicales: Gillmanfest 2015, Ciclo sonora: “La Habana de primera”,

"Kultura rock”.

Produccion y transmisién especial en vivo por mas de 160 horas, de
los conciertos “Corazén Llanero” realizados a nivel nacional, escenario
que sirvi6 para resaltar la muasica del llano venezolano con la
presentacion del talento de numerosos musicos noéveles vy
consagrados que cantan y avivan la grandeza de la cultura musical

venezolana.

Desde el Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial, se
imprimieron 8.330.832 ejemplares impresos entre los que se cuentan:
folletos, libros, encartes, separatas, volantes, desplegables, afiches,
entre otros; los cuales fueron distribuidos de caracter gratuito en todo
el territorio nacional, con el propésito de mantener informada a la
poblacion venezolana de manera oportuna y veraz, y asi contrarrestar
la guerra mediatica que intenta cercenar e invisibilizar los logros de la

Revolucién Bolivariana; con una inversion de Bs. 193.166.045.

Dentro de las publicaciones se mencionan los siguientes libros:"La
violencia mediatica"; "Fraseologia del castellano en el discurso
periodistico venezolano”; "Simon Bolivar. Pensamiento precursor
antiimperialista”; "Pedro Camejo, el hombre que simbolizé un pueblo®;
"Obama, deroga el decreto ya"; "La formacion de la mentalidad
sumisa"; "Nuestro Esequibo" y "¢ Por qué se ha reducido el territorio
venezolano?. Se imprimieron folletos sobre: "Guaicaipuro®;
"Unamonos y seremos invencibles. El papel determinante del

Comandante Hugo Chavez en el viraje de la politica petrolera de la
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OPEP"; "Habilitante con el pueblo. Leyes para la proteccion social;
"Manual para la elaboracion de contenidos libres de sexismo";
"Comunicalle. La Revolucion en escena”; "La guerra econémica contra
el pueblo”; "Mi amigo Miranda”; "La hegemonia de las corporaciones
mediaticas"; "Ana Maria Campos, heroina zuliana"; "Zamora, general
del pueblo"; "Carta de Jamaica"; "Pedro Camejo, centauro de libertad".
Destacan ademas las versiones de cuentos infantiles de los titulos de
Hugo Chavez, Juana La Avanzadora y Pedro Camejo con una

impresion total de 109 mil ejemplares.

Entre los encartados destacan ademas: "27F, El despertar de un
pueblo antiimperialista"; "La amenaza es EEUU. Dos siglos de
injerencias en Venezuela"; "Pedro Camejo, simbolo de libertad y
pueblo insurgente”; "Carta de Jamaica"; "Plan Nacional de DDHH";
"Nueva frontera de paz"; "Tras la pista de Juana Ramirez La
Avanzadora”; y "El Laudo Arbitral de Paris. 116 afios de conjura

imperialista”.

Este Organo ministerial participé en la X| Feria Internacional del Libro
de Venezuela (FILVEN), realizada en Caracas, del 12 al 22 de marzo
de 2015, donde se realizaron presentaciones oficiales de libros y
fueron distribuidos gratuitamente 37.270 ejemplares de nuestras

publicaciones.

Por su parte, el “Correo del Orinoco” diario pionero en el pais, realizé
439 ediciones informativas y la distribucién de 12.711.977 ejemplares
a nivel nacional, con una inversion de Bs. 113.942.046, 00. Asimismo,
el Diario Ciudad Valencia alcanz6 una meta de 279 Ediciones y la

impresion de 1.393.000 ejemplares.
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Destaca ademas el lanzamiento, fortalecimiento y extension de la red
publica de periddicos “Ciudades” materializandose en 13 entidades del
pais y continla en proceso de expansion territorial, en tiraje y en
frecuencia a nivel nacional. Esta iniciativa ha sido acompafiada
ampliamente desde este Ministerio siendo valorada como un proyecto
emblematico para el fortalecimiento y el reconocimiento de los
procesos comunicacionales e informativos desde y para las realidades
locales y regionales, logrando asi la circulacion de un total de
5.000.000 de ejemplares de periodicos de la red publica nacional

mensualmente en todo el pais.

Con la puesta en marcha de la Agencia Venezolana de Publicidad,
durante este aflo 2015 se logré la insercion de mas de 4.464.000
contenidos informativos y comunicacionales de interés publico en los
diversos medios de comunicacion publicos y privados, tanto
nacionales como internacionales. Entre los temas mas destacados se
mencionan: Promociones y nuevos servicios de la Banca Publica,
Guerra economica, Uso racional de los recursos y la banda verde,
Gran Misién Vivienda Venezuela, Precio justo, Homenaje al Negro
Primero, El Esequibo es Nuestro, entre otros, con una inversion de Bs.
738.687.126,00.

Con el objeto de brindar informacion al instante, oportuna, permanente
y veraz a los usuarios de los medios digitales y redes sociales, se
publicaron a través de las webs més de 277.587 producciones
periodisticas de interés social, tales como: notas, reportes, cronicas,
fotografias, entrevistas, avances informativos en espafiol y en inglés,
sobre temas del acontecer tanto nacional como internacional,
producidos tanto por instituciones oficiales como por comunicadores

populares y productores nacionales independientes, beneficiando a
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13.166.774 usuarios, con un promedio anual de 12.526.559 visitas a

los diversos portales informativos.

En el desempeiio de los medios digitales, destaca especialmente el
portal web Hoy Venezuela, en espariol e inglés, el cual en apenas un
afio ha comenzado a posicionarse como portal de noticias alcanzando

cifras de visitas que mostraron un crecimiento del 83%.

Hoy dia el portal cuenta con mas de 3.000 visitas diarias en promedio,
cifra que se mantiene en franco crecimiento. El portal posee un
servicio de "streaming" o transmision en linea que permite la difusion
de contenido multimedia para informar al momento a sus usuarias y
usuarios de intervenciones o alocuciones de primera importancia para

la Nacion.

Hoy Venezuela es el uUnico medio en Venezuela que ofrece la
posibilidad de colocar la sefal en vivo de VTV, Telesur y del canal de
la Organizacion de la Naciones Unidas (ONU). Ademas monitorea y
procesa informacion de agencias como AVN, Prensa Latina y Xinhua a
las cuales esta suscrita. También informacion de agencias como ABI,

Andes, Telesur y RT.

1.1.5.4. Promover e impulsar un sistema nacional de comunicacién popular.

Orientados al fortalecimiento de los productores nacionales
independientes (PNI) y de los medios alternativos y comunitarios
(MAC), desde el punto de vista técnico, se realizaron 285 visitas de
acompafnamiento atendiendo 569 comunidades organizadas MAC en
todo el territorio nacional, cubriendo especialmente las demandas de
los estados Aragua, Distrito Capital, Miranda, Monagas y Tachira, los

cuales recibieron asistencia para su conformacion técnica,
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administrativa y legal, asi como la reparacion de fallas en los sistemas

de telecomunicaciones existentes.

Asimismo, se atendieron 9.568 productores y productoras nacionales
independientes a nivel nacional, tanto en oficina como en jornadas de

regionales para el registro y actualizacién de expedientes.

Este proceso de fortalecimiento a los comunicadores populares conto
con una inversion general de Bs. 158.090.240,15.

1.1.5.5. Fomentar la investigacion y formacion sobre la comunicacion como

proceso humano y herramienta de transformacion y construccion social.

Con el objeto de fortalecer las competencias técnicas de profesionales
en el area de la comunicacién social, comunicadores populares,
productores nacionales independientes, asi como a personas Yy
comunidades organizadas interesadas en el sector comunicacional, se
realizaron 421 actividades de formacion en modalidad tanto presencial
como a distancia, atendiendo diversas entidades del territorio
nacional, entre las cuales se mencionan: diplomados, cursos, talleres,
conferencias y encuentros de saberes en areas tales como:
“Produccion audiovisual”’, “Comunicacion popular”, “La radio
comunitaria y su funcionamiento”, “Analisis critico de los medios
impresos y redaccion de notas de prensa”’, Guién para television”,
“Géneros periodisticos: “La noticia y la entrevista’, “Edicion
fotografica”, “Poder Popular en la red”, entre otros. Con estos
procesos de formacion, se beneficiaron mas de 11.913 personas con
una inversion de Bs. 41.343.727,98.

También se desarrollaron foros abiertos desde el espacio formativo e

informativo “Grada Bolivariana” sobre temas de interés nacional,
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promoviendo el didlogo y el debate constructivo con y desde la
participacion del poder popular. Entre los foros se destacan: 1) La
Venezolanidad ante el Imperialismo con la participacion del historiador
Alexander Torres y del socidlogo Carlos Lanz; 2) La Guerra
Economica contra el Pueblo con el economista Tony Boza y el
sociélogo Luis Salas como ponentes; Las Operaciones Psicolégicas
contra el Pueblo, con la participacion de la psicologa Ovilia Suarez y el
especialista en Comportamiento Humano, Erick Rodriguez; 3)
Operacion Tenaza: Capitulo Colombia con el vicepresidente del
Parlamento Latinoamericano, diputado Roy Daza, y el presidente de la
Asociacion de Colombianas y Colombianos en Venezuela, Feélix
Alcéazar; 4) Nueva frontera de paz: Perspectivas Econdmicas con el
sociélogo Franco Vielma, miembro del Colectivo Mision Verdad; 5)
Diplomacia de Paz y DDHH en la Palabra del Papa Francisco con el
padre jesuita y parroco del Templo de San Francisco, José Numa
Molina; 6) Comida Sana, Sabrosa, Segura y Soberana con el
periodista William Castillo y la nutricionista Guadalupe Mufioz; y 7) 6D:
Amenazas Externas e Internas a la Paz”, con el internacionalista,
diplomatico y ex embajador ante la OEA, Roy Chaderton, y la

moderacion del periodista Roberto Malaver.

Como una estrategia de difusion comunicacional desde la expresion
de las artes esceénicas, a través del Colectivo artistico “Comunicalle”,
se llevaron a cabo mas de 96 presentaciones culturales, tales como
funciones de circo, de mimos, de titeres, malabares, talleres de
formacion, radionovelas, conversatorios, conmemoracion de fiestas
tradicionales, entre otras que fueron presentadas en espacios
abiertos de algunas ciudades y auditorios del pais. Entre las teméaticas
abordadas se mencionan: la guerra econdmica, el cierre de fronteras,

el Esequibo y el paramilitarismo en Colombia. Dentro de sus
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presentaciones destacan: “Manuelita una nifia de la revolucion”, “La
Venezonalidad ante el imperialismo”, la radionovela teatral
“Desangrame la billetera”, “Velada de la Cruz de Mayo”, “Hugo
Chavez, una biografia que es como un cuento”, “;Quién tiene la
culpa?”, “Ruta Bolivariana”, “Viaje al corazén de la Patria”, entre otras,
con una inversion de Bs. 1.176.000,00.

1.1.5.7. Actualizar y desarrollar de forma permanente las plataformas
tecnoldgicas de la comunicacion e informacién, garantizando el acceso a la
comunicacién oportuna y ética a fin de contribuir a la satisfaccion de las

necesidades para el vivir bien de nuestro pueblo, entre otras.

Con el objeto de garantizar el acceso oportuno y uso adecuado de las
telecomunicaciones, durante el ejercicio fiscal 2015, se registré un
incremento importante en cuanto al alcance y penetracion de estos
servicios en el pais, cerrando para este afio con 29.513.301
suscriptores en telefonia movil, 2.180.000 nuevos suscriptores con
acceso a internet, lo que asciende a 16.412.616 usuarios a nivel
nacional, con un ascenso significativo en servicios residenciales,
4.886.572 suscriptores de Tv por cable, y mas de 7.000.000 de
suscriptores de telefonia fija tanto residenciales como no
residenciales; en cada uno de estos servicios, se logré6 mas del 68%
de penetracion en relacion a la poblacion nacional, con una inversion
de Bs. 25.436.000,00.
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Logros asociados al Objetivo Histérico N° Il del segundo Plan
Socialista de la Nacion, Plan de la Patria 2013-2019

Obijetivo Historico N° 2: “Continuar construyendo el socialismo bolivariano del
siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del
capitalismo y con ello asegurar “la mayor suma de felicidad posible, la mayor
suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad politica” para

nuestro pueblo.

2.2. Construir una sociedad igualitaria y justa.

2.2.3. Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

2.2.3.1. Incrementar sostenidamente la produccion y distribucion de bienes

culturales a nivel nacional.

En materia de produccién y distribucion de bienes culturales, a traves
de la Fundacion Villa del Cine, durante este afio se realizaron 13
obras audiovisuales de diferentes géneros, tanto de produccion propia
como co-producidas, distinguiendo largometrajes tales como:
“Caracas insurgente”, “El peor hombre del mundo”, “Hijos de la tierra”;
cortometrajes como: “Catalina Bocachica”, “Lunes o martes nunca
domingo”, “Killa” coproducido con Ecuador, entre otros. En cuanto a
micros para television, se produjeron “Cémo es Venezuela”,

“Respétame” y “Cenizas de la memoria”.

Por otra parte, se culminaron 11 obras audiovisuales, siendo en su
mayoria de produccion propia, entre ellas se mencionan: “Primero la
tierra”, “Maisanta” y “La gota de agua”, en coproduccion resaltan: en
formato 3D la animacion “Mefique” y “El Miedo”, entre otras. Estas
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producciones cinematograficas, contaron con una inversion de
Bs. 1476.772.159,75.

Realizacion del VIII Festival de Cine Latinoamericano y Caribefio, en
la ciudad de Margarita, Edo. Nueva Esparta, para la consolidacion de
la integracion del sector cinematografico de la region contando con la
participacion de mas de 202 obras audiovisuales, realizando una
seleccién oficial de 51 peliculas, desarrollando mas de 140
proyecciones de estas en diversas salas de cine. Este festival cont6
con la asistencia de 12.699 personas quienes disfrutaron de éstas
valiosas presentaciones, con una inversion financiera de
Bs. 21.413.756,07.

El Poliedro de Caracas fue sede para el desarrollo de 14 eventos
impulsados desde las instituciones publicas, asi como también para la
promocién de actividades de la empresa privada, desarrollando
eventos religiosos en una expresion de la libertad de cultos
garantizada constitucionalmente, la realizacion de actividades
musicales, de eventos deportivos, mostrando la gran actuacion de
nuestros mejores boxeadores y boxeadoras; dentro de estas
actividades resaltaron: “Corazén llanero”, “Expocriminalistica 2015”,
“3?%, Exposicion del Chocolate”, evento infantil “Tiempos de fantasia” y
Japiter Fighting “ La batalla”, con una asistencia de 201.721 usuarios y
usuarias, con una inversion de Bs. 24.827.457,00.
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Logros asociados al Objetivo Histérico N° IV del segundo Plan
Socialista de la Nacion, Plan de la Patria 2013-2019:

Objetivo Historico N° 4: “Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica
internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicéntrico y pluripolar que

permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz planetaria.

4.1. Continuar desempefnando un papel protagdnico en la construccion de la
unién latinoamericana y caribefa.

4.1.9. Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con
especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales

y en el impulso de nuevas herramientas comunicacionales.

4.1.9.1. Fortalecer Telesur, garantizando una mayor presencia regional y

mundial.

A través de Telesur se logréo la captacion de 4.136.477nuevos
suscriptores en Norte América, Europa, Africa, Paises Arabes, el
Caribe y América Latina. Se ejecutaron diversas producciones
periodisticas como: entrevistas, pases, coberturas en vivo y programas
especiales, elaborados por las sucursales, corresponsalias y empresas
contratadas, ubicadas en Siria, Estados Unidos, Argentina, Cuba,
Colombia, Egipto, México, Ecuador, Perd, China, Moscu, Brasil,
Nicaragua, Chile, Bolivia y Venezuela. Entre las coberturas mas
significativas, resaltan: “Panama: VII Cumbre de las Américas”, Peru:
Cumbre de la Alianza del Pacifico, Bolivia: Visita del Papa a El Alto, y
la Paz, Cuba- Venezuela. Aniversario 11 de la Mision Milagro, Haiti-
Elecciones legislativas, Brasil- Marcha Opositora a Dilma, Venezuela-

Cierre de la frontera con Colombia.
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También se adquirieron nuevas producciones audiovisuales, entre las
gue se encuentran: documentales, programas y crénicas, cuyo
contenido muestra acontecimientos importantes propios de cada pais,
entre ellas tenemos los siguientes documentales: “Fraking: Agrietando
a Estados Unidos” y “Tierra Prometida, Gente excluida”. De igual
manera destaca la adquisicion de 22 horas multimedia en idioma inglés
y espafiol. Entre los programas en inglés tenemos: “'The Global
African With Bill Fletcher" y “The Abby Martin Show" y entre los
programas en lengua nativa se cuentan: “La nueva casa ancestral de
las vicuias”, “Tercer mundismo a la Inglesa: Los estragos de la
austeridad en Inglaterra”, “La tierra tiembla”, “15 crénicas Sin nombre”,
"Con Cilia en Familia", “El dolor del hambre” y “Vaso derramado: La
privatizacion del agua”. Para este afio, la produccion audiovisual conto
con una inversion de Bs. 1.223.078.695,64.

Cabe destacar que la sefial de TELESUR esta disponible en América
latina, Norteamérica, El Caribe, Europa, Norte de Africa y Medio
Oriente, sumando hasta la fecha mas de 492 millones televidentes en
mas de 100 paises a través de los satélites SES 6, SATMEX 6, Galaxy
19, Astra 1L, Hotbird 13B e Hispasat 1E, con presencia ademas en
mas de 1000 operadores de TV cable, DTH, IPTV, OTT vy televisoras

en sefal abierta alrededor del mundo.

4.1.9.2. Expandir el alcance de la Radio del Sur como herramienta

comunicacional para la visibilizacion de los procesos politicos de la region.

A través de La Radio del Sur se difundieron 29.287 producciones
radiales con contenidos comunicacionales e informativos que
promueven los espacios de integracion regional y los avances de la

organizacion popular en defensa de la soberania y los derechos de los
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pueblos de Nuestra América. En este sentido, se transmitieron
noticieros, avances de noticias, coberturas especiales, sintesis de
noticias, programas informativos y entrevistas, de opinion, revistas
culturales, gastronomias, magazines, folkloricos, musicales,
deportivos, salud, economia, ciencias, tecnologias de apoyo al sistema
nacional de medios publicos, de integracion latinoamericana, de
produccion nacional independiente y programas internacionales, asi
como la difusion de publicaciones y programas de informaciones del
mundo y del Sur, con contenidos sociales, econémicos, deportivos,
educativos, documentales y reportajes. Entre los programas
informativos podemos destacar. Efemeérides, Culturas Urbanas,
Céapsula y Pastillas, Voces del Sur, entre otros. Todo ello se efectud
con una inversion de Bs. 26.697.901,62.

Con miras a expandir el alcance de la sefal de la Radio del Sur en
Latinoamérica y El Caribe, se han establecido diversos acuerdos y
convenios de intercambio informativo con paises del mundo, desde su
incorporacion en programas tales como: 1) Ronda Informativa Voces
del Sur, en el cual La Radio del Sur tiene 10 minutos de informacion de
América del Sur, que consiste en un reporte de dos minutos de la
informacion mas importante que se genera en Ecuador, Venezuela,
Brasil, Argentina y Bolivia; 2 ) En democracia: espacio que se produce
desde Ecuador y tiene una duracién de 30 minutos y una emision
semanal. El espacio fue producto de un acuerdo entre La Radio de La
Asamblea Nacional de Ecuador y La Radio del Sur, en el cual
participan radios de parlamentos del Alba y Mercosur; 3) Red
Informativa Latinoamericana del Alba donde se cuenta con una seccion
en el programa Mientras Tanto y por Si Acaso, llamado Red
Informativa Latinoamérica del Alba, en el cual participa la Red Patria

Nueva de Bolivia. En el espacio se difunden las noticias mas
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importantes de Bolivia y Venezuela; 4) Radio Pacifica de los Angeles:
donde se transmiten reportes de La Radio del Sur y gracias a ello, se
extiende el alcance a Estados Unidos; 5) Prensa Latina, donde se
cuenta con el servicio de Corresponsalia; 6) Medio Oriente, con La
Radio Nacional de Iran los dias jueves se intercambian reportes,
basandonos en los logros mas relevantes alcanzados por ambos
paises; 7) con la Agencia de Noticias Xinhua de China, se maneja un
acuerdo para publicar fotos, infografias y notas relevantes del
acontecer del pais; y 8) en Rusia, a través de la Agencia Sputnik, se
logra la transmisién de programas y sintesis de noticias.

Asi mismo, La Radio del Sur, estuvo presente en la Il Convencion de
Radio y Television 2015, acordando con La Radio Habana Cuba
(transmitida a través de frecuencia de onda corta) el intercambio de

contenidos a nivel de radio y redes sociales.

También merece especial mencion que el programa “Caminos a la
Plaza Roja” que transmite La Radio del Sur, recibié la “Orden de la

Amistad”, otorgada por el presidente de Rusia, Vladimir Putin.
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CAPITULO IV

PROYECTOS EJECUTADOS
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IV. PROYECTOS EJECUTADOS

4.1 Proyectos Ejecutados 2015

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 1

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortalecer las competencias técnicas de los productores y las productoras nacionales independientes en lo referente a la generacion de contenidos comunicacionales
basados en valores nacionales, multiétnicos y pluriculturales de nuestros pueblos como principios del socialismo bolivariano.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la Produccion Audiovisual Nacional Independiente.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Se prevén dindmicas de formacion y financiamiento a los productores y las productoras nacionales independientes, con la finalidad de potenciar la produccion de contenidos|
audiovisuales que sean transmitidos por los prestadores de servicios de radio y television, fomentado asi el imiento de la Ley de R bilidad Social en Radio, Televisién y Medios Electrénicos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto Monto Aprobado 25.325.494,00 25.325.494,00

Meta Fisica  Meta Fisica

I - Unidad de Pond. % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accién Especifica X Total Total X
Medida (%) . Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Desarrollo de cursos y talleres de formacion
integral para PN curso(s) 60% 40 39 58,50% 20.518.774,00 19.310.559,94 94,11%
Encuentros y jornadas de acompafiamiento Y| .
fomento a a Produccion Nacional Independiente jornada(s) 40% 30 43 40,00% 4.806.720,00 4.613.420,97 95,98%

Monto Total del Proyecto 100% - - 98,50% 25.325.494,00 23.923.980,91 94,47%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 98,50% Meta Financiera Total: 25.325.494,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 23.923.980,91
(%) Avance Financiero Total: 94,47%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 2

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar la cobertura y difusién comunicacional de la gestion presidencial, a través de la actualizacion y adecuacion de los equipos audiovisuales y de transmisién.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Cobertura y Difusién Comunicacional de la Gestin P

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto pretende dar cobertura, transmision y difusion de las actividades de la agenda p! ial, mediante la actualizacion de los equipos de produccion y|
transmisiones, migrando de formato de definicién estandar a alta definicion. Actualmente se cuenta con un sistema de equipamiento técnico digital estandar que debe adaptarse a las nuevas exigencias
tecnoldgicas. Asimismo, se expandira el sistema de fibra optica en los espacios del Palacio de Miraflores, para la mayor garantia técnica y profesional de la cobertura y difusion de la gestién presidencial. Todo
ello permitira aumentar la resolucién audiovisual en la cobertura de las idades de la agenda p i ipli las sefiales en las vias de transmision existentes, facilitando la emision y difusion en|
TDA.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
IFiS i Monto Aprobado 81.043.915,00 81.043.915,00

Meta Fisica  Meta Fisica

. Unidad de Pond. % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accion Especifica ) Total Total N
Medida (%) Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Cobertura y ditsitn de las actividades de a5 90% 1.600 1539 86,57% 6508354100 | 64.802.598,78 99,57%
Agenda Presidencial
Adecuacion tecnolégica para a ransmision Sistema 10% 9 8 8,89% 1596037400 | 1372629690 86,00%
en formato de Alta Definicion.

Monto Total del Proyecto 100% - - 95,46% 81.043.915,00 78.528.895,68 96,90%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015
(%) Avance Fisico Total: 95,46% Meta Financiera Total: 81.043.915,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 78.528.895,68
(%) Avance Financiero Total: 96,90%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 3

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Promover e impulsar el Sistema Nacional de Comunicacién Popular (radio, televisoras, paginas web y periédicos comunitarios) como espacio para la articulacién
de significados y relaciones producidas desde la préactica de la comunicacion social y humana, con el fin de transformar la realidad desde el Poder Popular Organizado.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Desarrollo de campafias informativas, sociales y educativas.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto busca conceptualizar y producir campafias comunicacionales de carécter informativo, social y educativo en el marco de valores democraticos y con profundo|
sentido ético que contribuyan al fc imiento de la ia protagénica revolucionaria y la formacién ci , asi como su insercion en los diversos medios de comunicacién social.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 178.706.856,00 178.706.856,00

. Meta Fisica ~ Meta Fisica . . . 5 . . .
” - Unidad de Pond. 9% Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera 9% Avance Financiero
Nombre de la Acci6n Especifica Total Total

Medida (%) " Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Realizacion royect investigacion
calizacion de proyecios de investigacion) oo o

para la conceptualizacion creativa de investigacion 15% 72 7 15,00% 38.465.475,00 36.218.376,55 94,16%
campaﬁas comunicacionales. 9

Disefio de guiones por campafias aprobadas quion(es) 30% 140 278 30,00% 119.388.924,00 120.542.738,60 100%
Produccién  audiovisual - de - piezas| ) 20% 250 192 15,36% 20068.457,00 | 19.583.600,00 97,58%

comunicacionales

Disefio y produccion de piezas graficas paral
su difusion en medios impresos, materiall disefio(s) 35% 1.000 1544 35,00% 784.000,00 611.833,60 78,04%
POP, exteriores, entre otros.

Monto Total del Proyecto 100% - - 95,36% 178.706.856,00 176.956.548,75 99,02%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 95,36% Meta Financiera Total: 178.706.856,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 176.956.548,75

(%) Avance Financiero Total: 99,02%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 4

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Promover e impulsar el Sistema Nacional de Comunicacién Popular (radio, televisoras, paginas web y periédicos comunitarios) como espacio para la
articulacion de significados y relaciones producidas desde la practica de la comunicacion social y humana, con el fin de transformar la realidad desde el Poder Popular Organizado.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de los Medios Alternativos Populares y Comunitarios.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto propone agrupar a todo este colectivo del Poder Popular y garantizarles a través de un plan de fortalecimiento, espacios de formacién socio-politica,
capacitacion técnica y dotacion tecnoldgica. Asf como un incentivo a la produccion de contenidos, con el objeto de que salven esas dificultades de sostenibilidad e insuficiencias que presentan.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios OTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto Monto Aprobado 65.893.847,00 65.893.847,00

Meta Fisica
Total Total
Programada

Pond.

Unidad de Medida o

Nombre de la Accion Especifica

Meta Fisica

Ejecutada

% Avance Fisico
Acumulado

Meta Financiera
Total

Meta Financiera
Total Ejecutada

% Avance Financiero
Acumulado

Acompafiamiento social y técnico a los
medios  comunitarios 'y organizaciones| Visita(s) 30% 200 175 26% 57.606.847,00 48.390.577,47 84,00%
sociales.
Dotacion de equipos tecnoldgicos. equipo(s) 10% 240 0 0% 5.319.000,00 2.726.451,74 51,26%
Formacion y Capacitacion. Taller(es) 30% 120 136 34% 1.792.000,00 1.746.917,36 97,48%
Presentamones_tealrales de comunicadores|  exhibicion(es) 30% % %6 0% 1176.00000 1.160.845.38 99,48%
de calle Comunicalle.

Monto Total del Proyecto 100% - - 90% 65.893.847,00 54.033.791,95 82,00%

EJECUCION FiSICA 2015

EJECUCION FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 90% Meta Financiera Total: 65.893.847,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 54.033.791,95
(%) Avance Financiero Total: 82,00%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 5

OBJETIVO HISTORICO:  Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos conquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Difundir en formatos digitales e impresos, informacion oportuna y veraz, asi como contenidos politicos, econdmicos, histéricos y sociales, en tomo a la gestion del Estado
ly otros temas de interés social.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Difusién de contenidos informativos, histéricos, de opinion y de interés social a través de plataformas comunicacionales impresas y digitales.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacicn.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Se desarrollaran contenidos informativos que divulguen noticias del acontecer nacional a través de los medios digitales, asi como la realizacion de publicaciones periédicas en|
materia econémica, politica y otros temas de interés social, en formatos de libros, revistas y folletos, orientados a estimular la oferta de produccién editorial nacional y con ello, la cultura educativa del pueblo|
venezolano.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 90.937.180,00 90.937.180,00

Meta Fisica . . o
Unidad de Pond. Meta Fisica Total % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

it i A O E it § L Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada

Medida (%)

Edicion y publicacion de libros de interés|

- titulo(s) 5% 112 o7 21,65% 5049497600 | 49.283.842,81 97,60%
Reproduccion y difusion de materiall

[ eprocueer clemplar(es) | 25% | 2900000 3.396.000 25,00% 268355400 | 2.237.645,37 83,38%
informativo impreso.

Posicionamiento de contenidos Sl visitags) 25% | 1200.000 886.262 1846% 30.225569,00 | 29.923.828,90 99,00%

visualizados y compartidos por los usuarios

Publicacién de contenidos informativos en el nota(s)

Portal Web del Minci informativa(s) 25% 40.000 41722 25,00% 1.120.000,00 1.046.130,20 93,40%

Monto Total del Proyecto 100% - - 90,11% 84.524.099,00 82.491.447,28 97,60%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015
b) Avance Fisico Total: , leta Financiera Total: 84.524.099,00
%) A Fisico Total 90,11% Meta Fi Total
Meta Financiera Total Ejecutada: 82.491.447,28
(%) Avance Financiero Total: 97,60%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 6

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Difundir y transmitir la realizacion de eventos noticiosos y de interés nacional, que den testimonio de los procesos de empoderamiento comunal y ejercicio
protagdnico de la comunicacién como herramienta de transformacién del espacio piblico.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Optimizacion de las transmisiones de eventos culturales, deportivos y de interés nacional.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto pretende desarrollar actividades de montaje técnico y logistico que permitan realizar las transmisiones de actividades y eventos de interés nacional con|
aplicacion de tecnologias que amplien los estandares de calidad en imagen y sonido.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto Monto Aprobado 81.915.219,00 81.915.219,00

. Meta Fisica  Meta Fisica - . . . . . .
Unidad de Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera 9% Avance Financiero

Nombre de la Accién Especifica N Total Total N
" 10n Especil Medida (%) Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Montaje técnico y logistica Montaje 50% 672 574 42,71% 71.635.219,00 67.138.305,72 93,72%

Transmision de actividades y eventos de interés|

nacional Pauta 50% 672 574 42,71% 10.280.000,00 10.202.824,14 99,25%
Monto Total del Proyecto 100% - - 85,42% 81.915.219,00 77.341.129,86 94,42%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 85,42% Meta Financiera Total. 81.915.219,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 77.341.129,86
(%) Avance Financiero Total: 94,42%
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion

Proyecto N° 7

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir la soberania y

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Coordinar las politicas y I al de la Television Digital Abierta, orientando la adecuacion tecnoldgica y la produccion de contenidos
audiovisuales requeridos para tal fin.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impulso al desarrollo de la Television Digital Abierta en Venezuela

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Realizar encuentros de planificacion y seguimiento de proyectos con las partes involucradas, para la adecuacion tecnolégica, produccion de formatos audiovisuales requeridos,
asi como la formacién especializada para la 6n de la TDA en V.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
IFELBED Monto Aprobado 8.039.115,00 8.039.115,00

Meta Fisica ~ Meta Fisica . o
Unidad de i % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero

Reaiitip bR e Medida y oty .Total Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Desarrollo de mesas de trabajo para el

seguimiento e implementacién de la Television Reunién 30% 108 84 23,33% 5.989.515,00 5.967.381,85 99,63%
Digital Abierta.
Desarrollo de actividades de formacion técnical oo
especializada en materia de TDA. Capacitacion 40% 10 0 0,00% 1.780.800,00 814.473,47 45,74%
Acompafiamiento técnico a los proyectos en
desarrollo para la implementacion de la TDA en Asesoria 30% 11 29 50,00% 268.800,00 163.356,50 60,77%
Venezuela.

Monto Total del Proyecto 100% - - 73,33% 8.039.115,00 6.945.211,82 86,39%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 73,33% Meta Financiera Total: 8.039.115,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 6.945.211,82
(%) Avance Financiero Total: 86,39%
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Fundacion Avila Tve

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Incrementar los niveles de audiencia de la poblacion juvenil de la Gran Caracas.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacién de la nueva imagen y perfil juvenil de Avila Tv.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacion Avila Tv.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto tiene como objetivo principal proporcionar una sefial de apertura, de inclusion y re impulso de las expresiones de la cultura musical venezolana, con productd

le calidad, como p creativos y novedosos; enfocados a las expresiones reales culturales venezolanas, para tener sentido critico y de pertenencia en nuestras
aices dentro del &mbito musical dirigido a la poblacién juvenil.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios
Financiamiento
del Proyecto

MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Monto Aprobado 83.422.402,00 3.424.736,00

86.847.138,00

Meta Fisica Meta Fisica

Nombre de la Accion Especifica Unidad de Pond Total Total % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero
y A "
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

[Operacion continua de la sefial del canal. Hora(s) 30% 8.760 8.016 27% 3.645.260,00 950.868,00 26%
IProduccion interna del canal. Contenido(s) 30% 640 526 25% 80.119.472,00 85.230.641,00 100%
Difusion de contenidos audiovisuales
(nacionales e internacionales) Hora(s) 20% 916 672 15% 809.188,00 52.304,00 6%
dquisicion de producciones audiovisuales | ooy ccion(es) | 20% 3 3 20% 2.273.218,00 357.973,00 16%
fexternas (nacionales e internacionales) ° ° eI R °

Monto Total del Proyecto 100% - - 87% 86.847.138,00 86.591.786,00 99,71%

EJECUCION FISICA 2015 EJEC N FINANCIERA 20

%) Avance Fisico Total: 87% Meta Financiera Total: 86.847.138,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 86.591.786,00
(%) Avance Financiero Total: 99,71%
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Fundacion Avila Tve

Proyecto N° 2

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fomentar la investigacion y la formacion sobre la comunicacién como proceso humano y herramienta de transformacion y construccion social.

[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Escuela de Medios y Produccién Audiovisual

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacion Avila Tv.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Formar a jévenes asistentes técnicos , mediante la 6n de her ales, en areas técnicas, tedrica y politica para la alimentacion de
las necesidades del personal de los medios de comunicacién publicos a través de talleres de capacitacién donde les faciliten herramientas précticas para el mejor funcionamiento del area audiovisual.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 11.012.362,00 92.535,00 11.104.897,00

f Meta Fisica Meta Fisica o " " q . . .
o » o o
Nombre de la Acci6n Especifica Unidad de Pond. Total % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero

Medida (C)) G Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Programada Ejecutada

Formaciin e investigacion para [a producciony  pyora(s) 89% 2.208 1.768 71% 10,095.311,00 6.390.682,00 63%

producciones audiovisuales de los aumnod proguccion(es) | 119% % 13 6% 1.009.586,00 905.748,00 90%

Monto Total del Proyecto 100% - - 7% 11.104.897,00 7.296.430,00 65,70%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2

%) Avance Fisico Total: Meta Financiera Total: 11.104.897,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 7.296.430,00
(%) Avance Financiero Total: 65,70%
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Fundacion Correo del Orinoco

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos conquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Proporcionar a las comunidades un medio de comunicacion impreso de circulacion diaria que proyecte y desarrolle la nueva estrategia comunicacional del
Ejecutivo Nacional

[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacién y posicionamiento del “Correo del Orinoco” como diario difusor de noticias para las comunidades del pais.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién El Correo del Orinoco

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Disefio, elaboracién y difusién del diario "Correo del Orinoco" que circule en todo el territorio nacional para que sea el vehiculo informativo para las comunidades del Pais
transmitiendo los logros y avances del Ejecutivo Nacional

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 95.162.457,00 44.785.359,00 139.947.816,00

. Meta Fisica Meta Fisica - 3 . n 9 A
Po % % i
Nombre de la Accion Especifica Unidad de nd Total Total % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Programada Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida (%)

[Edicion, elaboracién y difusién del diario Ejemplar 50% 459 441 48% 103.210.198,00 83.286.802,12 81%

Pistribucion y circulacion de ejemplares de .
biario “Correo del Orinoco” Ejemplar 50% 12.150.000 12.711.977 50% 36.737.618,00 27.433.964,85 75%

Monto Total del Proyecto 100% - - 98% 139.947.816,00 110.720.766,97 79,12%

%) Avance Fisico Total: 98% Meta Financiera Total: 139.947.816,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 110.720.766,97
(%) Avance Financiero Total: 79,12%
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Fundacion Premio Nacional de Periodismo

Proyecto N° 1

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional

OBJETIVO ESTRATEGICO: Garantizar la continuidad y consolidacién de la Revolucion Bolivariana.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Reconocer y premiar a los profesionales y trabajadores relacionado con el area de la comunicacién social por el uso responsable y critico de los mediol
de comunicacion en pro de un periodismo para la paz y la vida en el &mbito nacional y local; asi como coadyudar al desarrollo y actualizacion de los profesionales y trabajadores vinculados al area de las
comunicaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento y Reconocimiento de la Actividad Periodistica.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Premio Nacional de Periodismo (FPNP).

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Evaluar y calificar la excelencia del que hacer periodistico en las reas televisivas, radiales, impresas, digitales, alternativas o comunitarias, graficas, docentes e
investigativas, mediante la apertura de un concurso nacional y anual al cual se aspire por postulacion directa, de terceros y/o por seguimiento del Jurado Calificador; asi como apalancar un mejo
ejercicio profesional a través de la organizacion de actividades educativas, investigativas, editoriales y de cooperacion que propicien la construccién de un nuevo modelo social entre todos los actores delf
sistema, fortaleciendo el Poder Popular y reimpulsando las comunicaciones.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 4.874.671,00 4.874.671,00

A Meta Fisica Meta Fisica o " q q . . .
Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera Meta Financiera % Avance Financiero
A Total Total A
Medida o . Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Organizacion del Premio  Nacional de
Periodismo Simén Bolivar para evaluar los|
mejores trabajos presentados en el éareal
audiovisuales, impresas, digitales, comunitarias| participantes 50% 200 261 50,00 1.155.002,00 891.098,69 77,15
y/o alternativas, gréficas, docentes e
investigativas relacionadas con la comunicacion|
social.

Formacion y capacitacion a periodistas,
trabajadores e interesados en el area de la| participantes 50% 800 1.941 50,00 3.719.669,00 2.342.139,35 62,97
Comunicacion Social.

Monto Total del Proyecto 100% - - 100,00 4.874.671,00 3.233.238,04 66,33

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015
%) Avance Fisico Total: 100,00 Meta Financiera Total: 4.874.671,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 3.233.238,04
(%) Avance Financiero Total: 66,33
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Fundacion Televisora Venezolana Social (TVES)

Proyecto N° 1

(OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado despues de 200 affos: la Independencia Nacional.

(OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir la soberaniay izacion comunicacional.

(OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Difundir contenidos que contribuyan a promover los valores positivos y poder generar cambios en la sociedad venezolana.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Reimpulso a la televisora venezolana social como un canal de entretenimiento y enriquecimiento cultural para los venezolanos y venezolanas.

[ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Televisora Venezolana Social (TEVES).

DESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto se fundamenta en la conformacién de una programacion permanente para nuestros usuarios, cuyos contenidos contribuyan a promover el patrimonio cultural, geografico,
turistico y ambiental de Venezuela y el mundo. El proyecto se fundamenta en la conformacion de una programacion permanente para nuestros usuarios, cuyos contenidos contribuyan a promover el patrimonio cultural,
geografico, turistico y ambiental de Venezuela y el mundo.

FECHADE INICIO Y FECHADE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

EiETes e Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 387.317.914,00 52.478.830,00 23.000.000,00 462.796.744,00

Unidad de  Pond. ERASE Meta Fisica % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

i Total Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada

Nombre de la Accion Especifica

Medida (%)

Produccion y difusion de  programas|
audiovisuales a través de la parrila de Tves. Hora 50% 7.008 6.483 50,00% 423.254.552,00 356.852.359,91 84,31%

Actualizacion  de la infraestructura  de|

transmision, equipamiento y procesos técnicos Hora 50% 8.760 5.856 45,75% 39.542.192,00 26.189.580,51 66,23%
de produccién audiovisual

Monto Total del Proyecto 100% - - 95,75% 462.796.744,00 383.041.940,42 82,77%

EJECUCION FISICA 2015 EJE! ION FINANCIERA 2015
%) Avance Fisico Total: 95,75% Meta Financiera Total: 462.796.744,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 383.041.940,42
(%) Avance Financiero Total: 82,77%
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Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

Proyecto N° 1

[OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay o

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar la impresion de material gréfico de interés puiblico ajustado al enfoque de la Nueva Etica Socialista.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Impresioén de material gréfico de interés publico.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

[DESCRIPCION DEL PROYECTO: Laimpresién de material grafico, permitira cumplir por un lado la divulgacién de las decisiones del Gobierno utilizando como tnico instrumento la Gaceta Oficial atendiendo con ello
fel principio de legalidad y transparencia que establece el articulo 12 de la Ley de la Administracion Publica, convirtiéndose con ello en el nico instrumento legal de difusion de informacién de interés social y por otro lado,
[se impulsara a través de la impresion de material grafico el i de las jias fi en un sistema de gobiernos Socialista.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 181.186.107,00 97.734.187,00 278.920.294,00

Meta Fisica  Meta Fisica

% - Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accién Especifica ) > Total Total "
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Impresion de publicaciones de interés ptblico Ejemplar 97% 3.009.151 2.703.876 87,16% 224.792.098,00 172.941.154,00 76,93%
presion de gacetas oficiales Ejemplar 3% 532,681 443.014 2,50% 54.128.196,00 48.790.580,00 90,14%
Monto Total del Proyecto 100% - - 89,66% 278.920.294,00 221.731.734,00 79,50%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 20:

%) Avance Fisico Total: 89,66% [Meta Financiera Total 278.920.294,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 221.731.734,00
(%) Avance Financiero Total: 79,50%
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Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

Proyecto N° 2

[OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay 6
IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Brindar a través de medios impresos, informacion de interés pblico y social a la Comunidad C for el Centro Comunicaci Ciudad Valencia.
[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Pi 0 iva del Centro C i Ciudad Valencia.

[ORGANO O ENTE EJECUTOR: Servicio Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El Centro Comunicacional Ciudad Valencia como medio de comunicacién y difusién permitird impulsar a través de informacién impresa la estrategias y transmitir los logros del
[Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 15/10/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 44.356.037,00 44.356.037,00

Meta Fisica  Meta Fisica

" Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Acci6n Especifica o Total Total
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Edicion del diario Ciudad Valencia Edicion 40% 362 279 30,83% 20.922.068,00 15.042.818,71 71,90%
Impresion del Diario Ciudad Valencia Ejemplar 60% 2.808.000 1.393.000 29,76% 23.433.969,00 16.019.898,29 68,36%
Monto Total del Proyecto 100% N - 60,59% 44.356.037,00 31.062.717,00 70,03%

EJECUCION FiSICA 2015 EJE! ION FINANCIERA 2015
%) Avance Fisico Total: 60,59% [Meta Financiera Total: 44.356.037,00
IMeta Financiera Total Ejecutada: 31.062.717,00
(%) Avance Financiero Total. 70,03%
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Fundacién Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como al iva al sistema d ivo y salvaje del capital y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad politica" para nuestro pueblo

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Realizar un festival de cine latinoamericano y caribefio en el estado Nueva Esparta.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: VIl Festival de Cine Latinoamericano y Caribefio de Margarita

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El VIl Festival de Cine Latinoamericano y Caribefio de Margarita, se realiza afio a afio con la finalidad de incentivar, promover y difundir el cine venezolano, latinoamericano
el Caribe, reconociendo el trabajo de los profesionales por su contribucion y fortalecimiento a la industria cinematogréfica. EI Festival esta conformado por varios concursos y actividades durante siete dig
continuos, donde se hace una gran toma cultural en el estado Nueva Esparta, sede del Festival, beneficiando a 300.000 nifios, nifias, adolescentes y adultos mayores.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 3.898.530,00 268.610,00 4.167.140,00

Meta Fisica Meta Fisica

Toal | Toal | %Adnereo  earnacen Neadnana st
Programada Ejecutada 4
Realizacion del VIl Festival de Cing
L atinoamericano y Caribefio de Margarita festival(es) 60% 1 1 60% 3.760.140,00 1.713.081,83 46%
Realizar actividades paralelas para el
fortalecimiento y la promocion del Festival de
ICine Latinoamericanoy Caribefio de concurso(s) 40% 3 2 27% 407.000,00 261.828,86 64%
Margarita.
Monto Total del Proyecto 100% - - 87% 4.167.140,00 1.974.910,69 47,39%

%) Avance Fisico Total: 87% IMeta Financiera Total: 4.167.140,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 1.974.910,69
(%) Avance Financiero Total: 47,39%
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Fundacion Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

Proyecto N° 2

IOBJETIVO HISTORICO: Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como al iva al sistema d ivo y salvaje del capitali y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad politica” para nuestro pueblo

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Potenciar las expresiones culturales liberadoras del pueblo.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Adquirir y distribuir en salas de cine y canales de television, asi como proyectar en espacios no convencionales 10.970 contenidos audiovisuales de alto interés
fartistico y cultural

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Cine venezolano en revolucién

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacién Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Adaquirir audiovisuale: i e internacionales de indole social, cultural y de entretenimiento, distribuir en salas de cine y televisoras nacionales €
finternacionales, reproducir en formato video para la venta y proyectar contenidos audiovisuales en espacios no convencionales del territorio nacional, beneficiando a nifios, nifias, adolescentes, adultos y adultof
ayores del territorio nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 11.075.600,00 118.647,32 11.194.247,32

Meta Fisica Meta Fisica
Total Total
Programada Ejecutada

Unidad de Pond
Medida (%)

% Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero
Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Nombre de la Accién Especifica

de peliculas

y of
fntemacionales  en  salas  comerciales pelicula(s) 17% 12 9 13% 1.110.000,00 1.085.250,78 98%
jndependientes.

Pistribucién para exhibicion de contenidos

e ensalas | exhibicion(es) 17% 3.800 5.333 17% 9.128.047,32 6.462.355,37 71%
[de cine a nivel nacional
6n de :
fe interacionales en televisoras nacionales, titulo(s) 17% 24,00 3 2% 87.200,00 85.167,94 98%

regionales y canales en intemnet

derechos de

Menezolanos a nivel internacional. pelicula(s) 15% 12 45 15% 94.000,00 18.406,00 20%

[Distribuir a nivel nacional contenidos audiovisuales

Lol o s o roomim s rocuamas | Pelieuas) 17% 8000 35.863 17% 535.000,00 437.294,40 82%

lespeciales.

v ol concondos mugovoaos. - | sericiow) | 17% 120 141 17% 240,00000 16014156 67%
Monto Total del Proyecto 100% - - 81% 1110424732 | 824861605 74%

%) Avance Fisico Total: 81% Meta Financiera Total: 11.194.247,32
Meta Financiera Total Ejecutada: 8.248.616,05
(%) Avance Financiero Total: 73,69%
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Fundacion Villa del Cine

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Continuar el ) del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma de
felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad politica” para nuestro pueblo.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Preservar los valores bolivarianos liberadores, igualitarios, solidarios del pueblo venezolano y fomentar el desarrollo de una nueva ética socialista.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Incrementar la produccion de cine venezolano, implementando nuevas nuevos modelos y metodologias de produccion y creacion para promover una vanguardial
acional, que consoliden y garanticen el desarrollo de la cinematografia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Desarrollo de la produccion audiovisual en sus diferentes géneros

IORGANO O ENTE EJECUTOR:  Fundacién Villa del Cine

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Consiste en la escritura de guiones, produccion, post-produccion y promocién de obras audiovisuales, asi como la capacitacion de 600 personas en los diferentes
disciplinas de la expresion audiovisual que contribuiran en la formacion de valores de identidad, solidaridad y equidad, beneficiando a 1.494 creadores cinematograficos, actores, actrices, canales de televisior|,
fempleados, personal técnico y productores independientes.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 110.276.331,00 54.466.024,00 164.742.355,00

Meta Fisica Meta Fisica

” - Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accién Especifica " Total Total N
Medida Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Desarrollo de guiones y conceptualizacion| o o o
de proyectos audiovisuales guién(es) 20% 7 21 20% 8.166.496,00 6.078.885,03 74%
Produccion de obras audiovisuales. produccién(es) 30% 1 11 30% 140.416.064,00 121.163.007,78 86%
Realizacion de la  post-produccion| post , o,
audiovisual. produccion(es) 25% 4 13 25% 11.998.347,00 18.477.389,28 100%
Promocion de obras audiovisuales. obra(s) 15% 2 6 15% 1.937.597,00 2.349.640,00 100%
Capacitacion en las disciplinas y oficios de
la expresion audiovisual a nivel nacional e| participante(s) 10% 649 604 9% 2.223.851,00 1.051.965,00 47%
internacional

Monto Total del Proyecto 100% - - 99% 164.742.355,00 149.120.887,09 90,52%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 201

%) Avance Fisico Total: Meta Financiera Total: 164.742.355,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 149.120.887,09
(%) Avance Financiero Total: 90,52%
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Instituto Autébnomo Comisién Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Consolidar un estilo cientifico, tecnoldgico e innovador de caracter transformador, diverso, creativo y dinamico, garante de la

ia y la soberania
fcontribuyendo asi a la construccion del Modelo Productivo el for de la Etica yla

1 efectiva de las necesidades del pueblo venezolano.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Subsidiar los costos atribuibles a los elementos, funciones y activos asociados a la instalacion planificacion, mantenimiento y operacion de la infragstructura
jhecesarias para el cumplimiento de las Obligaciones de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Subsidio de Infraestructura para el cumplimiento de las Obligaciones de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Instituto Auténomo Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Subsidiar p de ir de
[Servicio Universal de Telecomur para la ony ct 1to de las Ol

en funcién de los montos aprobados por la Junta de Evaluacién y Seguimiento de Proyectos del Fondo dd
de Servicio Universal de Telecomunicaciones.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios ‘AL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 763.603.742,00

763.603.742,00

. Meta Fisi Meta Fisi i a A . q a g
Unidad de 8 el_le}m;sllca E':I?O[EI]SIICB % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Programada Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Nombre de la Accién Especifica

Medida

Asistencia en la formulacién de proyectos|

para el otorgamiento y/o regularizacién def comunidad(es) 60% 31 12 23% 763.528.176,00 2.077.414,09 0%

titulos administrativos

[Asambleas  entre CONATEL vy las|

comunidades para impulsar la articulaciol " o o

entre el poder popular y los medios comunidad(es) 40% 12 0 0% 75.566,00 0,00 0%

comunitarios

Monto Total del Proyecto 100% - - 23% 763.603.742,00 2.077.414,09 0,27%
EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2

%) Avance Fisico Total: 23% Meta Financiera Total: 763.603.742,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 2.077.414,09
%) Avance Financiero Total: 0,27%
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Instituto Autobnomo Comision Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N° 2

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional

JOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fomentar la produccién audiovisual en el marco del Plan de la Patria y la politica de paz que impulsa el Estado bolivariano en correspondencia con los principios y valores
(de LRSRTVME.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fomento a la Producci6n Audiovisual

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Instituto Auténomo Comisién Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto contempla el financiamiento de proyectos para radio y television, cuyos productos audiovisuales contribuyan a una comunicacion libre, a la generacion de espacios d
formacion e investigacion en el area audiovisual y al fomento de la educacion para la percepcion critica del mensaje mediatico. Igualmente, coadyuvar en el afianzamiento del sistema publico de comunicacion, todo en
fmarco del cumplimiento de la LRSRTVME. Prop6sito que se materializara a través de la recepcion de proyectos, 6n de recursos, control y cL 6n de proyectos.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios AL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 157.742.967,00 157.742.967,00

Unidad de b Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Medida Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Financiamiento de proyectos - audiovisuales.f oo o

y critica, ir . P 25% 108 46 11% 150.608.722,00 86.464.123,56 57%
e investigacion relacionada con la comunicacion| investigacion
e 2 para 12 P Nocional) - asences 25% 280 35 3% 3.388.811,00 120.730,84 4%

Proyeccion de proyectos culminados para
incentivar su transmision a través de los| produccion(es) 25% 1 1 25% 970.619,00 264.265,32 27%
prestadores de servicio de radio y TV.

Formacion de productores nacionales Y| y5g1(es) 13% 20 5 3% 2.414.971,00 1.011.798,88 2%
Laboratorio de escritura de guiones taller(es) 12% 2 0 0% 359.844,00 8.736,00 2%
Monto Total del Proyecto 100% . . 42% 157.742.96700 | 87.869.654,60 55,70%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA

%) Avance Fisico Total: 42% [Meta Financiera Total: 157.742.967,00

[Meta Financiera Total Ejecutada: 87.869.654,60

%) Avance Financiero Total: 55,70%

73



Instituto Autobnomo Comision Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N° 3

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien més preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar la informacién necesaria a las i parasu 6n y actualizacion legal en materia de telecomunicaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Reduccion de las desigualdades de acceso y participacion por parte de las en los medios de

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Instituto Auténomo Comisién Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Brindar asesoria técnica, legal y socio-econémica a la comunidades organizadas, necesaria para la solicitud formal de
kcomunicacién popular, asi como, la renovacién oportuna a los fines de regularizar su situacién administrativa.

ito de titulos en materia d

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 1.251.168,00 1.251.168,00

4a - Unidad de Pond. MERFEeE | HERAS % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accién Especifica Total Total

Medida (%) B . Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Asistencia en la formulacién de proyectos

para el to ylo de| comt 94% 138 100 68% 977.340,00 944.926,00 97%
titulos administrativos

[Asambleas entrev CONATEL vy _Ias
g‘r’u’:‘e”"";f‘df)zd’;?’apg;ggfa’y'alos culadion com 6% 36 32 5% 273.828,00 285.507,00 100%
[comunitarios

Monto Total del Proyecto 100% - - 73% 1.251.168,00 1.230.433,00 98,34%

EJECUCION FISICA 2015

15
%) Avance Fisico Total: 73% [Meta Financiera Total: 1.251.168,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 1.230.433,00
(%) Avance Financiero Total: 98,34%
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Instituto Autobnomo Comision Nacional de Telecomunicaciones
(CONATEL)

Proyecto N° 4

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberanfa y democratizacién comunicacional.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROVECTO Garanuzar Ia prestacion de los servicios de icaciones mediante la i i6n de un sistema de gestion integrado para el otorgamiento, modificacion y
extincion de Habilitaciones en servicio,

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Implementacion del Sistema de Gestion Integrado de Servicios de Telecomunicaciones

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Instituto Auténomo Comisién Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO El proyecto contempla la 6n de los procesos ir derivados del cumpllm\en(o de Ias competencias de administracion del espectro radioeléctrico atribuidas a Conatel
tributarias, la de la debida 1 para la p de servicios, supervnsnon del de las de ley de de servicios de radio y television en cuanto a la difusién
ke contenidos pvogramalu:os Todos estos procesos que deberan con de calidad, ¢ precios justos con planes escalables, entre otros, que favorecen la democratizacin

6n de estos servicios en casila totalidad de la poblacion venezolana.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 31.818.087,00 31.818.087,00

Meta Fisica  Meta Fisica

Nombre de la Accién Especifica Unidad de . Total Total % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero
Medida Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Realizacion de evaluaciones
i respecto a las demandas de}

los operadores de servicios del operador(es) 25% 273 267 24% 26.405.755,00 2.326.925,32 9%
telecomunicacion.

Inspecciones a las operadoras inspeccion(es) 25% 209 6 1% 2.201.053,00 54.037,37 2%
Fiscalizaciones a las operadoras fiscalizacion(es) 25% 46 10 5% 986.945,00 420.684,01 43%
Monitoreo del espectro éctri i 25% 276 521 25% 2.224.334,00 1.959.704,24 88%

Monto Total del Proyecto 100% - - 56% 31.818.087,00 4.761.350,94 14,96%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

%) Avance Fisico Total: 56% Meta Financiera Total: 31.818.087,00

Meta Financiera Total Ejecutada: 4.761.350,94

%) Avance Financiero Total: 14,96%
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Fundacion Poliedro de Caracas

Proyecto N° 1

OBJETIVO HISTORICO:Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del capitalismo y con ello asegurar la "mayor suma
de felicidad posible, la mayor suma de seguridad social y la mayor suma de estabilidad politica” para nuestro pueblo.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Construir una sociedad igualitaria y justa.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Promover la ejecucion y i6n de eventos ivos, deportivos, educativos y sociales, nacionales e internacionales, adquiriendo sistemas y
equipos tecnoldgicos para la instalacién de nuevos servicios de comercializacion, publicidad y seguridad de los eventos y espectaculos, y a su vez ejecutando trabajos permanentes de reparacion,
T i0 ion, i 6n y mantenit preventivo, correctivo y de mejora a las instalaciones.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fort imiento de la i perativa de la Fundacion Poliedro de Caracas a través del posicionamiento cultural, produccién audiovisual, comercializacién,
recuperacion, icionamiento y la ilitacién de sus espacios.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Fundacion Poliedro de Caracas.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Promover la ej i6n y pi i6n de eventos 4 ivos, deportivos, educativos y sociales, i e internaci iri sistemas y equipos|
tecnol6gicos para la instalacion de nuevos servicios de comercializacion, publicidad y seguridad de los eventos y espectéculos, y a su vez ejecutando trabajos per de io i6
adecuacion, modernizacion y mantenimiento preventivo, correctivo y de mejora a las instalaciones.

P 1, 1

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 20.971.023,00 36.504.656,00 57.475.679,00

Meta Fisica Meta Fisica
Total Total
Programada  Ejecutada

Unidad de Pond.

% Avance Fisico Meta Financiera Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accion Especifica
P Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida (%)

Implementacion de herramientas de|

) |
tecnologicas en las instalaciones de la Fundacion| . iqo4e) | 250 24 58,33 14,58% 3.617.106,00 1.447.315,80 40,01%
Poliedro de Caracas, a fin de ampliar la gama de

servicios de comunicacion, seguridad y publicidad|
brindados.

Recuperacién y acondicionamiento de las zonas|
internas y externas de la fundacion mediante Ia|
adecuacion del sistema de aires acondicionados,
rehabilitacion y ejecucion de la modemizacion del| actividad(es) 50% 12 100,00 50,00% 49.603.190,00 12.241.688,62 24,68%
sistema  eléctico y la  modemizacion Y|
mantenimiento  del sistema de deteccién |
extincién de incendios.

Posicionamiento de la Fundacion Poliedro de
Caracas a contando con instalaciones optimas,|
sistemas audiovisuales y tecnologia de punta a
través de la instalacion de sistema de paneles| -

6N rtel i 25% 7 85,71 21,43% 4.255.383,00 288.924,48 6,79%
pantallas de proyeccion, instalacion de barras|
eléctricas de seguridad.

Monto Total del Proyecto 100% - - 86,01% 57.475.679,00 13.977.928,90 24,32%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015
(%) Avance Fisico Total: 86,01% Meta Financiera Total: 57.475.679,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 13.977.928,90
(%) Avance Financiero Total: 24,32%
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Agencia Venezolana de Noticias C.A.

Proyecto N° 1

(OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: La Independencia Nacional

(OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir contribuyendo la jay izacion

[OBJETIVO ESPECIFICO: Fortalecer la gestion comunicacional e informativa de la Agencia Venezolana de Noticias, C.A

NOMBRE DEL PROYECTO: Optimizacién de los procesos de gestion comunicacional e informativa de AVN, C.A.

[ORGANO O ENTE EJECUTOR: Agencia Venezolana de Noticias, C.A. (AVN)

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Desarrollo e incremento de las capacidades y alcance de la Agencia Venezolana de Noticias, C.A, para creara y transmitir digitalmente piezas informativas en los formatos
impresos y audiovisuales que reflejen la cobertura de informaciones y noticias nacionales e internacionales

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 61.997.440,00 61.168.418,00 3.246.480,00 126.412.338,00

Meta Fisica Meta Fisica

Nombre de la Accién Especifica Unidad de  Pond. Total Total % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero
P Medida %) . Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Cobertura de informacion Nacional e "

Internacional. Pieza 53% 65.000 49.525 40% 67.292.383,00 48.159.947,80 2%
Informe de seguimiento y analisis. Informe 17% 5.541 4327 13% 22.933.417,00 17.226.861,93 75%
Produccion audiovisual. Pieza 14% 15.508 15.874 14% 16.869.923,00 12.952.735,47 7%
Produccion Fotogréfica. Imagen 10% 39.600 37.411 9% 13.238.107,00 9.558.870,21 72%
(Comercializacion de Producos nformalivos 08! gccipcion | 6% 2 36 4% 6.078.508,00 3.736.935,68 61%

Monto Total del Proyecto - - - 82% 126.412.338,00 91.635.351,09 72,49%

EJECUCION FiSICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

%) Avance Fisico Total: IMeta Financiera Total: 126.412.338,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 91.635.351,09

%) Avance Financiero Total: 49%

(%) Ay Fi iero Total. 72,49%
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C.A. Venezolana de Television

Proyecto N° 1

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortal la plataforma onal a través de la produccion de contenidos audiovisuales a la ia comur y la préactica
le la informacion veraz y oportuna.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la plataforma comunicacional generadora de contenidos multiprograméticos y multisoporte de C.A Venezolana de Television.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Television (CAVTV).

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto esta destinado a la produccién y trasmision continua de programas de opinién, informacién, noticias y eventos oficiales, que entre otras cosas, difundan lof
logros alcanzados por el Ejecutivo Namona\ yasuvez dlsmmuyan la contraofenslva comunicacional y aumente el posicionamiento de la agenda de gobierno. De igual manera, se busca contribuir con el objeto de
democratizar los espacios de 1y propiciar la 6n através del desarrollo de contenidos por medio de las redes sociales y la pagina Web de C.AVTV.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 55.126.403,00 150.833.271,00 205.959.674,00

Unidad de Metraolf\;ma Met%ilasllca % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Medida q Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

[Transmision de la pamlla programatica las 24|

oras los 365 dias del afio. Hora(s) 16% 8.760 8.016 15% 22.221.060,67 13.530.500,40 61%

[Generacién de contenidos p
pproducidos por C.A VTV ylo Produclores Programa(s) 16% 2.469 1.675 11% 92.407.510,50 69.245.573,94 75%
INacionales Independientes.

Produccién y transmisién de programasj
jnoticiosos  con informacién  nacionall Programa(s) 17% 7.929 7.341 16% 151.291.917,32 122.509.516,83 81%
fegional e internacional.

Disefio de la imagen programética de la]

IC.A Venezolana de Television. Pieza(s) 17% 2.880 3.902 23% 193.590.433,19 117.724.464,99 61%
Difusion de los contenidos informativos Nota(s)
as importantes del acontecer diario po informativa(s) 17% 11.400 11.728 17% 21.365.708,59 12.885.488,48 60%
las diversas plataformas digitales.
Pigitalizacion del acervo histérico de fa CAL - porq(q) 17% 20,000 18.186 15% 3046439320 | 20.396.044,45 67%
‘enezolana de Television.
Monto Total del Proyecto 100% - - 97% 511.341.023,56 356.291.589,09 69,68%

%) Avance Fisico Total: 97% Meta Financiera Total: 511.341.023,56
[Meta Financiera Total Ejecutada: 356.291.589,09
(%) Avance Financiero Total: 69,68%
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C.A. Venezolana de Television

Proyecto N° 2

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Optimizar la capacidad operativa y técnica, destinada a mejorar la transmision de forma ininterrumpida de la sefial de C. A. Venezolana de Television.

IEENUNCIADO DEL PROYECTO: O izacion de la i de la plataforma tecnoldgica de la C. A. Venezolana de Television 2015.

[ORGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Televisién (CAVTV).

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Optimizar la confiabilidad operacional de la C. A. Venezolana de Television, a través del i soporte, i 1 de las plataformas de TV'y tecnologia, la
fcapacitacion del personal técnico - operativo con el fin de mantener la continuidad de la sefial.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 366.440.719,42 42.725.241,00 409.165.960,42

Meta Fisica Meta Fisica

A - Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero
INeilenis 1 AT EpEEies Medida Pro;?i:;lada Ejer:z‘tzlda Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

[Fortalecimiento de la operacion técnica para la|
fcaptacion, grabacion y produccion audiovisual

e programas, cobertura de prensa Pauta(s) 50% 8.400 5.685 34% 298.696.805,24 256.632.241,79 86%
factividades oficiales objeto de transmision.
Fortalecimiento de la operacion técnica
Imantenimiento de equipos que garanticen I 0
fcontinuidad de la sefial de la C. A. Venezolang Hora(s) 30% 8.760 8.014 21% 101.542.561,32 71.971.829,45 1%

le Television.
Preservacion de la operatividad de laf

boica de i i6n ]
Inulimedia de la C. A Venezolana del rvicio(s) 20% 8.760 8.016 18% 79.267.209,86 55.976.055,72 71%
[Television.
Monto Total del Proyecto 100% - - 80% 479.506.576,42 384.580.126,96 80,20%

%) Avance Fisico Total: 80% Meta Financiera Total: 479.506.576,42
[Meta Financiera Total Ejecutada: 384.580.126,96
(%) Avance Financiero Total: 80,20%

79



C.A. Venezolana de Television

Proyecto N° 3

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la iay i comuni

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Preservar la operatividad de equipos, sistemas y flota vehicular de la C.A Venezolana de Television.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Preservacion de la operatividad de Venezolana de Television a través del mantenimiento de equipos, sistemas y flota vehicular durante el afio 2015

IORGANO O ENTE EJECUTOR: C.A. Venezolana de Television (CAVTV).

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Ejecucién de labores de mantenimientos a los sistemas y sub sistemas eléctricos y electromecénicos, reparaciones a la flota vehicular, por parte de la Gerencia d
Infraestructura y Servicios Generales, con la finalidad de optimizar el funcit y buen fio de las activi diarias de la C.A. Venezolana de Television, durante el Afio 2015.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios TAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 153.089.731,22 86.562.331,48 239.652.062,70

. Meta Fisi Meta Fisi . . . . . - -
Unidad de el.?masl ca e?otasl ca % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Medida q Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

[iecucion de mantenimientos a los sistemas y| ) | 0% 1507 2.200 30% 16193100008 | 113.839.171,82 70%
y licos. 3 3
Eiecucion de mantenimientos a 12 o i yenimiento(s) [ 309 345 553 30% 6375409270 | 50278.218,61 79%

ehicular de la C.A Venezolana de Television.

Ejecucion de mantenimientos y reparaciones
fnenores del edificio sede, anexo Mantenimiento(s) 20% 700 774 20% 2.728.509,92 1.994.858,61 73%
fcorresponsalias.

(Adecuacion de la infraestructura fisica de |

IC.A Venezolana de Television. Obras 10% 2 o 0% 8.500.000,00 0,00 0%
IAdecuacion del espacio fisico de la Escuela
le la Imagen y el Sonido Latinoamericano. Obras 10% B 0 0% 2.738.460,00 0,00 0%
Monto Total del Proyecto 100% - - 80% 239.652.062,70 166.112.249,04 69,31%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 2015

%) Avance Fisico Total: 80% Meta Financiera Total: 239.652.062,70

Meta Financiera Total Ejecutada: 166.112.249,04

(%) Avance Financiero Total: 69,31%
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Radiodifusora Los Andes

Proyecto N° 1

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

JOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informacién oportuna, veras y sin censura mediante la produccion de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participacién popular}
lel debate y el sobre la iae i \cia nacional.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a través de espacios radiales en los Andes de 6n popular, impulsando la Proteccion al Ecosistema, la Cultura de
Jpaz y la Produccion Nacional.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Radiodifusora los Andes

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto responde a la dinamica de transformacion estructural del pais. En atencién al rol formativo de los medios de comunicacion tributando a través de su programacion , con

fespacios radiales que sirvan para contenidos que len la popular, la cultura de paz , la al Jla nacional y la independencia nacional. Promoviendo lo:
lespacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, asi como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 18.239.814,00 232.986,00 18.472.800,00

7 Meta Fisica  Meta Fisica - 7 q 7 q q A
% A % A
Nombre de la Accién Especifica Unidad de Total Total % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida

[Coordinar, producir y difundir programas|

radiales, micros y promociones. Programa 40% 2.300 3.495 40% 6.502.700,66 4.885.111,13 75,12%
I la difusion oportuna de 6
Veraz y en vivo 5] 35% 5.700 8.372 35% 6.156.284,34 4.207.762,01 68,35%
Expandir la sefial con cobertura hacia el Estadof
Tachira en Frecuencia Modulada (94.5) Programa 25% 1.800 3.107 25% 5.813.815,00 2.910.772,74 50,07%
Monto Total del Proyecto 100% - - 100% 18.472.800,00 12.003.645,88 64,98%

EJECUCION FISICA 2015 [=8]= ION FINANCIERA 20
%) Avance Fisico Total: 100% [Meta Financiera Total. 18.472.800,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 12.003.645,88
(%) Avance Financiero Total 64,98%
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Radio Margarita C.A.

Proyecto N° 1

[OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay o

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informaci6n oportuna, veraz y sin censura mediante la produccién de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participacién popular|
el debate y el sobre la ia e \cia nacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a través de espacios radiales en Radio Margarita de participacion popular, impulsando la Proteccion al Ecosistema, la Cultura de paz y la
[Produccién Nacional.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Margarita, C.A

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto responde a la dinémica de transformacién estructural del pais. En atencién al rol formativo de los medios de comunicacién tributando a través de su programacién , con
fespacios radiales que sirvan para posicionar contenidos que estimulen la participacién popular, la cultura de paz , la 6n al i ,la i6n nacional y la independencia nacional. Promoviendo lo:
fespacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, asi como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 23.441.949,00 200.000,00 23.641.949,00

Meta Fisica  Meta Fisica ,
Total Total % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero

Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Nombre de la Accién Especifica Unidad de

Medida

[Coordinar, producir y difundir programasi

radiales, micros y promociones. Programa 52% 1.500 1.295 44,89% 13.804.750,00 6.830.073,86 49,48%

Garantizar la  transmision  oportuna  def

informacion veraz y en vivo. Programa 48% 1.400 1.786 48,00% 9.837.199,00 4.228.086,03 42,98%
Monto Total del Proyecto 100% - - 92,89% 23.641.949,00 11.058.159,89 46,77%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUC FINANCIERA 20:

%) Avance Fisico Total: 92,89% [Meta Financiera Total 23.641.949,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 11.058.159,89
(%) Avance Financiero Total. 46,77%
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Radio Mundial C.A.

Proyecto N° 1

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informacion oportuna, veraz y sin censura mediante la produccion de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participacion popular|
lel debate y el sobre la iae i \cia nacional.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a través de espacios en Radio Mundial de participacion popular, impulsando la Proteccion al Ecosistema, la Cultura de paz y la
[Produccién Nacional

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Mundial C.A.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto responde a la dinamica de transformacion estructural del pais. En atencién al rol formativo de los medios de comunicacion tributando a través de su programacion , con
fespacios radiales que sirvan para contenidos que estimulen la icipacion popular, la cultura de paz , la 6n al i Jla ion nacional y la independencia nacional. Promoviendo lo:
fespacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, asi como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 83.959.211,00 2.510.988,00 86.470.199,00

q Meta Fisica  Meta Fisica n P q a q a q 5
Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accién Especifica Total Total "
Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida (%)

[Coordinar, producir y difundir programas|

radiales, micros y promociones. Contenido 52% 1.500 2657 52,00% 29.531.235,00 14.420.936,24 48,83%

Garantizar la difusion oportuna de Informacion|

Veraz y en vivo Programa 33% 23.000 18.791 26,96% 36.472.340,00 24.878.809,70 68,21%

Difundir informacion de impacto nacional ¢ Nota

internacional a través de la pagina WEB informativa 15% 32.000 41.278 15,00% 20.466.624,00 10.389.635,89 50,76%
Monto Total del Proyecto 100% - - 93,96% 86.470.199,00 49.689.381,83 57,46%

EJECUCION FISICA 2015 [=8]= ION FINANCIERA 20
%) Avance Fisico Total: 93,96% [Meta Financiera Total. 86.470.199,00
IMeta Financiera Total Ejecutada: 49.689.381,83
(%) Avance Financiero Total. 57,46%
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Radio Zulia C.A.

Proyecto N° 1

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar el acceso a la informacion oportuna, veras y sin censura mediante la produccion de espacios radiales y en la pagina web que estimulen la participacion popular|
lel debate y el sobre la iae i \cia nacional.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la independencia nacional a través de espacios radiales en Radio Zulia de 6n popular, la on al la Cultura de paz y la
[Produccién Nacional

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Radio Zulia C.A

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto responde a la dinamica de transformacion estructural del pais. En atencién al rol formativo de los medios de comunicacion tributando a través de su programacion , con
fespacios radiales que sirvan para contenidos que estimulen la icipacion popular, la cultura de paz , la 6n al i Jla ion nacional y la independencia nacional. Promoviendo lo:
fespacios para el debate y el discernimiento de los grandes temas nacionales, asi como las acciones del Gobierno Nacional.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 43.370.537,00 400.000,00 43.770.537,00

Meta Fisica  Meta Fisica

e i Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Accién Especifica 3 Total Total "
Medida Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

[Coordinar, producir y difundir ~programas
radiales, micros y promociones. Programa 40% 4.000 3.450 34,50% 14.636.569,00 8.780.635,41 59,99%
Garantizar la difusion oportuna de Informacion|
Veraz y en vivo. Programa 35% 5.700 4.460 27,39% 14.332.862,00 7.880.242,96 54,98%
Expandir la sefial con cobertura hacia el Estadof
(Carabobo en Frecuencia Modulada (89.9) Programa 25% 1.300 1.638 25,00% 14.801.106,00 8.244.978,69 55,71%

Monto Total del Proyecto 100% - - 86,89% 43.770.537,00 24.905.857,06 56,90%

EJECUCION FISICA 2015 [=8]= ION FINANCIERA 20
%) Avance Fisico Total: 86,89% [Meta Financiera Total. 43.770.537,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 24.905.857,06
(%) Avance Financiero Total. 56,90%
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Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A)

Proyecto N° 1

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

JOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortalecer el crecimiento de la industria audiovisual venezolana, a través de incentivos a los Productores Nacionales Independientes conforme a lo establecido en la Ley
e Responsabilidad Social de Radio y Television.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Apoyo a la Produccion Independiente Nacional e Internacional para la profundizacion del Poder Popular.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: El proyecto incluye la cop on de con pi ites, tratando de abarcar a diversos sectores y/o areas tematicas, de
anera de contribuir con la democratizacién de la pantalla y el protagonismo de las comunidades. De esta forma damos alaley de R idad Social de Radio y Television, asi como a la mision
isién de ViVe. Ademas mediante éste proyecto se adquieren através de la cesion de derechos de autor de nezolanos, y del mundo, que por sus contenidos

[sociales transformadores, no tienen cabida en los medios comerciales.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Euentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 10.547.894,00 10.547.894,00

Meta Fisica  Meta Fisica

- o - . . . . o . .
Nombre de la Accién Especifica Umda_d de Pgnd. Total Total % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Fl_nanclera % Avance Financiero
Medida (%) N 0 Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada
[Coproducion de material audiovisual entre ViVe
y los pequefios y med'a:"i " 'f‘“’d”“"'es Hora 78% 62 0,16 0,20% 3.902.754,00 2.656.343,00 68,06%
para la profundizacion del Poder Popular
[Adquisicién y cesion temporal de derechos def
autor por el material audiovisual y musical
elaborado por los Productores Independientes| Hora 22% 76 0 0,00% 6.645.140,00 28.500,00 0,43%
Nacionales e Internacionales
Monto Total del Proyecto 100% - - 0,20% 10.547.894,00 2.684.843,00 25,45%

EJECUCION FiSICA 2015 =8 FINANCIERA 2015
%) Avance Fisico Total: 0,20% [Meta Financiera Total. 10.547.894,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 2.684.843,00
(%) Avance Financiero Total. 25,45%
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Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A)

Proyecto N° 2

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Profundizar la accion educativa y comunicacional desde las regiones y para las regiones a través de la difusion de contenidos audiovisuales, dirigidos a los nifios y ninas,
lpara el desarrollo de una una conciencia social colmada de valores y principios de derecho y justicia, asf como de proteccién ambiental por nuestro planeta.

[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Consolidacién de 1.2.3 TV Canal Recreativo y Educativo para nifios y nifias.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci6n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Producir, adquirir y coproducir material audiovisual para nifios y nifias que conlleve a la accién educativa y comunicacional en funcién de la consolidacién de los valores y principios
del Estado Democratico y Social de Derecho y de Justicia, enla Ct i6n de la Republica Bolivariana de la, asi como el enri imiento de la iencia de proteccion ambiental como requisito
jpara preservar la vida planetaria, en el marco del Desarrollo Socialista.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Euentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 12.189.486,00 4.113.282,93 15.543.002,00 31.845.770,93

Meta Fisica  Meta Fisica

i o Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Nombre de la Acci6n Especifica " o Total Total 5
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

[Adquisicion y coproducciéon de derechos dg
transmision de material audiovisual infantil Pieza 60% 108 67 37,22% 14.758.371,80 5.005.080,99 33,91%
Produccion de material audiovisual infantil Pieza 25% 123 165 25,00% 16.966.948,13 5.003.652,50 29,49%
Articulacion con las comunidades organizadas aj
nivel nacional e internacional, Encuentro 15% 60 144 15,00% 120.451,00 115.405,00 95,81%

Monto Total del Proyecto 100% - - 77,22% 31.845.770,93 10.124.138,49 31,79%

EJECUCION FISICA 2015 [=8]= ION FINANCIERA 20
%) Avance Fisico Total: 77,22% [Meta Financiera Total. 31.845.770,93
Meta Financiera Total Ejecutada: 10.124.138,49
(%) Avance Financiero Total. 31,79%
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Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A)

Proyecto N° 3

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Aumentar la cobertura eficiente de la actividad mediatica del Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela con el fin de potenciar su imagen a través de los medios
de comunicacién tanto nacional como internacional.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: C i 6n General de Comt iones P

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Corp 6n Venezolana de T S.A(COVETEL S.A)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Centralizar laimagen del Poder Ejecutivo de forma unilateral, ampliando los medios y recursos tecnolégicos que apoyen la gestion del mismo, dando a la Sociedad la oportunidad de|
fconocer de forma veraz y efectiva la actividad del Gobierno ionario liderada por el Presidente.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 258.007.227,00 23.007.575,00 470.000,00 281.484.802,00

Meta Fisica  Meta Fisica

Fa s Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
Rembiskelaiiee chlespeetica Medida (%) VG cl Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Produccion, transmision y montaje  de
actividades de Estado. Hora 70% 2.040 3.139 70,00% 264.977.227,00 131.818.398,51 49,75%
Equipamiento tecnol6gico para las]
[ Comunicaciones Presidenciales. Sistema 30% 2 0 0,00% 16.507.575,00 0,00 0,00%

Monto Total del Proyecto 100% N N 70,00% 281.484.802,00 131.818.398,51 46,83%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUCION FINANCIERA 20:

%) Avance Fisico Total: 70,00% [Meta Financiera Total 281.484.802,00
[Meta Financiera Total N 131.818.398,51
(%) Avance Financiero Total 46,83%
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Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A)

Proyecto N° 4

JOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir do la iay

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Producir contenidos audiovisuales para ser difundidos por medios analégicos y digitales que conlleven a la transformacion del ser humano en la Sociedad.

[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccién Integral para la Difusién de la Comunicacion Socialista.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Corp 6n Venezolana de T S.A(COVETEL S.A)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: ViVe impulsara la produccion y el desarrollo del material audiovisual que favorezca la lucha por la transformacion de la nueva mujer y el nuevo hombre, resaltando los valores de|
solidaridad, ética, respeto ademas de la importancia de las relaciones de género y etnia

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

Fuentes de

Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 237.689.001,73 4.085.817,27 345.900,00 242.120.719,00

Meta Fisica  Meta Fisica ,
Unidad de  Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero
n Total Total "
Medida (%) A Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Nombre de la Accién Especifica

Produccion de material audiovisual donde el
pueblo sea el protagonista y expositor de los| Hora 60% 2913 2.085 42,95% 230.745.836,00 181.909.824,36 78,84%
planteamientos.

Produccién de contenidos de ficcion
imacion para la ion del poder] Contenidos 40% 128 70 21,88% 11.374.883,00 8.755.665,95 76,97%
popular desde la sede ViVe Centro.

Monto Total del Proyecto 100% - - 64,83% 242.120.719,00 190.665.490,31 78,75%

EJECUCION FISICA 2015 EJECUC FINANCIERA 20:

%) Avance Fisico Total: 64,83% [Meta Financiera Total 242.120.719,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 190.665.490,31
(%) Avance Financiero Total 78,75%
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Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones S.A. (COVETEL S.A))

Proyecto N° 5

IOBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

JOBJETIVO ESTRATEGICO: Consolidar un estilo cientifico, tecnolégico e innovador de carécter transformador, diverso, creativo y dinamico, garante de la ia y la soberania O do asia
la construccion del Modelo Productivo Socialista, el fortalecimiento de la Etica Socialista y la satisfaccion efectiva de las necesidades del pueblo venezolano.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Consolidar la Red Nacional de Comunicacién a través de la icion de i 6gico,que permita el incremento de las sefiales televisivas del Estado y en
las Regiones Fronterizas.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Regionalizacién de la sefial de ViVe para la consolidacion de la Red Nacional de Comunicacién.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Corporaci6n Venezolana de Telecomunicaciones S.A (COVETEL S.A)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Consolidar la Red Nacional de Comunicacion a través de la isicion de i iento lo que va a permitir el incremento de las sefiales televisivas del Estado, en las
egiones fronterizas del pais, con el fin de dotar a los habitantes de las comunidades de zonas de dificil acceso y de frontera, de una plataforma comunicacional propia que responda a sus necesidades y les garantice la
[soberanta, lo que incidira en mayor beneficio para las comunidades, ya que contaran con un medio, donde podrén difundir sus inquietudes, fortalezas, debilidades y logros, que como colectivos alcanzan con el trabajof
ocial.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios FONDEN Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 2.972.164,00 2.972.164,00

Meta Fisica  Meta Fisica

N e i A Eesesiitn Unidad de Pond. Total Total % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero
F Medida (%) Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Adecuacion de infraestructura fisica para las
estaciones de transmision en fronteras. Obra 20% 2 0 0,00% 2.091.586,00 54.572,25 2,61%

"o 6gico para el Sistema 60% 9 9 60,00% 300.000,00 152.190,34 50,73%
de televisoras comunitarias. v -OUU -190;; A
Equipamiento Tecnoldgico para la creacion del y
canal comunitario internacional ALBA TV. Sistema 20% 1 0 0,00% 580.578,00 25.283,00 4,35%

Monto Total del Proyecto 100% - - 60,00% 2.972.164,00 232.045,59 7.81%

EJECUCION FISICA 2015 [=8]= ION FINANCIERA 20
%) Avance Fisico Total 60,00% [Meta Financiera Total. 2.972.164,00
IMeta Financiera Total Ejecutada: 232.045,59
(%) Avance Financiero Total: 7.81%
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 1

OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacion regionales y en el impulso de nuevas
lherramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Producir y adquirir material informativo y noticioso para la pantalla de TeleSur C.A., con el apoyo de la red de corresponsales en todo el mundo y la produccion de
fcontenido web, que ofrezca una programacion variada y dinamica y con alto contenido social a los potenciales televidentes y usuarios de la nube en todo el mundo.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccion y adquisicion de material para la parrilla de contenidos de teleSUR

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Television del Sur, C.A

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Producir y adquirir material informativo y noticioso que la parrilla de pr 6n de teleSUR, un variado y util formativo, cultural, politico}
feconémico, que muestre la realidad de nuestros pueblos alejada de la agenda de los medios de comunicacion capitalistas.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 55.126.403,00 150.833.271,00 205.959.674,00

. Meta Fisica Meta Fisica A 7 q A q , q
Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera ~ Meta Financiera % Avance Financiero

Nombredeila Acclon|Especifica Medida /6 Total . Total Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada Ejecutada

[Elaboracién de productos informativos nota(s)

oticias informativa(s) 50% 33.000 48.213 50% 117.686.042,00 68.059.619,04 58%
Produccién de programas informativos y de opinién,

adquisiciones para la parrilla de programacion de hora(s) 30% 200 120 18% 45.241.652,00 22.754.555,10 50%

eleSUR.

[Produccién y adquisicion de contenido para lal
parrilla de ion de la plataforma i hora(s) 20% 150 40 5% 43.031.980,00 8.778.137,18 20%
fen ingles y en espaiiol de teleSUR

Monto Total del Proyecto 100% - - 73% 205.959.674,00 99.592.311,32 48,36%

%) Avance Fisico Total: 73% Meta Financiera Total: 205.959.674,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 99.592.311,32
(%) Avance Financiero Total: 48,36%
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 2

OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de nuevas
lherramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Actualizar los procesos de gestion i atica de procesos i ia con las nuevas
uevos retardos de procesamiento en formato de alta definicion que permiten mejorar los tiempos de procesamiento de contenidos informativos.

del mercado, agilizando los procesos en contraposicion a los

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Telesur en Inglés: fase Il y Fase lll

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Televisién del Sur, C.A.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Para el logro del proyecto se requiere de la creacién de 7 nuevas corresponsalias y 4 centros de produccién, asi como la ampliacién de las 7 existentes, adquisicién de]

[Sede, iguaimente la distribucion de contenidos via satelital a través de las principales cableras del ptblico anglosajon y la Adquisicion equipos de trasmisién-recepcion de la sefial streamig y de la sefial satelitdl
loptimizando la calidad en la difusién del mensaje teleSUR.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 4.878.033,00 4.878.033,00

Meta Fisica Meta Fisica

Unidad de Pond. Total Total % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accién Especifica

N N "
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

(Apertura de Corresponsalias centros de]
lproduccion periodisticos oficina(s) 0% 1 0 0% 3.878.033,00 1.761.812,64 45%

[Adecuacion de la plataforma tecnolégica TV . o,
Broagdcast con distribucién satelital equipo(s) 30% 1 0 0% 1.000.000,00 0.00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 0% 4.878.033,00 1.761.812,64 36,12%

%) Avance Fisico Total: 0% Meta Financiera Total: 4.878.033,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 1.761.812,64
(%) Avance Financiero Total: 36,12%
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 3

OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de nuevas
lherramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Actualizar los procesos de gestion i atica de procesos i con las nuevas ias del mercado, agilizando los procesos en contraposicion a los
uevos retardos de procesamiento en formato de alta definicién que permiten mejorar los tiempos de procesamiento de contenidos informativos.

IEENUNCIADO DEL PROYECTO: Expansion y ampliacion del servicio multimedia de TeleSUR, en inglés y en espafiol.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Televisién del Sur, C.A.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Actualizacion del Hardware y Software de los sistemas Grafico del Master Internacional, para la migracién hacia una plataforma mas confiable, con el objetivo de la
fautomatizacion de los procesos, como la puesta en aire de informacion de (ltima hora. Actualizacién de plantillas graficas y adquisicion de imagenes de alta resolucién para medios impresos, adecuacion de
lsoftware y hardware en planta mediante la adquisicion de equipos y monitores, i 1to de las corre ias y sucursales mediante la ion de personal i en el area, isicion de
fequipamiento, mobiliario y los gastos de funcionamiento

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 67.632.322,00 67.632.322,00

Meta Fisica ~Meta Fisica
Total Total
Programada Ejecutada

Unidad de Pond. % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accién Especifica A
P Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida (%)

[Capacitacion de Recurso Humano curso(s) 10% 3 2 7% 21.968.949,00 1.386.390,41 6%

Ampliacitn y adecuacitn de a plataforma equipo(s) 50% 1 0 0% 6.521.244,00 1.258.592,98 19%

Posicionamiento de TeleSUR en las

multimedia pauta(s) 20% 1 0 20% 16.083.001,00 1.080.576,00 7%
Fortalecimiento de las Corresponsalias y oficina(s)
lsucursales 20% 3 o 0% 23.059.128,00 9.324.000,00 40%
Monto Total del Proyecto 100% - - 27% 67.632.322,00 13.049.559,39 19,29%

%) Avance Fisico Total: 27% Meta Financiera Total: 67.632.322,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 13.049.559,39
(%) Avance Financiero Total: 19,29%
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 4

pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz

herramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de nuevas

fmultimedia, equipos de edicion, produccion,

ion; asi como la

del mundo.

de la sefial,

I[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortalecer la plataforma tecnolégica de teleSUR mediante la adquisicion y el mantenimiento de equipos de transmisién-recepcion de la sefial tanto satelital como
i i0 ici y multimedia a la tecnologia HD; optimizando la calidad en la difusion del mensaje teleSUR a los pueblos

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la Plataforma Tecnoldgica de la Nueva Television del Sur, teleSUR.

IORGANO O ENTE EJECUTOR:

La Nueva Television del Sur, C.A.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Garantizar la expansion de la sefial de teleSUR en el mundo, haciendo énfasis en las distintas plataformas que permitan dar cabida a voces y realidades sociales excluidas
fen la agenda de los medios y corporaciones de comunicacion social de alcance mundial.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios
Financiamiento
del Proyecto Monto Aprobado 35.058.668,00 90.785.366,00

MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)

125.844.034,00

Nombre de la Accién Especifica Unidad de Pond ME?OT;Tlca Met.f.lo::l'ca % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero
Medida (%) Programada  Ejecutada Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Adecuacion y migracion a tecnologia HD de lof
generacion y distribucion de la sefial y de lag

aformas de audio, video y microondag ~ S9UPO(S) 25.802.000,00 15.100.948,86

itales
IAmpliacion, adecuacion y mantenimiento de la .
blataforma mutimedia en inglés y espafiol equipo(s) 30% 5 1 6% 3.730.000,00 2.259.948,11 61%
[Adecuacion y mantenimiento de la
infraestructura tecnoldgica y de equipo(s) 25% 5 2 10% 3.150.000,00 13.156,67 0%
fcomur de la red de corr
[Adecuacion y  mantenimiento de  Ia] . ,
nfraestructura tecnolgica de Telesur equipo(s) 15% 15 14 14% 93.162.034,00 30.515.097,77 33%

Monto Total del Proyecto 100% - - 60% 125.844.034,00 47.889.151,41 38,05%

EJECUCION FISICA 2015

%) Avance Fisico Total:

60%
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EJECUCION FINANCIERA

Meta Financiera Total:

125.844.034,00

[Meta Financiera Total Ejecutada:

47.889.151,41

(%) Avance Financiero Total:

38,05%




La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 5

OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de nuevas
jherramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Garantizar y expandir la sefial de teleSUR en el mundo, haciendo especial énfasis en las distintas plataformas multimedia que permitan dar cabida a voces y
fealidades sociales excluidas de la agenda de los medios y corporaciones de comunicacion social de alcance mundial.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Posicionamiento de la sefial de Telesur en el mundo

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Television del Sur, C.A.

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Posicionar la sefial de Telesur y su sistema multimedia en idioma inglés y espafiol en las principales plataformas multimedios del mundo, permitiendo la captacion d
jhuevos abonados y usuarios de la nube.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 27.026.934,00 47.730.466,00 74.757.400,00

Meta Fisica Meta Fisica

Programada Ejecutada )
pistrbucion y contenidos de la sefial e telesur en| - gyysriptor(es) | - 60% 6.674.748 | 3.580.248 2% 43.799.287,00 28.602.334,75 65%
[Comercializacion  de  pautas  publicitarias pauta(s) 0% 3,500 1.801 21% 30.958.113,00 24.338.814,56 79%
lprogramas especiales
Monto Total del Proyecto 100% - - 53% 74.757.400,00 52.941.149,31 70,82%

%) Avance Fisico Total: 53% Meta Financiera Total: 74.757.400,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 52.941.149,31
(%) Avance Financiero Total: 70,82%
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La Nueva Televisora del Sur C.A.

Proyecto N° 6

[OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta.

IOBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de nuevas
jherramientas comunicacionales.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Producir material informativo y noticioso para la pantalla de TeleSur Venezuela C.A., con el apoyo de la corresponsalia en los Estados Unidos de Norteamérica y
lared de es en ese pais i una i6n variada y dinamica y con alto contenido social a los potenciales televidentes y usuarios de la nube.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Posicionamiento de Telesur Venezuela C.A.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Nueva Television del Sur, C.A. "TeleSur Venezuela”

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Consolidacion de la sucursal de Telesur Venezuela en los Estados Unidos de Norteamérica, a través de la produccion de material informativo con un amplio y util contenido
formativo, cultural, politico, econémico y la cobertura de los hechos noticiosos no resefiado por las corporaciones de la comunicacion capitalistas

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 39.117.388,00 4.000.000,00 43.117.388,00

Meta Fisica Meta Fisica
Total Total
Programada Ejecutada

Unidad de % Avance Fisico Meta Financiera  Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accion Especifica Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Medida

Produccioén de material informativo producto(s) 70% 1.670 0 0% 33.194.888,00 0,00 0%

[Fortalecimiento de las Sucursales y 0 0 0
ICorresponsalias equipo(s) 30% 135 0 0% 9.922.500,00 0,00 0%

Monto Total del Proyecto 100% - - 0% 43.117.388,00 0,00 0,00%

%) Avance Fisico Total: 0% Meta Financiera Total: 43.117.388,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 0,00
(%) Avance Financiero Total: 0,00%
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La Radio del Sur C.A.

Proyecto N° 1

[OBJETIVO HISTORICO: Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo multicentrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
pplanetaria en el planeta..

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Impulsar el nuevo orden comunicacional de Nuestra América, con especial énfasis en los nuevos sistemas y medios de informacién regionales y en el impulso de
lnuevas herramientas comunicacionales.

[OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Promover el intercambio de contenidos informativos de toda indole en diferentes lenguas, dirigidos a comunidades rurales, universitarias de la regiony
jpaises del sur, con el objeto de fomentar la ideologia bolivariana y cultural Venezolana apuntando el desarrollo del Estado Comunal y contribuir como miembro del Sistema Bolivariano de
[Comunicacion e informacion a la construccion del socialismo bolivariano del siglo XXI.

IENUNCIADO DEL PROYECTO: Produccién, Conduccion y Difusion de la Programacion de La Radio del Sur

IORGANO O ENTE EJECUTOR: La Radio del Sur C.A.

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Producir y transmitir programas informativos de diversos géneros, culturales, recreativos e informativos a través de la sefial de la Radio del Sur, asi como |
jpublicacién permanente y actualizada de contenidos informativos a través del portal Web a cargo de este medio.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 13.546.875,00 13.546.875,00

Unidad de MERFASE | MR FER % Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero

Wizl o2 G 2l Aeellél [Espaeiies Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

L Total Total
Medida Programada Ejecutada

Produccién, conduccién y transmision de|

diversos programas radiales de alta calida Programa 52% 7.118 17.751 52,00% 12.603.175,00 14.008.920,26 100,00%
técnica.

Publicacion de diversas noticias informativas|
del mundo, con contenido social, econémico . 0, 0 o,
politico, cultural y deportivo en el portal web de Publicacion 48% 6.636 10.931 48,00% 943.700,00 1.344.218,45 100,00%

la Radio del Sur.

Monto Total del Proyecto 100% - - 100,00% 13.546.875,00 15.353.138,71 100,00%

%) Avance Fisico Total: 100,00% Meta Financiera Total: 13.546.875,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 15.353.138,71
(%) Avance Financiero Total: 100,00%
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Radio Nacional de Venezuela C.A. (RNV)

Proyecto N° 1

OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacién comunicacional.

OBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortalecer la produccién y difusién de contenidos desde los centros regionales hacia toda Venezuela.

ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecer la produccion y difusién de las programaciones radiales desde los distintos centros regionales a nivel nacional.

ORGANO O ENTE EJECUTOR: Empresa Radio Nacional de Venezuela, C.A. (RNV)

DESCRIPCION DEL PROYECTO: Promover el desarrollo de la produccién y conduccién de material radiofénico en sus distintos géneros, a través de nuestros canales, para conquistar mayores
espacios y audiencia, aunado a la puesta en marcha de tres (03) nuevos Centros Regionales y equipamiento de punta.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento del
Proyecto

Monto Aprobado 102838465 342136669 14.792.000,00 459.767.134,00

Meta Fisica Meta Fisica i i
Pond. % Avance Fisico  Meta Financiera Meta Financiera % Avance Financiero

Nombre de la Accién Especifica Unidad de Medida I Total Total

) . N Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado
Programada  Ejecutada

Producir, conducir y difundir contenidos|
radiofénicos  desde  diferentes  centros|
regionales, con el fin de conquistar nuevos| Programa(s) 45% 55.000 87,21 39,24 295.493.243,00 241.805.995,97 81,83
espacios y fortalecer el control social de las
comunidades.

Ejecutar un plan de mantenimiento preventivo|
y correctivo de la flota vehicular y sedes]
administrativas  de  Radio  Nacional ~ de|
Venezuela, C.A., que permita el traslado desde
los Centros Regionales a los sitios donde se
genere la informacion y el perfecto estado de
las instalaciones.

Mantenimiento(s) | - o5, 845 110,18 27,54 63.069.833,00 38.777.194,42 61,48

Fortalecer y optimizar los estudios de|
grabacién, junto con los equipos de
transmision, a través del mantenimiento| Mantenimiento(s)
preventivo y correctivo de todos los equipos
tecnoléogicos y la infraestructura de Radio
Nacional de Venezuela, C.A.

15% 410 182,20 27,33 91.096.858,00 71.325.857,70 78,30

Puesta en marcha de Centros Regionales Canal(es) 15% 1 0,00 0,00 10.107.200,00 352.037,40 3,48

Monto Total del Proyecto 100% - - 94,12 459.767.134,00 352.261.085,49 76,62

EJECUCION FISICA 2015 EJECI N FINANCIERA 2015

(%) Avance Fisico Total: 94,12% Meta Financiera Total: 459.767.134,00
Meta Financiera Total Ejecutada: 352.261.085,49
(%) Avance Financiero Total: 76,62%
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Agencia Venezolana de Publicidad S.A (AVP)

Proyecto N° 1

[OBJETIVO HISTORICO: Defender, expandir y consolidar el bien méas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

[OBJETIVO ESTRATEGICO: Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional.

IOBJETIVO ESPECIFICO DEL PROYECTO: Fortalecer de manera estratégica y eficiente, la politica comunicacional del Estado Venezolano, a través de la accion planificada y coordinada de las necesidades
demandas en materia comunicacional y publicitarias que realizan los Organos y Entes de la Administracion Publica Nacional.

[ENUNCIADO DEL PROYECTO: Fortalecimiento de la politica comunicacional del Estado a través de la Agencia Venezolana de Publicidad.

IORGANO O ENTE EJECUTOR: Agencia Venezolana de Publicidad, S.A (AVP)

IDESCRIPCION DEL PROYECTO: Este proyecto ejecutara acciones tendientes a coordinar, evaluar, asesorar y difundir los contenidos comunicacionales producidos por los Organismos y Entes qu
fconforman la Administracién Pablica Nacional, con el fin de consolidar la politica comunicacional del Estado, desde una visién mas asertiva, eficiente, oportuna y racional de los recursos, a través de la colocacion
é de las pautas itarias en los diversos medios de comunicacion.

FECHA DE INICIO Y FECHA DE CULMINACION: 01/01/2015 al 31/12/2015

Fuentes de Fuente Recursos Ordinarios Otras Fuentes Ingresos Propios MONTO TOTAL DEL PROYECTO (Bs.)
Financiamiento
del Proyecto

Monto Aprobado 176.728.174,00 563.622.994,00 740.351.168,00

Unidad de

Meta Fisica Meta Fisica
Medida a

% Avance Fisico Meta Financiera ~Meta Financiera % Avance Financiero
Total Total

Nombre de la Accién E i ji
ombre de la Accion Especifica Acumulado Total Total Ejecutada Acumulado

Programada Ejecutada

[Evaluacion de contenidos comunicacionales Contenido 35% 1.008 12.275 35% 21.204.973,00 0,00 0%
Disefio de planes de medios Plan 25% 48 42 22% 67.202,00 0,00 0%
pilusion de  piezas - comunicacionales Pauta 40% 4500 5011318 40% 719.078.99300 | 686.791.412,38 96%
publicitarias

Monto Total del Proyecto 100% - - 97% 740.351.168,00 686.791.412,38 92,77%

%) Avance Fisico Total: 97% Meta Financiera Total: 740.351.168,00
[Meta Financiera Total Ejecutada: 686.791.412,38
(%) Avance Financiero Total: 92,77%

98



CAPITULO V

PRINCIPALES OBSTACULOS
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V. PRINCIPALES OBSTACULOS

5.1 Principales Obstaculos
El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion no

tuvo obstaculos determinantes que le impidieran la ejecucién de las acciones

y proyectos estratégicos programados para el ejercicio fiscal 2015.
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CAPITULO VI

LINEAS DE ACCION 2016
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VI. LINEAS DE ACCION 2016

6.1. Lineas de Accion 2016

En el marco del proceso politico y social emprendido por el pueblo
venezolano en su transito hacia una sociedad mas justa, socialista y
democratica, desde el sector informativo y comunicacional se asume el
desafio de contrarrestar la ofensiva mediatica perpetrada contra la nacién y
sus procesos emancipadores, para avanzar decididamente hacia la
democratizacién y soberania comunicacional; derroteros indelegables para
la concrecion integral del Plan de la Patria 2013-2019 y el fortalecimiento de

la accion del Estado.

El Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion, sus
Organos desconcentrados y Entes descentralizados adscritos, con el
objetivo de llevar adelante los objetivos trazados en el Plan de la Patria,
Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econémico y Social de la Nacién
2013-2019, presenta las siguientes lineas estratégicas de accion para el
ejercicio fiscal 2016:

» Atrticulacién y fortalecimiento del Sistema de Medios Publicos a partir
de la coordinacién de las distintas plataformas comunicacionales con
la finalidad de implementar politicas y estrategias asertivas,
conjuntas y coordinadas tendientes a optimizar las capacidades de

produccién, transmisién y difusién de contenidos.

» Desarrollo y produccion de contenidos comunicacionales, a través de
la generacion de producciones informativas y publicitarias que
propendan al reconocimiento de la identidad nacional y afiancen los

valores democraticos, el respeto a la vida y a una cultura de paz.
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» Fortalecimiento de la comunicacion popular y alternativa y la
produccion nacional independiente a través del acompafiamiento y
apoyo a los medios alternativos, a los productores(as) nacionales
independientes y el fomento de iniciativas de formacion capacitacion,

e intercambio de saberes.

En virtud de ello, se formularon veinticinco (25) proyectos operativos del
sector, que seran implementados de manera integral, articulada y
complementaria, teniendo como eje central de inversion, el
fortalecimiento y optimizacién de las plataformas comunicacionales que
se encuentran bajo la tutela del Ministerio. Estos tendran como finalidad
enfrentar la guerra comunicacional en los ambitos nacional e
internacional, incrementar la produccion de contenidos propios, la
extension territorial de los derechos de acceso a la informacion, el
apoyo a la produccion nacional independiente y a los medios

alternativos y comunitarios.
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Mapa Estratégico de Proyectos 2016

I. Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afios: la independencia nacional

1.1. Garantizar la continuidad y consolidacién de la
Revolucién Bolivariana

10.

11.

12.

Proyectos Operativos 2016

Fortalecimiento de la comunicacién popular y la produccion nacional
independiente.

Produccion y difusion de contenidos comunicacionales informativos y de
interés social

Optimizacion de las transmisiones de eventos culturales, deportivos y de
interés nacional

Consolidacién y posicionamiento del “Correo del Orinoco” como diario
difusor de noticias para las comunidades del Pais

Impresién de material grafico de interés publico.

Produccion de material grafico y publicaciones para la Region Central del
pais

Coéndor Andino con las voces del poder popular.

Radio Margarita vigorizando las voces del Poder Popular.
Empoderando a los voceros del pueblo en Radio Mundial.
Revolucién con impacto social en Radio Zulia.

Fortalecimiento de la produccion y difusién de programas radiales a nivel
nacional.

Fortalecimiento de la politica comunicacional del Estado a través de la
Agencia Venezolana de Publicidad.
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Mapa Estratégico de Proyectos 2016

I. Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos

1.1. Garantizar la continuidad y consolidacién de la

13.

14.
15.

16.
17.
18.
19.

Proyectos Operativos 2016

Impulso de la estrategia comunicacional del Estado venezolano a través de los
servicios informativos de AVN,C.A.

Fortalecimiento y reconocimiento de la actividad periodistica.

Fortalecimiento de la plataforma comunicacional de la C.A. Venezolana de
Television.

Consolidacion de la imagen y perfil juvenil del canal Avila Tv.
Produccion Integral para la Difusion de la Comunicacion Socialista.
Teves como la televisora por excelencia de la familia venezolana.

Gestion y regulacion de las telecomunicaciones de Venezuela.
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Mapa Estratégico de Proyectos 2016

Continuar construyendo el socialismo bolivariano del siglo XXI
en Venezuela, como alternativa al modelo salvaje del
capitalismo y con ello asegurar la “mayor suma de seguridad
sacial, mayor suma de estabilidad politica y la mayor suma de
felicidad”, para nuestro pueblo

2.2. Construir una sociedad igualitaria y justa

Proyectos Operativos 2016

1. Desarrollo de la produccion audiovisual en sus diferentes
géneros VIl festival de cine latinoamericano y caribefio de
Margarita

2. Fortalecimiento de la promociéon y distribucion de cine
venezolano y la oferta audiovisual en el pais

3. Fortalecimiento de la produccién difusion y promocién de los
eventos de la Fundacién Poliedro de Caracas.
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Mapa Estratégico de Proyectos 2016

IV. Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica internacional en la
la cual tome cuerpo mundo multicéntrico y pluripolar

4.3. Continuar desempefiando un papel protagénico en
la construccion de la unién latinoamericana y
Caribefia

Proyectos Operativos 2016

1. Produccion y adquisicion de material informativo para teleSUR.
2. Posicionamiento de Telesur Venezuela C.A.

3. Expansion del alcance e intercambio de los contenidos comunicacionales
de la Radio del Sur en Latinoamérica.
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CAPITULO VII

ENTES DESCENTRALIZADOS SIN FINES EMPRESARIALES
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FUNDACION AVILA TV

ANAISA CASTILLO

Presidenta
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ANAISA CASTILLO

Presidenta

YESENIA RAMOS
Directora General de Gestibn Administrativa

FEDERICA PORTE
Directora General del Despacho de
la Presidencia

LUZ LUCES

Auditora Interna

FELIPE MALAVE
Jefe de la Oficina de Seguridad
Integral

EDWAS CARRASCO
Jefe de la Oficina de Consultoria

Juridica

JOSE SALAS
Jefe de la Oficina de Atencion al

Ciudadano
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ELADIO GUZMAN

Director de Administracion y Finanzas

HENRY EDEMBURGO
Director de Planificacion

Organizacional

MARITZA BLANCOS

Director de Recursos Humanos

EDGAR OROSCO (E)

Director de Tecnologia

VACANTE
Director de Infraestructura,

Transporte y Servicios Generales



ANAISA CASTILLO
Presidenta

YAMILA BONILLA

Directora General de Formacion

PETER TAMOSAITIS
Director de Asuntos Publicos

EMPA
ELVIA RODRIGUEZ ROSANNA CARRILLO
Directora General de Servicios a la Director de Produccion Interna
Produccion
CARLOS TRUJILLO VICTOR SANCHEZ
Director de Ingenieria Director de Post Produccion

WILMER URBINA

Director de Imagen

HENRRY HERNANDEZ

Director de Operaciones Técnicas

NAYRA GUTIERREZ

Directora de Programacion
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:
Fundacion Avila TV

Direccion:
Avenida Urdaneta, esquina de Veroes a Ibarras, edificio Phelps, piso 5,

Caracas-Venezuela. Apartado de correo: 1020.
Teléfono:
(0212) 564.27.36

(0212) 564.66.47

Direccioén electrénica:

http://www.avilatv.gob.ve/
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7.1.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Promover y difundir las expresiones actuales de la cultura caraqueia
venezolana. Incrementar y fortalecer la Produccion Nacional Independiente.
Producir nuevos modelos de informacion y entretenimiento. Fomentar el
conocimiento historico, cultural y patrimonial de la ciudad. Informar a los
ciudadanos sobre las gestiones, planes y programas que ejecutan las
instancias del Gobierno Revolucionario. Fomentar el debate publico sobre los

principales problemas sociales, econémicos, ambientales, entre otros.

Vision
Ser un canal sdlido y avanzar en el posicionamiento de las mediciones de

aceptaciéon nacional, y formar Productores Audiovisuales Populares, que

transmitan los valores, identidad y cultura de Venezuela.

Competencias y objeto de la Institucién

Impulsar la creacién de productos audiovisuales que fortalezcan la
diversidad e identidades culturales, las practicas solidarias y la
inclusion social, en aras de profundizar el proceso de cambio que

se vive en el pais

Recuperar la memoria histérica del venezolano, asi como el

sentido de pertenencia, autoestima y dignidad.
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Profundizar la democracia participativa y protagonica, a traves del
impulso y fortalecimiento de las distintas expresiones organizativas

del pueblo venezolano.

Hacer visibles a los sectores mas excluidos de la sociedad

venezolana, dandoles un medio para su expresion.

Formar a jovenes con vocacion para la elaboracion de productos

comunicacionales audiovisuales.

Crear formatos televisivos que puedan ser realizados por

estudiantes.

Impulsar y fortalecer la formacion de areas técnicas, tedricas y
politicas (produccidn, realizacion, y lenguaje audiovisual) de los
estudiantes, quienes, mediante la recepcion de esta informacion,
puedan certificarse como realizadores de television, y sus
productos expresen y reflejen la cultura, memoria y los

movimientos sociales.

Lograr una programacion variada, dirigida a destacar los logros de
la Revolucién, que refleje la cultura, la memoria, los movimientos

sociales y las identidades colectivas propias de la ciudad.

Mejorar los espacios televisivos de opinién, entretenimiento,

recreacion e investigacion.
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7.1.2 Estructura Organizativa
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7.1.3 Marco Normativo

La Fundacion Avila Tvé fue creada mediante Decreto N° 176 del Alcalde
Metropolitano, de fecha 02 de febrero de 2006, publicado en la Gaceta Oficial
Ordinaria del Distrito Metropolitano de Caracas N° 0094, de la misma fecha;
e inscrita ante el Registro Inmobiliario del Segundo Circuito del Municipio
Libertador del Distrito Capital, en fecha 16 de Febrero de 2006, quedando
anotada bajo el N° 24, Tomo 16, Protocolo Primero, siendo la ultima
modificacion efectuada en fecha 07 de enero de 2010 y registrada bajo el
N° 37, folio 170, Tomo 2 y publicada en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 39.352 de fecha 22 de enero de 2010, adscrita al
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, segun
consta en el Decreto N° 6.557 de fecha 18 de Diciembre de 2008, publicado
en la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.083, de
fecha 18 de diciembre del mismo afio.

Una vez constituida, esta fundacion se rige por los siguientes instrumentos

legales:

- Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

- Ley Organica del Trabajo, los Trabajadores y las Trabajadoras.

- Ley Orgénica de la Contraloria General de la Republica y del Sistema
Nacional de Control Fiscal.

- Ley Organica de la Administracion Publica.

- Ley Orgénica de la Administracién Financiera del Sector Publico.

- Ley Organica de Procedimientos Administrativos.

- Ley Organica de Simplificacion de Tramites Administrativos.

- Ley de Contrataciones Publicas.

- Ley de Impuestos Sobre la Renta.

- Ley Anticorrupcion.
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- Ley Orgénica de Telecomunicaciones.

- Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television.

- Ley de Seguro Social Obligatorio.

- Ley Orgéanica de Prevencion, Condiciones y Medio Ambiente de
Trabajo.

- Ley Orgénica de la Contraloria Social.

- Ley Organica de Planificacion Publica y Popular.

- Ley del Plan de la Patria, Segundo Plan Socialista de Desarrollo,
Econdmico y Social de la Nacién 2013-2019.

- Otras Leyes, Reglamentos y Decretos que fueren aplicables en razén

de su naturaleza juridica.

7.1.4 Lineas de Accion 2015

Las acciones que se ejecutaran, estan en completa consonancia con las
Lineas Estratégicas definidas por el Ejecutivo Nacional, las disposiciones de
la Oficina Nacional de Presupuesto (ONAPRE) como Organo rector del
Sistema Presupuestario Nacional y las Lineas desarrolladas por el Ministerio
del Poder Popular para la Planificacion y el Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacion y la Informacion.

De igual manera la Fundacion Avila Tvé, orientd las Lineas de Accion,
determinadas por el Ejecutivo Nacional a través del Plan de la Patria 2013-

2019 hacia el Desarrollo Econémico y Social del Pais, a saber:

Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afos: la Independencia Nacional: Los
Proyectos de la Corporacion se vinculan con el primer Objetivo del Plan
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rumbo al desarrollo de nuestras capacidades cientifico-tecnolégicas
vinculadas a las necesidades del pueblo, para seguir construyendo la
soberania y democratizacion comunicacional, a través de garantizar la
continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana a través del Poder

Popular.

Ademas se tomo en cuenta la pertinencia de los proyectos con respecto a las
politicas y prioridades definidas a través del Ministerio del Poder Popular
para la Comunicacion y la Informacion generandose la fusiébn de los
Proyectos y replanteando de esta manera la Estructura Presupuestaria del
2016.

7.1.5 Logros Alcanzados

Los principales logros durante el Ejercicio Fiscal 2015, en funcion de las
directrices estratégicas establecidas en el Plan de la Patria 2013-2019 se

mencionan a continuacion.

Transmisién de forma ininterrumpida de 8.760 horas de programacion, los
cuales hicieron posible la captacién de la audiencia de la poblacion juvenil,
ansiosa de diversidad cultural generando conciencia y espiritu transformador
en el arte y rescatando el valor cultural de nuestro pais, diversificando la
produccion del canal empleando distintos formatos como la incorporacion de
la sefal del canal al servicio movil de TDA y la inclusion en la sefial satelital
de CANTYV para armar la grilla de programacion, beneficiando a 5.160.879
ciudadanas y ciudadanos entre 15-34 afos de edad, del Municipio Libertador

y los estados Miranda y Vargas, con una inversion total Bs. 144.479.226,00.
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Produccion y transmision de audiovisuales orientados a divulgar
eventos, programaciones oficiales y festivales a saber:

IV Edicion del Festival de Teatro de Caracas 2015.

Cobertura Internacional de la Cumbre de los Pueblos, realizada en
Bruselas-Bélgica.

Iniciacion del anteproyecto para la adecuaciéon de una antena fija
satelital marca Andrew para bajar sefiales del satélite Simon Bolivar
(Venesat).

Obtencién del financiamiento de CONATEL, para realizar la segunda
temporada del programa "Son de la Zona”.

Asignacion de financiamiento de FCCV para realizacion de 5
programas de 6 capitulos c/u.

Realizacion del video clip “Conmigo Vas”, asi como la creacion de
nuevos programas como: “Radio Crema”, “Mi Barrio se Respeta”, “El
Arte del Oficio”. Asi como también la produccion de dos (2)
temporadas de los programas: “La Calle Suena”, “Arena Presenta”,
“Puro Kilate”, “Dime qué Escuchas”, “De Igual a Igual”, “Recreandola y

Artivistas”.

Realizacion de las siguientes transmisiones especiales:

Dia de la Juventud.

Caravana con Maduro.

Tributo a Ali Primera.
Celebracion del 27 de Febrero.
Conciertos en los Caobos.

Cuentos del Aranero en el Teatro Teresa Carrefio.
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Conmemoracion de dos afos de la Muerte del Presidente de la Republica.

Gira Presidencial Internacional del Presidente Maduro.

Se realiz6 el proceso de pre-produccion y produccién de 12 capitulos
de cada programa que se menciona a continuacion: “Mi Barrio se
respeta”, “Pon tu Barrio a Sonar”, “Viernes en el Nacional’, “Paisaje
Sonoro”, “Erpidio Ramén”, “Recreandola”, “Artivistas”, “La Calle

Suena”, “De Igual a Igual” y “Puro Kilate”.

Inclusién de Avila TV en la sefial satelital de CANTV.

Durante el periodo Enero a Diciembre 2015, se impartié 2.208 horas
académicas, dirigidas a la formacion de 200 jovenes, asistentes
técnicos, en la formacion audiovisual de la Cohorte correspondiente al
periodo escolar 2015-2016, en las menciones de Produccion,
Direccion, Camara y Post-Produccion, mediante la facilitacion de
herramientas comunicacionales, a través de la Escuela de Medios y
Produccion Audiovisual (EMPA), comprometidos a realzar los valores
culturales y sociales de nuestra identidad como nacién. La formacion
de estos productores audiovisuales populares surgidos como producto
de la Democracia ProtagOnica Revolucionaria, servirA como voz
alternativa, combativa e insurgente ante las matrices de opinién vy

tergiversaciones devenidas de la plataforma mediatica privada actual.

Realizacion de talleres libres vespertinos, como iniciativa
complementaria de formacion teorico-practica de la Escuela, de menor

duracion que el curso largo formativo formal. Dichos talleres fueron:
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“Presentacion de Proyectos para CONATEL”, Multimedia, Efectos
Especiales, Software Color, Sonido, Camara, Acercamiento preliminar
a las estructuras miticas en la creacion de guiones de cine, Medios de
Comunicacion en Venezuela: “Una mirada con perspectiva de género"
y "La construccion del personaje y sus arcos dramaticos". Seria
importante ademas, resaltar el hecho de que una de las estudiantes
mas destacadas por sus meritos académicos fue seleccionada para
cursar estudios formales en la Escuela Internacional de Cine y TV

(ICAIC) una de las universidades mas importantes de América Latina.

7.1.6 Principales Obstaculos

Obstaculos que se presentaron en la ejecucion de los Proyectos del ejercicio
fiscal 2015.

La infraestructura no es acorde con las necesidades de la Fundacion.

Se trabaja operativamente con los mismos equipos de

telecomunicaciones con los que fue fundado el canal en el afio 2006.

7.1.7 Lineas de accién 2016

La estructura presupuestaria de la Fundacién Avila Tv para el ejercicio
econdémico 2016, esta conformada por un Proyecto “Consolidacion de la
Imagen y Perfil Juvenil del Canal Avila Tvé” el cual estara orientado a
mantener la programacion e imagen del ejercicio 2015, orientados por el
propésito de continuar siendo un canal musical, donde los musicos tengan un
lugar donde expresar su arte. Un canal donde la audiencia quiera enterarse,

disfrutar del placer del sonido.
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La parrila promocional cuenta con productos de calidad como
investigaciones musicales, documentales que aporten a la construccion de
un imaginario cultural vivo, videoclips creativos y novedosos para promover
bandas emergentes. Programas de tv asociados a la musica, programas de
conciertos, programas relacionados a las bandas sonoras de las peliculas,
programas que pongan en discusion o en debate las realidades culturales

venezolanas.

La programacion fundamentalmente transmite a través de la pantalla de Avila
Tvé los conciertos y las artistas y cultores populares, cobertura de
espectaculos que la televisibn comercial nunca transmitiria. Asi como
también, peliculas transcendentales de la filmografia nacional e internacional.
Promocionaria y visibilizara ante la opinion publica de la Gran Caracas el
trabajo de los colectivos culturales que estan haciendo la revolucién a diario,
lo cual permitira brindar apoyo a los productores nacionales independientes
y cualquier iniciativa dirigida a romper la barreara mediatica del sonido y de la

industria cultural.
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FUNDACION CORREO DEL ORINOCO

VANESSA DAVIES

Presidenta
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Fundacién “Correo del Orinoco”

Direccion:

Alcabala a Urapal, edificio Dimase, La Candelaria, Caracas-Venezuela

Teléfonos:

Master / Fax: (0212) 572.01.23
Redaccion: (0212) 572.76.12
Distribucién: (0212) 574.51.56

Direccion electronica;

www.correodelorinoco.gob.ve/
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FUNDACION CORREO DEL ORINOCO

VANESSA DAVIES

Presidenta

CARLOS ORTIZ
Director General

MIGUEL SERRANO FRANKLIN ROMERO
Director de Planificacion y Director de Administracién
Estrategia
NEIXI MALDONADO EDGAR GONZALEZ

. Director de Recursos Humanos
Consultora Juridica
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7.2.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

El Correo del Orinoco es un medio impreso y de plataformas digitales que
informa la verdad sin manipulacion, aporta elementos de juicio para el
analisis y comprension de la realidad, muestra los logros de la Revolucién
Bolivariana y entiende el ejercicio periodistico como arma fundamental de la
Batalla Comunicacional. Esta dirigido a todos los sectores interesados en el
acontecer nacional e internacional. Rompe con la estructura tradicional de los
medios, maneja rigurosamente la informacion, visibiliza actividades y
sectores tradicionalmente excluidos, abre espacios para la denuncia y la
confrontacion, mantiene una transparencia de sus fuentes, y demuestra

respeto por su publico y por quienes aparecen vinculados a la noticia.

Vision

Contribuir en la construccion de la Revolucion Bolivariana, la democracia
participativa y protagonica, la inclusion y el ejercicio de la soberania,
acompafnando la gestion del Presidente, a través de un medio impreso y de
plataformas digitales con penetracion masiva, caracterizado por su seriedad,
credibilidad, y por presentar informacion veraz y oportuna. Orientado a todos
los publicos, con cobertura amplia dentro y fuera del pais, publicado en
varios idiomas y con proyeccion internacional. Servir como referencia
informativa y escuela de periodismo, que contribuya efectivamente con la

educacion liberadora, la transformaciéon social y la formacion de una
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conciencia critica. Ofrecer un clima laboral de libertad, alta motivacion y

compromiso.

Valores

El Correo del Orinoco se fundamenta en los principios y valores de
combatividad, @ compromiso, honestidad, inclusion, responsabilidad,

corresponsabilidad y solidaridad.

Competencias y Objeto de la Institucion

Se crea la Fundacion “Correo del Orinoco,” cuyo objeto principal es
proporcionar a la comunidades, un medio de informacion impreso de
circulacion diaria, que proyecte y desarrolle la nueva estrategia
comunicacional del Ejecutivo nacional, siguiendo el concepto y los principios
éticos por los cuales nuestro Libertador, Simoén Bolivar, cred el periodico
impreso “Correo del Orinoco". Sus competencias se describen a

continuacion:

Gestion Institucional para el disefio, elaboracion y difusion del
Diario “Correo del Orinoco” para llevar a las comunidades a nivel
nacional, un medio de informacion impreso de circulacion diaria,
que proyecte y desarrolle la estrategia comunicacional del
Ejecutivo Nacional.

Las demas que le atribuyan las leyes y otros actos normativos.
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7.2.2 Estructura Organizativa
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7.2.3 Marco Normativo

La Fundacion "Correo del Orinoco”, se materializO0 mediante Decreto
N° 6.879 de fecha 30 de agosto de 2009, cuyo objeto principal es
proporcionar a las comunidades un medio de informacion impreso de
circulacion diaria, que proyecte y desarrolle la nueva estrategia
comunicacional del Ejecutivo Nacional, siguiendo el concepto y los principios
éticos por los cuales nuestro Libertador Simon Bolivar cre6 el periddico

impreso el “Correo de Orinoco.”

La creacion de la Fundacion "Correo del Orinoco”, trae consigo la
conformacion de toda una estructura que garantice el funcionamiento
operativo institucional de la misma, especificamente en lo relacionado con el
proceso de produccion que implica el disefio, elaboracién, impresion y

distribucion del periodico.

7.2.4 Lineas de Accion 2015

Objetivo Estratégico

“Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional”

La Fundacion Correo del Orinoco, se aline6 al Plan de la Patria, a través de
este objetivo, el cual se materializo en proporcionar a las comunidades a
través de un medio de informacion impreso, de circulacion diaria y presencia
nacional, la difusion de los logros y planes del proceso politico de
transformacion social que vive el Estado, y la realizacién de la obra del

Ejecutivo Nacional que permitio desarrollar y fortalecer la conciencia de la

129



soberania comunicacional, orientando hacia los nuevos valores y la ética del
proceso revolucionario, promocionando a su vez la creacion cultural de
nuestro pueblo siguiendo el concepto y los principios éticos por los cuales
nuestro Libertador cred el periodico impreso “El Correo del Orinoco” en
1.818, fomentando el interés del colectivo y la participacion protagénica de

nuestras comunidades.

Objetivo General
“Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y oportunamente,

asi como al libre ejercicio de la informacion y comunicacion.”

Esta politica se llevé a cabo en el marco del desarrollo de un sistema de
Gestidn Institucional que da garantia permanente de la operatividad vy la
distribucion de un periddico matutino con presencia nacional, a través del
cual se logré dar cobertura amplia a la promocion y difusion de la gestion del
ejecutivo nacional y los actos oficiales, resaltando sus logros y planes,
noticias de actualidad, economia, politica, cultura, deportes, debate
parlamentario, y los nuevos planes y proyectos nacionales para mantener
informada la poblacibn de manera oportuna y veraz, todos los mensajes
difundidos fueron conceptualizados de acuerdo a los lineamientos

estratégicos comunicacionales definidos previamente.

Es importante destacar que debido a la adecuacion tecnoldgica del diario, el
mismo tuvo una amplia cobertura y difusién de la gestion del Estado, tanto
en Venezuela como en el exterior, a través de la emision del encartado

semanal en idioma inglés.
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7.2.5 Logros Alcanzados
Produccion y distribucion de 439 ediciones del Diario Correo del
Orinoco llevando a las comunidades a nivel nacional, informacion
diaria, proyectando el acontecer de la politica nacional e internacional
del pais y difundiendo informacion veraz en sus versiones impresa y
digital relacionada con la ejecucion de logros y avances del proceso
revolucionario en sus distintos campos de accion, contrarrestando la
manipulacion de distintos medios adversos a la politica del Ejecutivo
Nacional, convirtiéendose en un elemento importante en la batalla
comunicacional del pais. Adicionalmente, circularon encartadas las
ediciones del suplemento dominical La Atrtilleria, las ediciones del
correo en inglés y las ediciones del Correo del Orinoco en la Escuela.

Se beneficiaron diariamente un aproximado de 105.933 lectores de
prensa escrita, distribuyéndose la cantidad de 12.711.977 ejemplares
los cuales circularon en las ciudades de Acarigua, Guanare, Barinas,
Mérida, El Vigia, San Cristébal, Valera, Carora, Maracaibo, Piritu,
Maturin, Anaco, El Tigre, Ciudad Bolivar, Puerto Ordaz, Barcelona,
Puerto La Cruz, Cumana, Carupano, Maracay Puerto Cabello, Coro,
Punto Fijo, Cagua, Villa de Cura, San Juan de los Morros, Valle de la
Pascua, Calabozo, San Fernando de Apure, Valencia, San Felipe,
Barquisimeto y La Gran Caracas. La inversion realizada alcanza la
cantidad de Bs. 110.548.027,00.
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7.2.6 Principales Obstéculos

Durante el afio 2015,se efectué un ajuste en la programacion de las
ediciones del Correo del Orinoco en la Escuela con base en el
cronograma educativo, lo que disminuy0 ligeramente las metas

programadas.

Por otro lado, se presentaron dificultades en la contratacion del personal que
elabora la edicion en inglés, incidiendo en una merma de las ediciones

programadas para el afo.

7.2.7 Lineas de accién 2016

Paraelejerciciofiscal2016, la Fundacién Correo del Orinoco, mantendra su
pulso informativo en concordancia con los objetivos y estrategias de la Ley
del Plan de la Patria mediante la difusion, a nivel nacional, de informacion

oportuna y veraz sobre los avances y logros del Ejecutivo Nacional:

Objetivo Histérico

“Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconguistado después de 200afios:Laindependencia nacional”

Objetivo Nacional

“Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana.”
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Estrategia
“Avanzar en la conformacion de la nueva estructura social.”

Objetivo General

“Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y oportunamente,

asi como el libre ejercicio de la informacion y la comunicacion”.

Proyecto N° 126253: “Consolidacion y posicionamiento del Correo del

Orinoco como diario difusor de noticias para las comunidades del Pais”.

Se muestra el siguiente proyecto a fin de desarrollar y consolidar una red de
informacion que garantice la operatividad sostenida de la edicién y
distribucion del Correo del Orinoco, con una periodicidad diaria que lleve a
las comunidades una proyeccién de la estrategia comunicacional del
Ejecutivo Nacional, que difunda informacion impresa y digitalizada, con la
finalidad de fomentar el interés colectivo y la participacion protagonica de

nuestro pueblo en la gestion del Estado.
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FUNDACION PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO (FPNP)

MARIA MILAGROS PEREZ

Presidenta
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Fundacién Premio Nacional de Periodismo

Direccion:
Avenida Pantedn, Torre del Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacién. Piso 4. Parroquia Altagracia. Municipio

Libertador. Caracas.

Teléfono:
(0212) 802.8471/8472.
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FUNDACION PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO (FPNP)

MARIA MILAGROS PEREZ

Presidenta

JUDITH LOPEZ GUEVARA
Secretaria Ejecutiva

VICEPRESIDENCIA DE FORMACION E INVESTIGACION

INMER RUIZ
Vicepresidente Formacion e Investigacion

MARIA FERNANDA GONZALEZ
Directora Escuela Imagen y Sonido

VACANTE VACANTE
Coordinadora de Control de Coordinacién Promocién y Formacion
Estudios
FRANK MOSQUERA YELITZA GOMEZ
Coordinacion Radio, TV y Prensa Analista Control de Estudios
(B)
HARVIS ARANGUREN GABRIEL MORENO
Analista Control de Estudios Asistente Control de Estudios
ERIKA GUERRERO ATAMAICA CORREA
Asistente Administrativa Secretaria

VICEPRESIDENCIA DEL PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO

ELOISA LAGONELL
Vicepresidenta (E)
FRANK MOSQUERA
Asistente de la Vicepresidencia
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NIVEL DE APOYO

GISELA ROMERO

Directora de Administracion y
Finanzas

HECTOR VIEIRA
Director (e) Planificacion y
Presupuesto

JOHANA MORALES
Analista de Recursos Humanos

ROVERSI LUCIANI
Secretaria

JUDITH LOPEZ GUEVARA

Directora (E) de Recursos Humanos
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Analista de Tesoreria
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Mensajero



7.3.1 Competencias y Organizacion

Misién

Otorgar anualmente los Premios Nacionales de Periodismo y coadyuvar con
las organizaciones gremiales, las escuelas de Comunicacion Social de las
distintas universidades del pais y cualquier otra entidad publica o privada al

desarrollo y enaltecimiento de la profesion del periodista y afines.

Visiéon

Lograr que la Fundacion refuerce su papel de ser una referencia para los
periodistas y oficios afines, comunicadores populares, gremios de la
comunicacion e instituciones publicas y educativas que, no solo fomente el
reconocimiento anual del trabajo periodistico en todas sus categorias, sino
gue promueva programas educativos y actualizacién de saberes y estudios
de postgrado, investigacion y formacién en periodismo, imagen y sonido
relacionado con las nuevas tecnologias digitales que permitiran democratizar
el espectro audiovisual, planes de cooperacion comunicacional nacional e

internacional y promocion editorial vinculada con la comunicacion.

Competencias y objeto de la Institucién

Llevar a cabo las actividades relacionadas con el otorgamiento del
Premio Nacional de Periodismo a los mejores trabajos.
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Velar por el cumplimiento de las condiciones para la entrega de los
trabajos postulados para el Premio Nacional de Periodismo.
Realizar las propuestas de miembros para la conformacion del

Jurado Calificador del Premio Nacional de Periodismo.

Promocionar la realizacion de actividades de formacion vy
especializacion profesional en éareas relacionadas con la
comunicacién social y artes audiovisuales, mediante cursos,

seminarios, talleres, jornadas y demas actividades.

Promover la investigacion en &reas relacionadas con el

periodismo, imagen y sonido.

Promover planes de cooperacion nacional e internacional en
materia de educacion, investigacion, asesoria y participacion

ciudadana.

Promover la actividad editorial, en especial la edicion de

publicaciones fruto de esta Fundacion.

139



7.3.2 Estructura Organizativa

Ministerio del Poder Popular
parala Comunicacion y |a

Infarmacion
Conzejo
—— Consultive
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Interna
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7.3.3 Marco Normativo

La Fundacion Premio Nacional de Periodismo fue constituida mediante
Decreto No. 1.028 de fecha 19 de Julio de 1990, publicado en Gaceta Oficial
No. 34.696 del 17 de abril de 1991 y registrada ante la Oficina Subalterna del
Tercer Circuito de Registro del Municipio Libertador, el 25 de mayo de 1992.

Desde su creacion hasta el 23 de septiembre de 2003, estuvo adscrita al
Ministerio de Educacion, fecha a partir de la cual pasé a formar parte del
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Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion e Informacion segun
Decreto No. 2.622 publicado en la Gaceta Oficial No. 37.784 del 26 de
septiembre de 2003.

La maxima autoridad administrativa recae en el Consejo Ejecutivo
conformado por una (1) Presidencia; dos (2) Vicepresidencias y una (1)
Secretaria Ejecutiva. También cuenta con un Consejo Consultivo que

legalmente es una instancia de cooperacion y asesoramiento.

Los estatutos vigentes, modificados por resolucion ministerial mediante
Punto de Cuenta No. 1 del 10 de enero de 2012, fueron aprobados por
Asamblea Extraordinaria del Consejo Consultivo realizada el 6 de febrero de
2012.

7.3.4 Lineas de Accion 2015

La Fundaciéon Premio Nacional de Periodismo emprendido sus planes y
acciones 2015 dentro de los lineamientos expresados en la Ley del Plan de
la Patria, Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econémico y Social 2013-
2019, enmarcandose en la Linea Estratégica de impulsar una Revolucién

Cultural y Comunicacional para fortalecer los valores que inspiran a la Patria.

Este rumbo permitio enfilar los lineamientos 2015 dentro de los parametros
establecidos en el Primer Objetivo Histérico de dicha Ley en aras de
Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos

reconquistado después de 200 afios, la independencia nacional.
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El Proyecto de Fortalecimiento y Reconocimiento de la Actividad Periodistica

se cifid a los siguientes objetivos:

Objetivo Nacional: Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion

Bolivariana.

Objetivo Estratégico: Seguir construyendo la soberania y democratizacion

comunicacional.

Objetivo General: Fomentar la investigacion y formacién sobre la
comunicacién como proceso humano y herramienta de transformacion y

construccion social.

7.3.5 Logros Alcanzados

Reconocimiento a la ética y la excelencia profesional

» La participacion en el Concurso del afio 2015 para optar al Premio
Nacional de Periodismo Simén Bolivar, se materializ6 en 261
postulaciones tras implantarse los mecanismos de promocion digital
por correos electronicos, twitter y facebook para la auto postulacién e
implementarse el seguimiento del trabajo periodistico a través de la
observaciéon directa realizada por la Fundacién, lo cual,
conjuntamente, con el trabajo de organizacién, entrega y premiacion,

con una inversion de Bs. 1.022.979,85

» De las 261 postulaciones, se recibieron 177 en fisico y 56 por correo

electronico, mientras que 28 se evaluaron por la via del seguimiento,
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concretamente las categorias relacionadas con el Premio Simén

Bolivar, Trayectoria y Opinion.

Se entregaron 30 premios, ya que el jurado calificador de la Edicion
2015, acordé 1 Premio Unico Simén Bolivar, 12 Premios Nacionales,
14 Menciones especiales, 1 Reconocimiento Especial y 3

Reconocimientos Post Mortem.

Destacé la distincién Unica “Simoén Bolivar” al periodista José Vicente
Rangel porque, con base a su trayectoria y ejercicio activo del
periodismo, se consider6 que ha logrado fomentar la practica de un

periodismo de paz y vida consono con la necesidad nacional.

Los otros 12 premios nacionales correspondieron a las categorias de
Periodismo Impreso (José Roberto Duque y Félix Gerardi de la
Revista Barinas 12+1), Periodismo en Radio (Yolanda Delgado de
emisora Alborada 100.9 FM de Maracaibo), Periodismo en Television
(Noel Cisneros, Willian Guzman, Gabriela Serrano, Federica Porte y
Jainuris Méarquez), Periodismo Digital (Ernesto Navarro de la pagina
www.desdelaplaza.com), Periodismo Alternativo y Comunitario
(Colectivo Artistico Comunicacional Comunicalle), Periodismo en
Imagen Grafica (Lorena Almarza/llustracion, Carlos Alayén/Animacion
Audiovisual; Equipo de Diagramacion Revista Epale/Disefio),
Fotoperiodismo (José Luis Diaz de Correo del Orinoco), Docencia e
Investigacion (Irama Flores de la UBV-Porlamar), Opinion (Luis Britto

Garcia) y Trayectoria Periodistica (Rosita Caldera).
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PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO SIMON BOLIVAR 2015
TRABAJOS EVALUADOS

Regién Capital (Caracas, Miranda y Vargas) 146
Resto del pais 87
Observacién y Seguimiento 28

Insumos para el logro:

Integracién en enero de 2015 del Jurado Calificador conformado por
los periodistas y las periodistas Mercedes Chacin, Madelein Garcia,

Carlos Zavarce, Alfredo Carquez y Hernan Carrera.

Publicacion el 18 de marzo de la convocatoria y bases del Concurso a
través de avisos en la prensa nacional, los cuales se repitieron en
varias oportunidades y también tras prorroga concedida para la

recepcion de las postulaciones.
Realizacién de 6 reuniones de trabajo del Jurado Calificador
Emision del veredicto final del Jurado Calificador.

Realizacion del acto de premiacion el 27 de Junio, Dia Nacional del
Periodista Venezolano, en el Salén Ayacucho del Palacio de Miraflores
con la presencia del Presidente de la Republica Bolivariana de
Venezuela, Nicolas Maduro, y la Ministra del Poder Popular para la

Informacién y la Comunicacion, Desire Santos Amaral.
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Formacion profesional y actualizacién de saberes

= 2.000 periodistas, trabajadores y trabajadoras del Sistema Bolivariano
de Comunicacion e Informacién (SIBCI), comunicadores populares,
productores nacionales independientes, estudiantes y publico en
general, resultaron formados por efectos directos de la programacién
llevada adelante en 2015 a través de la Escuela Latinoamericana de
Imagen y Sonido, destacando 51 cursos Yy talleres no conducentes a
titulo expresados en cursos superiores o Diplomados, cursos de
actualizacion, talleres libres y/o abiertos, y conferencias magistrales,
asi como la organizacion de 08 Foros de caracter coyuntural y abierto
al publico en general que se desarrollaron en el espacio Grada
Bolivariana creado desde el Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

= El total de eventos organizados y desarrollados por la Fundacion, a
través de la Escuela Latinoamericanas de Imagen y Sonido, alcanzo a
59 actividades de formacion discriminadas en 31 cursos libres y 20
cursos adicionales que formaron parte de dos Diplomados, ademas de
ocho (08) Foros o Gradas Bolivarianas, a través de las cuales se
impartieron 878 horas académicas lo que, al corte del 15 de diciembre,

genero una ejecucion financiera de diciembre de Bs. 3.129.817,44.
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FOROS REALIZADOS EN GRADAS BOLIVARIANAS

No.
Titulo No. Foros No. Horas eolies Ponentes
Formadas
Venezolanidad frente al
imperialismo: El Decreto Alex Torres
) Marzo 1 3 N/D Carlos Lanz
Obama
La guerra econémica Luis Salas
contra el pueblo Abril 1 3 220 Tony Boza
Operaciones Psicolégicas Olivia Suarez
contra el pueblo Agosto 1 3 160 Erick Rodriguez
L . Roy Daza
Ope’.a""’“ Tenaza ' Septiembre 1 3 150 Félix Alcazar
Capitulo Colombia
Nueva frontera de Paz: Franco Vielma
Perspectivas Econémicas Septiembre 1 3 50
Diplomacia de Paz y DDHH en José Numa
la palabra del Papa Francisco Octubre 1 3 60 Molina
Guadalupe
4S: Comida Sana, Sabrosa, Mufioz
Segura y Soberana Noviembre 1 3 187 Willian Castillo
6D: Amenazas Internas Eggeigaa:g\?gr
y Externas a la paz Noviembre 1 3 400
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CURSOS/TALLERES

EFECTUADOS

Escritura y Redaccion

N°PERSONAS
FORMADAS

FACILITADOR
(A)

Periodistica Marzo 1 16 24 Xiomara Borges
Disefio y Dlagrama_cmn/Nuevas Abril 1 16 17 José Marla
Tendencias Cabrices
Escritura y Normas Abril 1 16 16 Belén Morales
Gramaticales
Géneros periodisticos Abril 1 16 16 Xiomara Borges
Escritura y Redaccion Mayo 1 16 7 Xiomara Borges
Periodismo y Formatos Digitales Mayo 1 16 16 Yanira Albornoz
Estructura_ y Crltlca_ d_e la Mayo 1 16 13 Roberto, Pérez
Informacién Televisiva Lebn
Fotoperiodismo Junio 1 16 9 Hernan Villar
Ortograflg yBgdacmon Junio 1 16 28 Xiomara Borges
Periodistica
¢Como elaborar Julio 1 16 18 Rafael Alvino
un Blog?
Comunicacién Institucional Julio 1 16 16 José Borges
El reportajg como Género Julio 1 4 95 Clodqvaldo
Periodistico Hernandez
Genequ per|0d|stlcqs: La Agosto 1 16 17 Xiomara Borges
Noticia y la Entrevista
Periodismo de Datos,
Estadisticas y Encuestas Agosto 1 16 14 Carlos Subero
Electorales
La entrewst.a como Género Agosto 1 4 147 Ernesto Villegas
Periodistico
Diagramacion de Impresos Septiembr 1 16 14 Luis prerto
e Martinez
Edicion Fotogréfica 2.0 Septleembr 1 16 10 Hernan Villar
Guion para TV | Octubre 1 16 28 RobeLr(ta%rl?erez
Periodismo Digital Octubre 1 16 3 Andrea Hermoso
Redaccu_)n (?e_Generos Octubre 1 16 28 Xiomara Borges
Periodisticos
Produccién para Television Octubre 1 24 19 Gabriela Serrano
luminacion y Eotografla Octubre 1 32 25 Gustavo Mora
Televisiva
Reqacmon Y l\_/larjej_o de Octubre 1 16 7 Xiomara Borges
Géneros Periodisticos
Derechos Hu_mar_u,)s enla Octubre 1 4 20 Maria Alejandra
Comunicacion Diaz
Community Manager Noviembre 1 16 19 Andrea Hermoso
Guion para TV Il Noviembre 1 16 23 RobeLr(ta%rl?erez
Periodismo Digital Noviembre 1 16 7 Rubén Marcano
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Actuallzacmn_de Normas Noviembre 1 16 11 Belén Morales
Gramaticales
Worpress Noviembre 1 16 17 Rafael Alvino
Comunicacion Institucional Noviembre 1 16 14 José Borges
Escenografia y Vestuario Noviembre 1 16 12 !:)anlela
Hinestroza
TOTALES 31 484 730

370 horas del total general de horas impartidas, corresponden a dos
Diplomados o Cursos Superiores. En primer lugar, 236 horas
académicas se dictaron durante el Diplomado “De la Idea a la
Pantalla: Una Campafia Comunicacional” que se realizé entre el 10 de
marzo y el 10 de julio y que contemplé 11 catedras o unidades
curriculares. En segundo lugar, 134 horas académicas fueron dictadas
del Diplomado “Produccion Radiofénica” que se inicio el 17 de agosto
con nueve (9) catedras o unidades curriculares. Este ultimo, por
razones de estructura del calendario académico, se suspendio el 18
de noviembre y se reiniciara el 11 de enero de 2016 para culminar el
28 de febrero de 2016 con lo cual se complementaran 100 horas mas
de clases que daran como resultado un total de 234 horas

académicas.

En el mes de mayo, se acord6 una alianza estratégica con la Direccion
General de Responsabilidad Social y Productores Nacionales
Independientes, acordandose un intercambio académico y logistico
entre ambas instancias. Ello implico 18 cupos para PNI en el
Diplomado de Produccion Radiofénica y similar nimero de matricula
en 4 cursos de Televisién dirigidos a Produccion, Guion, Escenografia
y Vestuario, y Fotografia e lluminacion.
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* Presentacion de un Plan Formativo de Regionalizacion dirigido a las
Oficinas de Informaciéon Regional (OIR) y a los comunicadores
sociales que conforman el staff informativo de las publicaciones
regionales adscritas al Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacién.

Insumos para el logro

Desarrollo y actualizaciéon permanente de la Prospectiva Académica
2015 de la Escuela Latinoamericana de Imagen y Sonido.

Contratacion de profesores e instructores, y reformulacion de

contenidos programaticos.

Asesoria con profesores de la Villa del Cine y el Centro Nacional de
Artes Cinematograficas para el disefio y ejecucion del Diplomado “De

la idea a la pantalla: una campafa comunicacional”.

Asesoria con profesores de la Universidad Bolivariana de Venezuela

para el disefio y ejecuciéon del Diplomado de Produccion Radiofénica.

Realizacion de 02 Mesas de Trabajo entre la Escuela Latinoamericana
de Imagen y Sonido y la Coordinacién de las Oficinas de Informacion
Regional (OIR) para evaluar el disefio, elaboracion y ejecucion del

proceso formativo en las regiones.

Realizacion de 01 Mesa de Trabajo con el Despacho de la
Viceministro de Medios Impresos, directores de los periodicos
regionales y director de la Agencia Venezolana de Noticias sobre el

plan de regionalizacion.
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Actividad no programada

Fortalecimiento e impulso institucional

La Fundacion Premio Nacional de Periodismo mudd su sede del
edificio de Venezolana de Television (VTV) en Los Ruices a la Torre
Mippci, ubicada en Bulevar Pantedn, y la Escuela Latinoamericana de
Imagen y Sonido también se trasladé al mencionado inmueble
ocupando tres salones ubicados en la mezzanina de la Torre

Ministerial.

Se realizaron dos ajustes en las remuneraciones del personal
directivo, administrativo y obrero de la Fundacion, en consonancia con
las tablas de Sueldos y Salarios del Ministerio del Poder Popular para

la Comunicacion y la Informacién.

Insumos para el logro

Presupuesto 2015, manuales, normas y procedimientos que rigen a la
Administracion Publica y al Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacioén e Informacion

7.3.6 Principales Obstaculos

Las limitaciones presentadas durante el ejercicio fiscal fueron sorteadas con
celeridad, por lo cual el desarrollo de los proyectos y acciones fueron
ejecutadas de acuerdo con lo programado.

150



7.3.7 Lineas de Accién 2016

La Fundacién Premio Nacional de Periodismo se plantea para el afio 2016
emprender sus planes y acciones de acuerdo a lo expresado en el Plan
Operativo Anual disefiado con base al contenido de la Ley del Plan de la
Patria, Segundo Plan Socialista de Desarrollo Econdmico y Social 2013-
2019. Cuenta para ello con el Proyecto denominado Fortalecimiento y
Reconocimiento de la Actividad Periodistica,

= Objetivo Histérico: Defender, expandir y consolidar el bien mas
preciado que hemos reconquistado después de 200 afios, la
Independencia Nacional.

» Objetivo Nacional: Garantizar la continuidad y consolidacion de la
Revolucién Bolivariana.

= Objetivo Estratégico: Seguir construyendo la soberania vy
democratizacion comunicacional.

» Objetivo General: Fomentar la investigacion y formacion sobre la
comunicacién como proceso humano y herramienta de transformacion

y construccion social.

Ahora bien, el objetivo especifico del Proyecto esta dirigido a reconocer y
premiar a los profesionales y trabajadores relacionados con la comunicacion
social por el uso responsable y critico de los medios de comunicacién en pro
de un periodismo para la paz y la vida en el ambito nacional y local, asi como
a coadyuvar al desarrollo y actualizacién de los profesionales y trabajadores
vinculados al area de la comunicacion. Concretamente, el Proyecto para el

2016 tendra las siguientes caracteristicas:
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Fortalecer la
soberania
comunicacional,
divulgando
nuestro
patrimonio
cultural,
geogréfico,
turistico y
ambiental, asi
como el
desarrollo
productivo y
politico, con
miras al
fortalecimiento
de los procesos
de integracion y
unidad
latinoamericana
y caribefios. Para
ello, nos
proponemos
seguir
coadyuvando al
desarrollo de
redes de
comunicacion y
medios de
expresion de la
palabra, la
imagen y las
voces de nuestro
pueblo.

Fortalecimiento
y. .
reconocimiento
de la actividad
periodistica

1.200

Organizacion
del Premio
Nacional de
Periodismo
Simén Bolivar
para evaluar
los mejores
trabajos
relacionados
con la
comunicacion
social.

200
participantes

2.177.017

Formacion y
capacitacion a
periodistas,
trabajadores,
productores
nacionales
independientes,
y otros
interesados en
el area de la
comunicacion
social.

1.000
participantes

3.491.977

5.668.994
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FUNDACION TELEVISORA VENEZOLANA SOCIAL (TVES)

WINSTON VALLENILLA
Presidente
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Fundacion Televisora Venezolana Social (TEVES)
Direccion:
Av. Principal los Ruices, edif. Venezolana de Television, Piso 1,

Ofic.1,Urb. Monte Cristo. Municipio Sucre, Estado Miranda.

Teléfono:
(0212) 235.07.24

Correo Electronico:
tvespresidencia@gmail.com
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WINSTON T. VALLENILLA H.

Presidente
GARY RUIZ MIGUEL SANCHEZ (E)
Director de Planificacion y Director de Produccién y
Presupuesto

MARIANELA VARGAS

Oficina Relaciones Institucionales

LOLIMAR VALERO
Directora de Contenido

SORAYA CASTILLO

Gerencia General de Gestion de
Contenidos

RODOLFO VILCHEZ (E)
Consultor Juridico

JOSE ANTONIO BORGES

Director de Seguridad y Servicios
Generales

ENEIDA DURAN

Directora de Administracion y
Finanzas

Co-Produccion
JONATHAN PEREZ

Director de Tecnologia de
Informacién

ANGEL GONZALEZ
Director de Programacion

ELIU CASTRO
Director de Gestion Productiva

GLINELIDE ALFONSO
Auditor Interno

CARLOS LUENGO
Director de Adquisiciones

MARCIAL NOEL
Director de Gestién Humana

PAULINO MORAN (E)

Gerencia de Operaciones Técnicas



7.4.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Difundir contenidos y saberes, orientados al sano entretenimiento y al
fortalecimiento de la cultura, la identidad y soberania nacional; asentados
en los valores de solidaridad, participacion, responsabilidad y justicia

social.

Vision
Ser una televisiobn fascinante, reconocida y preferida por el pueblo
venezolano, fomentando valores éticos y morales en nuestros

televidentes.

Valores Institucionales

Dignidad: Reconocimiento de la Integridad del ser humano en

lo individual y colectivo.

Eficiencia: Gestion eficaz y oportuna para optimizar los

procesos de trabajo.

Etica: Acciones regidas por una conducta honesta y solidaria,

gue respeta a usuarias y usuarios.

Participacion: Espacio para el intercambio de ideas vy

contenidos en igualdad de condiciones.

Responsabilidad: Cumplimiento de compromisos profesionales

gue sustentan las metas institucionales.
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Competencias y Objeto de la Fundacién

La Fundacion Televisora Venezolana Social (TEVES), fue creada dando
cumplimiento a lo establecido en el Articulo 108 de la Constitucion de la
Republica Bolivariana de Venezuela, en el cual se establece que el
Estado garantizard los servicios publicos de radio y television. En
concordancia con esto, en fecha de 11 de mayo de 2007, el Ejecutivo
Nacional autorizo la creacion de esta Fundacion mediante Decreto
N°5.349, publicado en Gaceta Oficial N°38.681; teniendo por objeto el
uso, aprovechamiento y administracibn de una concesion de sefial de
television abierta, en frecuencia VHF y sus respectivas habilitaciones

administrativas.

Competencias:
Proyectar los logros y avances del pueblo venezolano en la

construccion de su soberania nacional y latinoamericano.

Entretener al publico venezolano con una nueva y diferente
forma de hacer television basados en la educacion, la cultura,

la identidad y los valores nacionales y latinoamericanos.

Servir de plataforma a la difusion de la produccion audiovisual

nacional independiente.

Dar apoyo a nuestros atletas, en competencias nacionales e

internacionales.

Asumir vanguardia en parrilla de programacion de

entretenimiento del pueblo y para el pueblo.
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7.4.3 Marco Normativo

TEVES, es una fundacion con personalidad juridica y patrimonio propio,
adscrita al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, sustentando su accionar en el marco normativo siguiente:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector
Publico.

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica.

Ley Organica de Responsabilidad Social en Radio y Television.
Ley Organica de los Trabajadores y Trabajadoras

Ley de Telecomunicaciones.

Ley Contra la Corrupcién

Caddigo Organico Tributario.

Ley de Contrataciones publicas.

Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administraciéon

Financiera del Sector Publico.

Estatutos de la Televisora Venezolana Social.

7.4.4 Lineas de Accién 2015

Difusion de contenidos Audiovisuales de caracter Cultural,
Deportivo, Recreativos en todos los hogares del pais, las
veinticuatro horas del dia durante todo el afio 2015, a través de la

adquisicion de produccion nacional independiente, produccion
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propia y produccion internacional, entre otros, que conforman las

diferentes franjas de la programacion.

Transmisién sin precedentes en vivo de la mega produccion
nacional con sello socialista del evento “Corazén Llanero”, que con
el auspicio y esfuerzo del ciudadano Presidente Nicolas Maduro.
En esta actividad se logré reunir en 25 conciertos y 1 edicion
especial a diferentes exponentes de la musica de nuestro folklore,
con méas de 2.000.000 de asistentes en toda la geografia nacional,
que disfrutaron por primera vez en un hecho que hizo historia en la
television venezolana, donde se impuso la preferencia por lo

nuestro.

Transmisidbn de importantes eventos deportivos nacionales e
internacionales, haciendo seguimiento constante a nuestros

Abanderados.

Incremento de la produccion propia y la coproduccion de
contenidos con terceros teniendo como bandera el apoyo al talento

nacional.

Generacion, transporte y recepcion de la sefial radioeléctrica para
la emision de contenidos a nivel nacional, las 24 horas del dia y

durante todo el ano.

Operatividad de todas y cada una de las Direcciones a través del
soporte administrativo, legal y presupuestario, para el alcance de

las metas trazadas.
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Desarrollo de una estrategia de autogestion para generar ingresos
propios basada en la promocion, comercializacion y venta de

espacios publicitarios.

7.4.5 Logros Alcanzados

La Fundacién Venezolana Televisora Social (TEVES), a lo largo de todo
el 2015 desarrolld6 su pantalla en base a contenidos plurales,
democraticos y profundamente humanistas, para garantizar la
participacion, la difusion de producciones nacionales independientes y las
creaciones audiovisuales, con contenidos alternativos e independientes
de la oferta comercial, siendo corresponsables en potenciar la identidad
nacional, la profundizacion de los valores democraticos y la ética
comunicacional. A partir de alli, se pueden mencionar los logros

siguientes:

Difusion de 7.865 horas de contenidos que conforman la estructura
de programacién de la Fundacién TEVES, beneficiando a usuarias
y usuarios de casi la totalidad del territorio nacional con una
inversion por la cantidad de BS.1.048.265.524,00. La referida
cantidad de horas, represento el de la meta fisica anual estimada y
estuvo respaldada por el desarrollo de Proyectos o Acciones que

se mencionan a continuacion:

Adquisicion de contenidos, de preferencia latinoamericana. Es
importante destacar, que actualmente el 89.70 % de la pantalla del
canal es Produccion Nacional Independiente (PNI), Produccién

Nacional (PN) y Produccion Internacional (PI).
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Accién Especifica 1:
Nuevos programas de Produccion Nacional Independiente (PNI)
financiados por TEVES y en convenio con el Fondo de Responsabilidad

Social (HD) y nueva programacion internacional.

Kultura Rock: Este seriado musical se dedica a mostrar las mejores
propuestas y los mas grandes exponentes del rock clasico y
contemporaneo. Conducido por Angie y Paul Gillman, semana a
semana traen una buena seleccion de video clips y material de

conciertos representativos.

Te Ves en la Mafiana: programa de entretenimiento y variedades
concebido con una visién fresca y novedosa, que cuenta con la
conduccion: Fabiana Ochoa, Carolina Siegler, Glendys Lias,Eddy
Montilla, Roberto Messuti, César Becerra, René Ruffenach y
Anderdon Escalona. donde podemos disfrutar de grandes figuras y
artistas nacionales e internacionales, manualidades, gastronomia y

mucha diversion.

Te Ves en la Noche: Programa de variedades, interesado en
informar y entretener a toda la familia venezolana, con entrevistas,
dinamicas con los invitados e invitadas, musica e interaccion con el
publico a través de redes sociales. Animado por Susej Vera,

Absalon y Layla Succar.

Activa tu Recreo: Comiquitas, entrevistas, noticias, videoclip y mas.

El Zorro, la Espada y la Rosa: Narra la vida de un hombre llamado
Diego de la Vega, hijo del exitoso ex-militar Alejandro de la Vega,
Diego es un hombre de leyes y de letras al que solo le interesa

conquistar damas con la poesia y leer un buen libro, pero Diego
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guarda un secreto, él es el Zorro, el bandido mas buscado de
California, que se dedica a velar por la justicia, el encuentro del
verdadero amor y el orden de la ciudad. 122 capitulos x1 hora

equivalente a 122 horas de programacion.

La Isla de la Fantasia: El misterioso Sr. Roarke anfitrién de la isla,
hace realidad los suefios y fantasias mas extravagantes de sus
huéspedes con ayuda de su mano derecha, su fiel asistente Tattoo.

154 episodios x 1 hora equivalentes a 154 horas de programacion.

TriColor TV:Dofa Petrica, una tortuga. Florentino, un caiman.
Guaky, un guacamayo. Mechi, una leoparda. Pancho, un 0so
frontino y Pepito, un nifio, ensefiaran y reforzardn los valores

positivos para los nifios y la sociedad en general.

Nuestra Noche con el Moreno Michael: Humor, musica, entrevistas

y los mejores personajes.

Una Familia con Suerte:Una historia con valores que promueve el
amor por la familia y el trabajo, a través de divertidos enredos y que
nos mostrara a Pancho Lopez, un humilde hombre que por cosas
del destino recibird una herencia. Total capitulos 264 de una hora

cada uno.

Porque el Amor Manda: este dramatico narra la historia de amor de
Jesus y Alma, dos personas totalmente distintas, a las que el
destino se empefia en unir, a través de enredos simpaticos y a
veces un tanto dolorosos. Total de capitulos 182 de una hora cada

uno.
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Hechizada: Darrin Stephens es un joven publicista que se enamora
de Samantha, una bella y dulce joven. Samantha y Darrin se
casan, pero durante su luna de miel ella le confiesa que es una
bruja, y desde ese momento pasan extrafias y divertidas
situaciones a causa de sus poderes. 252 episodios x 30 minutos
equivalentes a 126 horas de programacion.

Cuento Encantado: narra la historia del amor majestuoso entre
Azucena y Jesuino: dos jovenes de espiritu noble que desconocen
sus verdaderos origenes. Para seguir juntos, Azucena y su héroe
Jesuino tendran que pasar por muchas aventuras. Total de

capitulos 110 de una hora cada uno.

Narigota: Narra las aventuras de Narigota una gota de agua y sus
amigos Vaporon una nube y Frigote un cubito de hielo, quienes se
enfrentaran a Germon, la bacteria malvada, en su intento de

destruir el medio ambiente. 26 capitulos de 22 minutos cada uno.

Casper 3D: Este animado cuenta las aventuras del fantasma
Casper durante su travesia por la escuela. 26 capitulos de 22

minutos cada uno.

Pet Alien: consiste en la vida de un nifio de 13 afios llamado
Tomas Caddle que vive con cinco extraterrestres en la casa del
faro en la ficticia ciudad de bahia de Despray una nace de
alienigenas se estrello en su casa después de estar 300 afios en el

espacio.26 capitulos de 30 minutos cada uno.

George de la Selva: Son las aventuras de George quien nos
entretiene se divierte junto a sus amigos de 26 capitulos por 22

minutos cada uno.
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El Encantador de Perros: Seriado conducido por Cesar Millan que
trata sobre la rehabilitacibn de mascotas y en donde ensefia a la
gente como educar a los animales para tener una mejor relacion

entre amo y mascota. Total 77 capitulos de 45 minutos cada uno.

Lado a Lado: Dramético que narra la historia de Laura e Isabel, dos
mujeres que a pesar de ser de diferentes clases sociales se
mueven en la misma direccion: el deseo de conciliar el amor y la
libertad en la sociedad conservadora de principios del siglo XX.

Total de capitulos 105 de una hora de duracién.

Vivir para Amar: Estreno de Produccion de La Fundacion (TEVES)
estd ejecutando la materializacion de dramaticos frescos con
contenidos éticos morales y culturales que lleven el entretenimiento

a la gran familia venezolana. 80 capitulos de una hora cada uno.

Motores en Vivo: Programa dedicado a presentar carreras
deportivas en tiempo real y seguir a deportistas de la formulal
como nuestro piloto estrella Pastor Maldonado, y a todos los
venezolanos en las diferentes categorias del automovilismo a nivel

mundial.

Esta Pegao Recargao: programa musical, enfocado a destacar el
talento venezolano, con entrevistas, videoclips, sorpresas al

entretenimiento del espectador venezolano.

Festival Vifia del Mar 2015: Presentacion del festival de la cancion
realizado en la ciudad Santiago de Chile en el anfiteatro de la
quinta Vergara este festival estd considerado como el mas
importante a nivel Latinoamérica, donde se presentan los maximos

exponentes de diversos géneros musicales. Se realiza anualmente
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en el mes de febrero. A lo largo de 6 dias con una duracion de 4

horas diarias.

100 Largometrajes Mexicanos: adquisicion de diferentes géneros y

épocas de material cinematografico de alta factura.

100 Largometrajes Espafioles: adquisicion de diferentes géneros y

épocas de material cinematografico de alta factura.

Guerreras y Centauros: Guerreras y Centauros es una telenovela
venezolana producida por Henry Galué y su productora audiovisual
Quimeravision, transmitida por la cadena Tves. Se estreno el 23 de
febrero de 2015.

Pre-Produccién y Produccion exitosa de conciertos "Corazén
Llanero", en todos los Estados venezolanos. Adquisicion de 132
HORAS con 132 capitulos de produccion internacional en nuestra
franja horaria dramatica, con la participacion de TEVES en la Co-
Produccion de la telenovela humoristica “LOS HIJOS DE DON
JUAN” con la Cadena Ecuatoriana de Television C.A. canal 10

CETV (TCTV) con la participacion de dos (2) talentos venezolanos.

Incremento en el mecanismo de intercambio de contenido a través
de la Coordinacion de Enlace y la integracion los siguientes
organos:Ministerio del Poder Popular para la Cultura, Ministerio del
Poder Popular para la Comunicacion e Informacion, Alcaldia
Bolivariana del Municipio Libertador, Ministerio del Poder Popular
para la Agricultura y Tierra, Embajada de Japdén, Gobernacion del
estado Tachira., Orquesta Sinfénica Municipal de Caracas y

Productores Independientes.
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Elevamos el nimero de cubrimiento de pautas informativas en
exteriores y en consecuencia el niumero semanal de Micro Noticias

Teves.

Premios Estrella de Venezuela, Quien reconoce esfuerzo del
talento nacional, nuestra Fundacién es galardonada en mudltiples
ocasiones obteniendo 16 premios por el desempefio y ardua labor

diaria de toda la Familia Teves.

Establecimos estandares sobre control de calidad del resumen

informativo Tves al Dia.

Contratacidbn de artistas internacionales, tales como; Martha
Sanchez, Antonio Carmona, Jorge Celeddn, Nicky Jam, Reykon,
Armando Manzanero, Anzel, Enghel, El Indio, Maluma, Alexis y

Fido, Rosario Flores y Felipe Pelaez.

Produccion y Transmision de Eventos Deportivos

Se realizo6 la produccion y coproduccion en el area deportiva a
través del levantamiento de la sefial, compra de derechos y
transmision en vivo de diversos eventos nacionales llevando a
cada uno de los hogares Venezolanos actividades deportivas

como.

Cobertura 'y Transmision de Eventos Deportivos:
1. Play Off y final Beisbol Nacional 2015

Liga Profesional de Baloncesto 2015

NBA 2015

Serie de Caribe 2015

Serie Mundial De Boxeo Amateur 2015

a kb 0N
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16.
17.

18.

Circuito Suramericano de Voley Playa 2015
Fatbol Nacional 2015
Formula 1 — 2015

Futbol femenino sub 17

. Boxeo pelea del Siglo (Pacquiao y Maywheater)

. Copa América Chile 2015

. Panamericanos Toronto 2015

. Torneo Nacional de Esgrima Infantil — Fuerte Tiuna
. Preolimpico de Baloncesto FIBA México 2015

. Il Campeonato Nacional de Taekwondo Copa Embajador de

Corea del Sur

Eliminatorias suramericanas de futbol Rusia 2018

47 juegos de la ronda regular de la Liga Venezolana del
Beisbol Profesional 2015

Pelea en defensa del campeonato mundial de boxeo peso

ligero de Jorge el Nifio Linares y Ivan Cano.

Con el apoyo de las moviles de VTV, TVES produjo y transmitié en

sefal abierta y gratuita para todo el pais, la Liga Profesional de

Baloncesto (LPB) y los partidos correspondientes a los torneos de

primera division del fatbol nacional (Clausura y Adecuacion 2015),

garantizando asi a la Familia Venezolana el acceso total a dos de

las competencias mas seguidas en nuestro pais.

Logro General 2

Mantenimiento de 8.016 horas de la sefial al aire, beneficiando a usuarios

y usuarios de casi la totalidad del territorio nacional.
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La referida cantidad de horas, representé el 94.60% de la meta fisica
anual estimada y estuvo respaldada por el desarrollo de proyectos o

acciones gue se mencionan a continuacion:

Accion Especifica
Actualizacién del Sistema de Transmision (Fly Away) para la transmision

de eventos producidos en Alta Definicion (HD-TV) por el canal.

Accion Especifica

Automatizacién del sistema de ingesta en el Master del canal a través de
archivos FTP, tanto en formatos (HD-TV) como en definicibn estandar
(SD-TV)

Accion Especifica

Uno de los aspectos mas importantes a destacar, fue la conformacion de
una moderna plataforma técnica-tecnolégica para la generacion de las
escenografias requeridas para el estudio o set virtual, asi como, los
paquetes graficos (grafia en 3D) para los diferentes proyectos

audiovisuales del canal.

Accion Especifica

Mantenimiento preventivo, correctivo y sustitutivo de todas las lineas de
produccion existentes en el canal (Fly Away, Racks, Camaras, Equipos de
Audio) para dar mayor calidad a las producciones y/o coproducciones de
“TEVES".

7.4.6 Principales Obstaculos

No se dispuso de la capacidad fisica para albergar en forma 6ptima al
personal administrativo y operativo necesario para el logro de metas y
objetivos alcanzados en la calidad y tiempo previsto.
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Se adolece aun de equipos técnicos especializados, que son facilitados
constantemente por la televisora hermana Venezolana de Television

durante todo el afio 2015.

7.4.7 Lineas de Accién 2016

Para el aflo 2016, la Fundacién Televisora Venezolana Social (TVES),
continuara articulando y optimizando la estrategia comunicacional del
Estado venezolano establecidas en las Lineas Generales del Plan de
Desarrollo Econdmico y Social de la Nacion 2013-2019 (Segundo Plan
Socialista) Simon Bolivar, siguiendo los lineamientos emanados del
Ejecutivo Nacional, y canalizados a través del Ministerio del Poder
Popular para la Comunicacién y la Informacién (MPPCI). Estas lineas
estaran orientadas a la construccion de un Nuevo Estado Democratico y
Social, en pro de garantizar el derecho de todos los ciudadanos al acceso
de una informacién y comunicacion veraz, fortaleciendo nuestra soberania
comunicacional y el uso de los medios de comunicacibn como

instrumento de formacién y educacion ciudadana.

Ademas, el proyecto institucional contribuird a la consolidacion de un
verdadero sistema mediatico publico, que esté cohesionado y organizado
para mostrar los logros del Gobierno Bolivariano y hacer frente a la batalla
comunicacional que impulsan los medios privados y estara interconectado
con otros subsistemas como medios comunitarios, populares, periédicos y
televisoras regionales, asi como con medios internacionales como
TELESUR y Radio Del Sur.

En ese sentido, “TEVES” ejecutara acciones tales como:
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Fortalecimiento de las transmisiones de eventos culturales que
enaltezcan la mausica folclérica a través del programa Corazén

Llanero.

Continuar la generacion de una programacion cultural, deportiva y
entretenimiento constituyendo una alternativa sana versus la
television comercial, con especial énfasis en la promocién y
capacitacion del Productor Nacional Independiente, teniendo

presente a los Productores Comunitarios y Consejos Comunales.

Difusion de cortometrajes y documentales que reflejen las luchas y
reivindicaciones de los trabajadores venezolanos, las cuales
lleguen a su interlocutor en el Gobierno central, ayudando a la

construccion de ese puente entre el Gobierno y la poblacion.

En cuanto a la Programacion y Contenido: se promocionara la
produccion de micros especiales con la colectividad dandole voz a
la critica, promoviendo una justa participacion y contacto con el
Gobierno central, con la finalidad de detectar fallas y avanzar en la
construccion efectiva de la Revolucion Bolivariana y darle mas

visibilidad a las historias de vida del pueblo venezolano.

Produccion de Micros que promuevan los planes y obras del
Gobierno y su contribucién en el desarrollo de la comunidad. Servir
de plataforma para la presentacion conjunta de los enlaces
pertenecientes a cada una de las paginas web de los medios
integrantes del SIBCI, a los fines de facilitar la busqueda de los
usuarios en internet e impulsar la comunicacién entre los
ciudadanos y los proveedores publicos de servicios informativos.
Se plantea hacer converger los enlaces de: la television nacional
(VTV, Vive TV y TVES), la televisién local (Avila Television),

television internacional (Telesur), radios nacionales (Radio
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Nacional de Venezuela y YVKE Mundial, locales(Alba Ciudad 96.3
FM y Ciudad VL Radio 89.9 FM), internacionales (La Radio del
Sur), prensa escrita (Correo del Orinoco, Ciudad Caracas y Ciudad
Valencia), Multimedia (Agencia Venezolana de Noticias), Division
Autonoma de Radio y Televisibon de la Asamblea Nacional
(Asamblea Nacional Television y AN Radio) y el Circuito Nacional
de Emisoras Comunitarias. El listado de enlaces incluird nombre
del medio, funcién, localidad y péagina Web, asi como el
hipervinculo correspondiente al Sistema Nacional de Comunicacién
Popular, Alternativa y Comunitaria, perteneciente al Ministerio del

Poder Popular para la Comunicaciéon y la Informacion.
Se consolidara la infraestructura fisica y tecnolégica a través de

adecuacién de nuevos espacios que garanticen la produccién de

contenidos programaticos de alta calidad.
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SERVICIO AUTONOMO IMPRENTA NACIONAL Y GACETA OFICIAL

HUGO C. CABEZAS B.

Director General
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SERVICIO AUTONOMO IMPRENTA NACIONAL Y GACETA OFICIAL

HUGO C. CABEZAS B.

Director General

MORAIMA GUEVARA
Coordinacion de Despacho

VACANTE

Oficina de Asesoria Legal

RAQUEL CORONADO

Directora de Recursos Humanos

CARLOS BASTIDAS
Direcciéon de Produccion
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LENNYS CAMPOS
Oficina de Planificacion y
Presupuesto
OCTAVIO FEO

Oficina de Tecnologia

ADOLFO ENRIQUE ANDRADE
Oficina de Administracion y
Finanzas
MAURY MARQUEZ
Direccion de Promocion y

Mercadeo



IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente

Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial.
Direccion
Esquina de Alcabala a Urapal, calle José Guillermo Shael, edif. Dimase,

urbanizacién La Candelaria, parroquia Candelaria.

Teléfonos
0212-5768883/ 5777612/ 5765678/ 5768086.

Direccién Electrénica

imprenta@imprentanacional.gob.ve

Pagina web

www.imprentanacional.gob.ve

175



7.5.1 Competencias y Organizacion

Mision

El Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial, tiene como
mision, editar y difundir la Gaceta Oficial que da caracter publico a los
actos del Estado y sus Instituciones, dar a conocer los alcances de las
politicas comunicacionales del Estado, de los poderes publicos, a través
de las leyes, decretos, resoluciones, que requieren ser divulgadas para
dar fe publica de su contenido y conocimiento a la poblacion. Asi mismo,
se elaboran materiales tipograficos y publicitarios, tanto para el sector

publico como privado.

Vision

Mantenerse como el primer 6rgano editorial por su tradicion, calidad de
los productos y eficiente capacidad de respuesta ante las demandas
crecientes y diversificadas de publicaciones y reproducciones graficas
oficiales, ediciones y coediciones en materia informativa, legal, educativa,
histérica, organizacional, administrativa de interés institucional y

particular.

Valores
Responsabilidad: Responder por los compromisos adquiridos,
con lealtad, transparencia, ética profesional, oportunidad y

eficacia.

Trabajo en Equipo: Cooperar y participar, con agrado en el

desarrollo de los objetivos comunes.

Confiabilidad: Expresar la verdad en toda circunstancia,

respondiendo con sinceridad.
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Calidad: Hacer las tareas con el mayor cuidado, considerando
ser siempre mejores a fin de superar las expectativas de los

ciudadanos, beneficiarios, suscriptores.

Innovacion: Ser una Institucion con vision de futuro, ofreciendo
nuevas soluciones a través de nuevas ideas y tecnologias que

promuevan el cambio.

Competencias y Objeto de la Institucion

Las competencias del Servicio Autbnomo Imprenta Nacional | y Gaceta
Oficial(SAINGO) estdn contempladas en el Decreto de creacion N° 789
del 08 de agosto de 1985, publicado en Gaceta Oficial de la Republica de
Venezuela N°33.295 de fecha 28 de agosto del985.En su articulo 2 se

establecen las atribuciones siguientes:

Dirigir 'y coordinar la promocion y desarrollo de las
publicaciones oficiales, asi como su impresion, registro, venta y

distribucion.

Editar la Gaceta Oficial de la Republica de Venezuela (sic) de
acuerdo a las instrucciones del Ministerio de la Secretaria de la
Presidencia (sic), y coordinar lo relativo a su impresion,

administracion y venta.

Coordinar las actividades necesarias para la programacion y
seleccion de temas, cuya divulgacion interese a los demas

organismos de la Administracion Publica Nacional.

Imprimir o reimprimir, previo cumplimiento de las respectivas
formalidades legales, obras importantes de autores

venezolanos.
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Coordinar la impresion y distribucion del material grafico,
producido por los diferentes entes de la Administracién Publica
Nacional, y la venta de aquellas publicaciones que le sean
asignadas para tal efecto.

7.5.2 Estructura Organizativa

MINISTERICO DEL FODER FOPULAR
FARA LA
COMUNICACION ¥ LA
INFORMACION

Liireccion encral de F o e
bnpres e Nescimad jGosoeta Oficizl Comits
Directivo

Oficing de Asesaria

Legal Oficina da Sistsmas v
Tecnelegias da 12 Infermacién

Cficina de Recursas =
. Cficina de Rslaciones
Humanas

Institucianalas

Oficing de Oficing de Saguridad
Administraclony Intxgral
Flnanzas

Oficing de Planificacidon

¥ Presupuests
Cireccion Riegsign de
Producslon Eromazleny

Mzrcaded
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7.5.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Ley Organica de la Administracion Financiera y del Sector

Publico.

Ley Organica de la Contraloria General de la Republica y su

Reglamento

Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.
Ley Organica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social de Radio y Television.
Ley Contra la Corrupcion.

Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administraciéon

Financiera del Sector Publico Sobre el Sistema Presupuestario.
Cddigo de Comercio.
Cddigo Organico Tributario.

Normas para el Funcionamiento Coordinado de los Sistemas de

Control Externo e Interno.

7.5.4 Lineas de Accién 2015

Duranteelejercicioecondmicofinanciero2015, el Servicio Autdbnomo
Imprenta Nacional y Gaceta Oficial (SAINGO), se orientd no soélo a la
edicién y difusion de la Gaceta Oficial como publicacion por excelencia de
las decisiones vinculantes de la Administracién Publica Nacional sino que
coordind la publicacion, la impresion y distribucion de material grafico de
interés publico ajustado a la nueva ética socialista.
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Con una vision socialista y revolucionaria, contando con la participacion
protagénica de un equipo de trabajadores y trabajadoras con suficiente
talento humano y con gran experiencia en el sector de las artes graficas,
comprometidos en construir una nueva sociedad basada en la solidaridad,
la democracia y la participacion, enmarcado en atencion a lo previsto en
el Plan de la Patria 2013-2019 y en las lineas estratégicas del gobierno
revolucionario presentadas por el Presidente ciudadano Nicolas Maduro,
asi como en los Lineamientos de Politica Institucional del Ministerio del
Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién, el Servicio
Auténomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial desarrollé una gestidn

revolucionaria dirigida a:

Impresion de material grafico de difusion de las politicas publicas
posicionando el Sistema de Comunicacion Nacional.

Impresion, encuadernacion y distribucion de 3.541.832 ejemplares
de interés publico.

Disminucion en la simplificacion de los tramites administrativos
relacionados a la obtencién de las Gacetas Oficiales Ordinarias y
Extraordinarias a través de la plataforma tecnologica del SAINGO.
Optimizacion en el proceso de obtencibn de la informacién
digitalizada que emana de la Gaceta Oficial como herramienta que
da fe publica de las decisiones vinculantes de la Administracion
Publica Nacional.

Por otra parte, respecto al Centro de Desarrollo Comunicacional
Ciudad Valencia, se implementaron alternativas de impresion a
través de alianzas estratégicas con el Complejo Editorial Alfredo
Maneiro, lograndose el cumplimiento de los compromisos de
impresion que dieron lugar a la divulgacion masiva de las

estrategias comunicacionales de los gobiernos regionales.
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7.5.5 Logros Alcanzados

Los logros institucionales del Servicio Autonomo Imprenta Nacional y
Gaceta Oficial estuvieron enmarcados en concordancia con el Plan de la
Patria 2013-2019 y en las lineas estratégicas del gobierno revolucionario
presentadas por el Presidente Nicolas Maduro de acuerdo a los siguientes

objetivos nacionales e institucionales:

Obijetivo Histdrico: |. Defender, expandir y consolidar el bien méas preciado
gue hemos reconquistado después de 200 afios: La Independencia

Nacional.

Objetivo Nacional: 1.1. Garantizar la continuidad y consolidacion de la

Revolucién Bolivariana.

Objetivo Estratégico: 1.1.5. Seguir construyendo la soberania vy

democratizacibn comunicacional.

Objetivo General: 1.1.5.1. Garantizar el derecho del pueblo a estar
informado veraz y oportunamente, asi como al libre ejercicio de la

informacion y comunicacion.

Objetivo Estratégico Institucional: Garantizar el derecho al acceso
oportuno a la informacién de caracter publico en el estado Carabobo,
comunicando a la comunidad Carabobefia las estrategias y logros del

Gobierno Nacional y Regional.

El Servicio Autdnomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial, alcanzé para el
Ejercicio econémico-financiero 2015, los siguientes logros:

La Accion Especifica 1 del Proyecto N° 1 “Impresion de Material
Grafico de Interés Publico”, ajustado al enfoque de la nueva ética
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socialista, alcanz6 la meta fisica de 2.703.876 impresiones de
interés publico, alcanzando el 89.86% de la programacion anual
2.015, a su vez la accién especifica 2, realizd la impresion de
443.014 Gacetas Oficiales, alcanzando el 83,17% de la meta fisica
anual.

Del Proyecto N° 2 de SAINGO denominado “Centro
Comunicacional Ciudad Valencia”: La accion especifica 1 “Edicion
del diario Ciudad Valencia” realizo 279 ediciones del Diario Ciudad
Valencia, alcanzando el 77.07% de Ila meta fisica anual
programada, a su vez la accion especifica 2 “Impresion del Diario
Ciudad Valencia” realizé la impresion de 1.393.000 del Diario
Ciudad Valencia, alcanzando con esto el 49.61% de la meta fisica

anual programada.

7.5.6 Principales Obstaculos

Altos niveles de insuficiencia de materia prima necesaria para la
produccion tales como: papel, quimico y plancha.

Alto costo de material e insumos.

Disminucion de la demanda interna dentro del sector econémico de

las artes gréficas.

7.5.7 Lineas de Accién 2016

El Servicio Autonomo Imprenta Nacional y Gaceta Oficial para el afo
2016, orientara su linea de accién hacia la ejecuciéon de un proyecto
denominado "Impresion de Material Gréfico de interés publico" el cual
estima una meta de 5.267.000 ejemplares impresos para ese ejercicio

fiscal.
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El proyecto bandera del SAINGO el cual constituye la impresion de
material grafico de interés publico, continuara por un lado con la
divulgacion de las decisiones del Gobierno, utlizando como dnico
instrumento la Gaceta Oficial atendiendo con ello el principio de legalidad
y transparencia que establece el articulo 12 de la Ley de la Administracion
Pudblica, convirtiéendose con ello en el Unico instrumento legal de difusion
de informacion de interés social y por otro lado, el impulso que a través
de la impresiobn de material grafico da cumplimiento a las estrategias

fundamentadas en un sistema de gobierno socialista.
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FUNDACION DISTRIBUIDORA NACIONAL
DE CINE AMAZONIA FILMS

BLANCA ELENA REY GONZALEZ
Presidenta
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FUNDACION DISTRIBUIDORA NACIONAL
DE CINE AMAZONIA FILMS

BLANCA ELENA REY GONZALEZ

Presidenta

LIBIA ESTELI FERRER HAJOS

Directora Ejecutiva

MARIA ALEJANDRA ALVES

Consultoria Juridica

ODRA SORET FERNANDEZ
RAMON
Coordinacion General de Estrategia
EVA YAMILE ATENCIA

Coordinacion de Recursos Humanos

KARINA YULIMAR LANZA
Coordinacion General de Gestion
Interna
BRISLEIDY LESVIMAR RIVERO
Coordinacion de Festivales

YGOR PULIDO
Coordinaciéon General de
Operaciones
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YASMIN REYES JIMENEZ
Coordinacion de Planificacion y
Presupuesto
MAURA LETICIA CAMPILLO
Coordinacion de Comunicacion y
Relaciones Institucionales
NOEL JOSE CENTENO

Coordinacion de Tecnologia

JESUS ALBERTO PALLAN
Coordinacion de Administracion y
Finanzas
IRLANDA TIBIZAY MANCILLA
Coordinacion de Distribucion y
Programacion
VICTOR JOSE ALDANA
Coordinacion de Operaciones
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Fundacién Distribuidora Nacional de Cine Amazonia Films.

Direccion:
Esquina de Aserradero a Marcos Parra Av. Sur 8 Edificio Junin Piso of sector

del centro de caracas distrito capital postal 1010.
Teléfonos:
(0212) 2381874

(0212) 2388684

Direccioén electrénica:

www.amazoniafilms.gob.ve
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7.6.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Promover y distribuir el cine de alto interés artistico que fomente la
multiculturalidad y provenga de naciones cuyas producciones hayan sido
poco difundidas en Venezuela, asi como asegurar la distribucion de obras

audiovisuales venezolanas a nivel mundial.

Vision

Ser el distribuidor de obras audiovisuales de alto interés artistico y cultural
que fomente la diversidad y calidad de la oferta filmica disponible en
Venezuela y facilite su acceso y disfrute al pueblo venezolano, asi como

distribuir mundialmente las peliculas y materiales audiovisuales nacionales.

Objetivo General
Promover e impulsar la distribucién de peliculas y materiales audiovisuales,

tanto a nivel nacional como internacional

Objeto

La Fundacion “Distribuidora Nacional de Cine, Amazonia Films” tiene por
objeto, promover e impulsar la distribucion de peliculas y materiales
audiovisuales de produccion nacional e internacional, dentro y fuera del
territorio nacional. Para el desarrollo de su objeto, la Fundacion “Distribuidora
Nacional de Cine, Amazonia Films”, promover las medidas que garanticen la
participacion protagonica y la corresponsabilidad activa del pueblo en la

formulacién, ejecucion y control de su gestion, orientada a la construccion de
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una sociedad socialista, en aplicacion del Plan de Desarrollo Econémico y
Social de la Nacion, asi como de los lineamientos, politicas y planes

emanados de la Comision Central de Planificacion.

Competencias de la Organizacion.

Para el cumplimiento del objeto planteado, la Fundacién “Distribuidora
Nacional de Cine, Amazonia Films”, realizard las siguientes funciones:
Adquirireintercambiarbajocualquiertitulojuridicoobrascinematografi

cas y audiovisuales de relevante valor artistico y cultural.

Adecuar la obra audiovisual en formato de treinta y cinco
milimetros (35 mm) para su exhibicién en salas cinematograficas,
y en video digital para su exhibicion en salas comunitarias, salas
de la Fundacion Cinemateca Nacional, y otras salas de proyeccion
digital.

Difundir, distribuir y exhibir a nivel nacional, con presencia en
todos os sectores poblados, el material audiovisual que conforma

el catalogo de la Fundacion.

Difundir y distribuir el catélogo filmico de la Fundacion en los
prestadores de servicio de television nacional, regional y
comunitarias, publicas y privadas, para su transmision a la

poblacién venezolana.

Desarrollar programas especiales de difusion cinematografica en
centros de educacion, instituciones y entidades publicas vy
privadas, para llevar el conocimiento del cine a los nifios, nifias y

adolescentes a nivel nacional.
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Desarrollar actividades y campafas publicitarias y promocionales
para difundir el material audiovisual y filmico de la Fundacién, asi

como los eventos destinados a su exhibicion.

Gestionar y ejecutar la venta, el intercambio y la distribucion
internacional del material filmico y audiovisual venezolano, para su

exhibicién comercial y no comercial fuera del territorio nacional.

Desarrollar programas y proyectos aqui no enunciados que

considere necesarios para el mejor cumplimiento de su objeto.
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7.6.2 Estructura Organizativa
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7.6.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico.
Ley Organica de la Contraloria General de la Republica.

Ley Organica de Responsabilidad Social en Radio y Television.
Ley Organica de los Trabajadores y Trabajadoras.

Ley Organica de Telecomunicaciones.

Ley Contra la Corrupcion.

7.6.4 Lineas de Accion 2015

Los proyectos ejecutados durante el ejercicio 2015, se enmarcaron dentro de
los lineamientos del Programa de la Patria, a partir de las siguientes lineas

de accion:

Objetivo Histérico Il “Continuar construyendo el socialismo bolivariano del
Siglo XXI, en Venezuela, como alternativa al sistema destructivo y salvaje del
capitalismo y con ello asegurar la “mayor suma de felicidad posible, la mayor
suma de seguridad social, y la mayor suma de estabilidad politica” para
nuestro pueblo”
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Objetivo Nacional: 2.3: “Construir una sociedad igualitaria y justa”.

Objetivo Estratégico: 2.2.3 “Potenciar las expresiones culturales liberadoras

del pueblo”.

Objetivo General: 2.2.3.1 “Incrementar sostenidamente la produccion y

distribucién de bienes culturales a nivel nacional”.

Los Objetivos Estratégicos Institucionales, que describieron las politicas a

desarrollar son:

Promover e impulsar la distribucion de peliculas y materiales

audiovisuales, tanto a escala nacional como internacional.

Garantizar un balance en la programacién de contenidos
audiovisuales del pais para que los ciudadanos y ciudadanas

accedan a imaginar nuevas culturas cinematograficas.

Para ello, se propuso la realizacion de dos proyectos con objetivos

especificos particulares, enunciados a continuacion:
Proyecto 1: “Cine Venezolano en Revolucion”.
Objetivo Especifico: Impulsar la divulgacion de peliculas de indole social,

cultural y de entretenimiento en las ventanas de cine, tv y video, para la

promocién de la oferta filmica nacional y extranjera.
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Proyecto 2: “VII Festival de Cine Latinoamericano y Caribefio de Margarita”.

Objetivo Especifico: Impulsar la promocion y difusion de los trabajos
cinematograficos latinoamericanos y caribefios de los noveles o jovenes
profesionales creadores de cine, para el intercambio cinematogréafico entre

nuestros pueblos.

7.6.5 Logros Alcanzados

Durante un afo 2015, con condiciones presupuestarias adversas, en una
Venezuela victima de una guerra econémica y mediatica sin cuartel, desde la
Distribuidora de Cine del Gobierno Bolivariano, adscrita desde 2014 al
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, se
estrenaron 10 titulos, alcanzando a la fecha 167.358 espectadores (siendo
éste el 2do afio mas exitoso en cuanto a los espectadores aportados a las
salas de cine, y representando el 18 % del total de los espectadores de cine
nacional), se retomaron las negociaciones de peliculas venezolanas
internacionalmente y avanzamos en la distribucibn en televisoras
venezolanas publicas y privadas. Se logro la participacion de 9 peliculas
distribuidas por Amazonia en 26 festivales nacionales e internacionales,

obteniendo 8 premios y reconocimientos.

Se llevdé a cabo, la VIII Octava Edicion del Festival Latinoamericano y
Caribefio de Cine de Margarita, el cual logré la asistencia de 12.699
espectadores, con un porcentaje de ocupacién de salas de mas del 60 %,
cifra nunca antes alcanzada, y con el apoyo articulado de mas de 12 6rganos

y entes del Gobierno Revolucionario. Se realizo la venta de 35.858 peliculas
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en formato DVD. Y en el marco de una reorientacion econdmica las peliculas
de Amazonia Films alcanzaron el mayor nivel de recaudacion por taquilla en
su historia superando los Bs. 23.000.000,00 que permitieron una generacion
de ingresos propios por Bs. 4.613.900,00 (el mas alto desde su fundacion) y
por primera vez, se pagaron regalias por derechos de exhibicion a la
Fundacion Villa del Cine y otros productores cinematograficos que ascienden
a Bs. 3.915.974,20. Iniciando el camino hacia vias que generen la posibilidad
de la autosustentabilidad. Cuantitativamente, estos logros se alcanzaron en

las siguientes areas:

1. En el afio 2015 la Fundacion Distribuidora Nacional de Cine Amazonia
Films, estrené nueve (09) Obras Cinematograficas, seis (06) producciones
nacionales, una (01) coproduccion Cuba- Espafa- Venezuela y dos (02)
peliculas latinoamericanas, beneficiando a 167.358 espectadores en todo el
territorio nacional, generando una recaudacion bruta por taquilla de
Bs. 23.061.939,00 Bs; con una renta filmica de Bs. 8.809.183,33 distribuido
de la siguiente manera: Bs. 4.613.900,06 de ingresos propios para la
Fundacion Amazonia Films y Bs. 3.853.481,66 para los productores de las
obras cinematograficas, con una inversion de Bs. 3.915.974,20.

2. Se realiz6 el VIl Festival Latinoamericano y Caribefio de Cine de
Margarita, el cual se llevo a cabo en el Estado Nueva Esparta. Como vitrina
del cine emergente y opera-primista nacional, latinoamericano y caribefio
aporte a la consolidacién de la integracion del sector cinematografico de la
region. Recibiendo un total de 202 obras postuladas. Realizando una
Seleccién Oficial de 51 peliculas, desarrollando 140 proyecciones en salas.
Realizando veintidos (22) actividades académicas, veinte (20) proyecciones

de calle, seis (06) talleres infantiles y dieciocho (18) proyecciones dirigidas a
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nifios y niflas, beneficiando a una poblaciéon de 12.699 personas. Con una
inversion de Bs. 21.413.756,07.

3. En el afio 2015, se realizaron 57 inscripciones a festivales de cine
nacionales e internacionales de nueve (09) peliculas pertenecientes al
catalogo de cine venezolano de Amazonia Films. Logrando un total de 26
selecciones oficiales, obteniendo 8 premiaciones, en tres (03) festivales

nacionales y en dos (2) festivales internacionales.

4. En la prestacion de servicios y asistencia técnica para la distribucion digital
cinematografica se realizaron la producciéon de setenta y cinco (75) DCP,
doscientos ocho 208 DVD y 69 en formatos Blu-ray. Realizando la
produccion y montaje de once (11) Spots para television y tres (03) trailers de

nueve obras cinematograficas.

5. Se realizé la venta de 35.858 peliculas en formato DVD, siendo posible la
distribucion de Bienes Culturales de diversos contenidos audiovisuales
nacionales e internacionales, que conforman el catalogo de Cine para Llevar,
obteniendo ingresos de Bs. 787.487,40, beneficiando a una poblacion de

41.826 personas.
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7.6.6 Principales Obstaculos

El afio 2015, se presentaron algunas limitaciones econdémicas que genero
dificultades en cuanto a la produccion de materiales promocionales y
realizacion de giras y actividades de esta naturaleza, la participacion de los
cineastas y la distribuidora en mercados y festivales y de manera significativa
se limitd la realizacion de reediciones o nuevas colecciones de DVD por lo
que el inventario de la existencia disminuyo sensiblemente sin que el mismo

pueda ser repuesto.

7.6.7. Lineas de Accion 2016

En el marco de las competencias de la Fundacion y siguiendo los
compromisos éticos asociados al Plan de la Patria, para el ejercicio fiscal
2016, se propuso la formulacion de un solo proyecto estratégico,

denominado:

“Fortalecimiento de la promocion y distribucion de Cine Venezolano y la

oferta audiovisual en el Pais”

Objetivo Especifico: Posicionar a "Amazonia Films" como promotora y
distribuidora del cine venezolano a través la democratizacion de la oferta

audiovisual en el pais.
El mismo sera ejecutado a partir de dos acciones especificas. La primera de
ellas vinculada con la promocion y distribucion de peliculas en distintas

ventanas y espacios de exhibicion, a partir de las siguientes lineas:
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1. Fortalecimiento de la distribucion de las obras cinematogréaficas
nacionales: El 2016, se desarrollaran estrategias distribucion y promocién
para el posicionamiento en las salas de cine en todo el territorio nacional, de
las 10 obras cinematograficas que seran distribuidas por Amazonia Films.

Producciones Venezolanas:

FEBRERO Juntera Giuliano Salvatore Documental (Politico)
ABRIL Abril José A. Varela Histdrico/Contemporanea
MAYO El Dicaprio de Corozopando Comedia Familiar |
POR . . o

Maisanta Miguel Delgado Histdrico /Epico

DEFINIR

POR . o
La planta insolente Roman Chalbaud Histdrico /Epico

DEFINIR
POR .

Un tiro en la espalda Alfredo Lugo

DEFINIR
POR .

Azul como el cielo Andrea Rios Drama

DEFINIR
POR .

La guerra de los Vargas y Morillo  Sandro Sanchez Drama

DEFINIR

Coproducciones venezolanas:

JUNIO Antes que se tire la sal Natalia Armenta (Mex) Documental |

I JUNIO Pequefios Héroes Animado
|

2. Consolidacion modelo de negocio para la distribucion de Cine Venezolano
en territorios internacionales: Posicionamiento del Cine y contenidos para

television nacionales en el mercado internacional.
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3. Lanzamiento de coleccion de Cine para llevar en formato DVD vy Bluray:
Para el 2016 se realizaran las colecciones en formatos originales que

permita tener presencia nacional en librerias y ferias.

4. Participacion de las peliculas distribuidas por Amazonia Films en

festivales y mercados internacionales

La segunda accion especifica del proyecto, se vincula con las actividades
relacionadas con la Organizacion del IX Festival Latinoamericano y Caribefio

de Cine Margarita:

Luego de la realizacion DEL FILMAR 2015, en el cual se logré darle un
enfoque mas vinculado a la distribucion cinematografica, siendo el festival un
elemento de consolidacion de la actividad comercial de la Distribuidora

Amazonia, se plantean como objetivos para la edicion de 2016:

a. Fortalecer el Sector Industria del Festival Latinoamericano y Caribefio
de Cine de Margarita: En la VIII presentacion del Festival
Latinoamericano y Caribefio de Cine de Margarita 2015, se cre0 el
Mercado Audiovisual FILMAR, punto de encuentro entre el sector
cinematografico y audiovisual venezolano con el sector
latinoamericano y caribefio, para realizar negocios de compra de
obras venezolanas. El mercado se debe convertir en un evento
imprescindible, ofreciendo la mejores oportunidades para la promocién

y venta del cine nacional.

b. Realizaciéon de la Film Commissions FILMAR: Una de las herramientas

imprescindibles para el desarrollo de la industria audiovisual son las
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Film Commission, en la busqueda de promocionar el pais como
destino cinematografico, para el desarrollo de rodajes en locaciones
en el territorio. En el 2016 se busca promover a la isla de Margarita
como destino para el desarrollo de trabajos audiovisuales vy
cinematografico, aprovechando su diverso potencial. En el marco del
festival se organizaran visitas guiadas para productores, directores y
creadores audiovisuales a diferentes localidades de estado Nueva
Esparta cuenta gran variedad de paisajes, riqueza natural y un nutrido

patrimonio histoérico ideal para el rodaje de obras cinematograficas.

Proyeccion del Festival de Margarita como opcidn turistica
internacional, para lo que se debe lograr la realizacion de alianza con
operadoras turisticas que disefien y comercialicen paquetes asociados

a la visita a la isla y el Festival.

Fortalecer los vinculos de cooperacion con la Embajada de Francia en
Venezuela y Cinélatino, Rencontres de Toulouse: Realizar el segundo
Curso de Desarrollo de Proyectos Cinematogréficos de ficcion, para
productores de los paises andinos.
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FUNDACION VILLA DEL CINE

JORGE ANTONIO GOMEZ

Presidente
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FUNDACION VILLA DEL CINE

JORGE ANTONIO GOMEZ

Presidente

ANA BONILLA
Directora Ejecutiva

MARIANA GUARAMATO

Consultor Juridico

RICARDO ROJAS

Auditoria Interna

BETTY ALARGON
Coordinadora de Administracion y
Finanzas
JEANNETTE BUSTAMANTE

Coordinador General de Operaciones

RUBEN GIMENEZ
Coordinador de atencion al
Ciudadano
MIRELLA PARISCA

Coordinadora de Arte y Escenografia

CARLOS OJEDA
Coordinador General de Gestion

O’SNERLLIS GUERRA

Coordinadora de Recursos Humanos

LEONARDO GONZALEZ G.
Coordinadora (E) de Planificacion y
Presupuesto
DAMERYS RODRIGUEZ
Coordinador (E) de Tecnologia e
Informéatica
CESAR ROJAS
Coordinador General de Proyectos
Estratégicos
MELISSA CARRASQUEL
Coordinadora de Comunicaciones y
Relaciones Interinstitucionales
DANIEL DANIELS

Coordinador de Fotografia y Camara

MARCOS GUERRA

Coordinador de Post-Produccion



IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Fundacién Villa del Cine
Direccion:
Final autopista Gran Mariscal de Ayacucho, Pista Norte, Complejo Villa del

Cine, Guarenas -Estado Miranda.

Teléfono:
(58-212)3614310/3632533/3630766/ Fax (58-212) 3612511

Correo Electrénico:

dejecutivavilla@gmail.com
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7. 7.1. Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Ejecutar politicas de produccion de obras cinematograficas y audiovisuales,
que impulsen el desarrollo de la industria a través de la disposicion de una
infraestructura fisica, tecnologica, personal técnico y profesional,
contribuyendo al desarrollo de las politicas culturales de democratizacion de
los bienes y servicios culturales de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Vision

Ser una productora de cine y medio audiovisual abocada a la realizacion de
obras de interés artistico, social y cultural de alta factura, que promuevan los
valores establecidos en la Constitucion de la Republica Bolivariana de

Venezuela.

Competencias y Objeto de la Institucion
Son competencias de la Fundacion Villa del Cine, las que se mencionan a

continuacion:

Impulsar la produccion nacional directa, en cine y medios

audiovisuales.

Apoyar a los 6rganos, los entes publicos y privados asi como, a los
productores y las productoras independientes, en la produccién de

cine.
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Fomentar a traves de las producciones audiovisuales, la identidad,
la pluriculturalidad del pueblo venezolano y los valores de la

libertad, la solidaridad, la justicia y la paz.

Establecer las alianzas con los productores y las productoras
nacionales, publicos y privados, para el desarrollo de obras

cinematograficas y audiovisuales.

Establecer las alianzas con los productores y las productoras
internacionales, publicos y privados, para el desarrollo de obras
cinematograficas y audiovisuales, a los fines de contribuir a la

integracion regional.

Desarrollar la infraestructura fisica requerida, para la actividad
cinematografica y audiovisual, asi como, equipar tecnolégicamente
y efectuar la dotacidbn necesaria, para avanzar de manera

auténoma en la actividad de la produccion.

Establecer un sistema de produccion audiovisual eficiente, racional
y que de respuesta a todas aquellas fases propias de la

realizacion: preparacion, preproduccion, rodaje y postproduccion.
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7.7.2. Estructura Organizativa

CONSULTORIA
JURIDICA

MINISTERIO DEL PODEL
POPULAR PARA LA
COMUNICACION

CONSEJO DIRECTIVO

AUDITORIA INTERNA

PRESIDENCIA

DIRECCION
EJECUTIVA

COORDINACION DE
ATENCION AL
CIUDADANO

COORDINACION DE
COMUNICACIONES Y
RELACIONES
INSTITUCIONALES

COORDINACION
GENERAL DE
GESTION INTERNA

COORDINACION DE
ADMINISTRACION Y
FINANZAS

COORDINACION DE
PLANIFICACION Y

PRESUPUESTO

COORDINACION DE

COORDINACION DE

RECURSOS TECNOLQG[A E
HUMANOS INFORMATICA
— 1
COORDINACION COORDINACION
GENERAL DE
PROYECTOS GENERAL DE
OPERACIONES

ESTRATEGICOS

COORDINACION DE
APOYO
ADMINISTRATIVO A
LA PRODUCCION

COORDINACION DE
CASTING

COORDINACION DE
ARTE Y
ESCENOGRAFIA

COORDINACION DE
MAQUILLAJE Y
VESTUARIO

COORDINACION DE
EQUIPOS Y
TRANSPORTE

COORDINACION DE
POST-PRODUCCION
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7.7.3 Marco Normativo

La Fundacion Villa del Cine, es una institucion sin fines de lucro, con
personalidad juridica y patrimonio propio, cuya formacién y establecimiento,
es auspiciado por el Estado venezolano, de conformidad con el Decreto N°
4.266, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela,
N° 38.373, de fecha 6 de Febrero de 2006 y en concordancia con lo
dispuesto en el Articulo N° 3, de las Normas sobre Fundaciones,
Asociaciones y Sociedades Civiles del Estado. Luego, mediante Decreto N°
6.119, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela
N° 38.939 de fecha 27 de Mayo de 2008, se reforma la denominacion y
objeto de la Fundacion.

Actualmente, esta adscrita al Ministerio del Poder Popular para la
Comunicacion y la Informacion, segun Decreto N° 770, de fecha 05/02/14,
publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela,
N°40.349.

7.7.4. Lineas de Accion 2015

Para el Ejercicio Fiscal 2015, la Fundacion Villa del Cine, en el marco de las
Directrices, Estrategias y Politicas del Plan de Desarrollo Econdmico y Social
Simén Bolivar 2013-2019, a través del proyecto “Produccion de Obras

Audiovisuales en sus Diferentes Géneros” orientd sus lineas de accion a :
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Escritura de 21 guiones audiovisuales: 11 largometrajes de produccion
propia: “Caracas Insurgente” de Carlos Brito (Documental); “Micro de
Paz un giro inesperado” de José Marquez; “El Peor Hombre del
Mundo” de Edgar Rocca, “Victoria” de Rolando Chavez (Largometrajes
de Ficcion); “Catalina Bocachica” de Luis Dario Bernal (cortometraje);
una adaptaciéon de la obra teatral homénima denominada “El
Regreso” de Cesar Rojas; “Ali Primera” de la Cooperativa Procine
(documental); “Yoanilet y el combo de las Planitas” de Elio Palencia;
“Los caimanes de Guatire” de Ignacio Marquez; “Elia” de Rafael
pinto; “Julio César, el Olimpico” de Jessica Carniel y 10 en calidad de
coproduccion: “Lunes o martes nunca Domingo” de Marvin Leonett,
(Largometraje de Ficcion),"Pequeiios Huracanes” (cortometraje de
ficcion) de Carlos Chirivella, “Abril Golpe Adentro” (Largometraje de
Ficcion) de Alberto Lamata, José Antonio y José Luis Varela; “Hijos de
la Tierra” (Largometraje de Ficcién) de Jacobo Penzo; “Yo
SoyChéavez” que refleja la trilogia planteada sobre la vida del
Comandante Eterno; “Marco de la Cara”, (Largometraje documental
con Republica Dominicana) de Priscila Vizcaino; “Los Luthiers”
(Largometraje de animacion) de Giovanni Aponte; “Mandinga”
(Largometraje de animacion) de Jean Charles L'ami y Carolina
Rodrigues; “Malas Aguas” (Largometraje de Ficcion) de Sergio
Marcano; “Killa” Largometraje con el Ecuador, primer largometraje en
lengua Kechua de celeste de la escuela kechua. Con una inversion de
Bs. 8.166.496,00.

La producciéon de 13 obras audiovisuales distribuidas de la siguiente

forma: 3 micros para TV sobre la derogacion del decreto de Obama
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(“Cenizas de la Memoria” de los hermanos Andrés y Luis Rodriguez,
“Como es Venezuela” de Manuel Guzman y “Respétame” de Ana
Bonilla); 7 Largometrajes de ficcion denominado “Hijos de la Sal” de
Luis y Andrés Rodriguez); “Abril, Golpe Adentro” de Ernesto Villegas;
“El Dicaprio de Corozopando” de Luis Rahamut;“Caracas Insurgente”
de Carlos Brito; “CU455, La Impunidad” de Darlis Amaya; “San
Onofre” documental de Eduardo Viloria; y el micro “La Gota de
Agua” basado en el poema “La 6rbita del agua”, del literato sucrense
Andrés Eloy Blanco; bajo la técnica del stop motion, que junto a la
Universidad Nacional Experimental de las Artes (UNEARTE) se unen
a la celebracion de los 500 afios de Cumana. Por otra parte en calidad
de coproduccién se tienen 3 obras audiovisuales: “Cancion de las
Sombras” dirigida por Roque Zambrano; “El Peor Hombre del Mundo”
de Edgar d Rocca e “Hijos de la Tierra” de Jacobo Penzo. Con una
inversion de Bs. 140.416.064,00

Culminacion de 11 obras audiovisuales distribuido de la siguiente
forma: 7 propias, a mencionar: El documental “Primero la Tierra” de
Carlos Brito; “El Amor Cuesta Arriba” de Nelson Nufez; “La Gota de
Agua” de Miguel Contreras; “Maisanta” de Miguel Delgado con la
asesoria de César Bolivar y Roman Chalbaud; “Jacobo y la Tucusa”
de Agustin Garciay Jean Charles; el trailer de “El Infierno de Gaspar
Mendoza” en 35mm vy digital; “La Parranda de San Pedro” documental
escrito y dirigido por Nelson Nufez y Julian Balam, estrenado en el
marco de la celebracion del noveno aniversario de Villa del Cine. De
igual forma, fue producido en calidad de co-produccion 4 obras: el

animado en 3D “Meifique” de Ernesto Padrén; “Sonata del Pajarillo”
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de Jacobo Penzo;2 cortometraje del proyecto “Dia de Fiesta”
denominados “Cenizas de la Memoria” dirigido por Andrés y Luis
Rodriguez y “El Miedo” realizado por los estudiantes de UNEARTE y
dirigido por Pedro Pérez, coproduccion cinematografica del Alba
Cultural. El largometraje esta formado por seis cortos que abordan el
valor de la libertad, la familia, las relaciones de pareja y las luchas de
los pueblos realizados por directores de Bolivia, Cuba, Ecuador,
Nicaragua, Paraguay y Venezuela; . Con una inversion de Bs.
11.998.347,00

Realizaciébn de piezas promocionales, graficas y notas de prensa para el

estreno de 7 obras:

“Primero la Tierra” (documental): Rueda de prensa, entrevista con el

director, elaboracion de afiches y pendones, ajustes al Banner

(formato publicitario en internet) para la pagina Web y el Backing

digital, utilizacion de distintas redes sociales.

“El Infierno de Gaspar Mendoza”: Ruedas de Prensa; entrevista con

los actores (EPK), notas sobre el pre-estreno, material promocional

(Franelas, Gorras, Afiches y Chapas entre otros

“Hasta que la Muerte Nos Separe”: Rueda de prensa para el
estreno.

“Favio, la Estética de la Ternura”: Ruedas de Prensa para el

estreno, notas sobre el pre-estreno y material promocional.

“Mefique”: Rueda de prensa para el estreno.

“Amor cuesta arriba” con la realizacion de adaptaciones para redes

sociales, elaboracion de notas de prensa, disefio de programacion
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en salas de cine, edicién y disefio del paquete grafico y activacion
de las redes sociales.

“Sonata del Pajarillo” con la logistica de produccién y cobertura
promocional: Proyeccion especial a la prensa e invitados especiales
en el estado Anzoategui, convocatoria a medios de comunicacion y
personalidades del medio cinematografico para el pre-estreno,
Apoyo protocolar en el pre-estreno en el Centro Comercial

Millennium Mall-Caracas. Con una inversion de Bs.1.937.597,00

v/ Capacitacion de 559 personas en las distintas disciplinas de la
Expresion Audiovisual a Nivel Nacional segun se detalla a

continuacion:

27 personas curso “Teoria del Montaje”

36 personas curso “Dramaturgia de la imagen”

23 personas curso “Scrip”

23 personas curso “Asistencia de Direccién”

08 personas curso “Story Board”

25 personas taller “Teoria del Montaje”

59 personas en 2 talleres de “Camara y Fotografia”
07 personas Taller de “Estructura Dramatica”

08 Personas Taller de “Disefio Sonoro”

20 personas Taller de “Teoria del Montaje”

42 personas en 2 Talleres de “Guion Cinematografico”
45 personas en 2 Talleres de “Estética Cinematografica”
176 personas en 5 Talleres de “Libro de Produccion”

20 personas en taller de “Critica Cinematografica”
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20 personas en taller de “Sonido”
20 personas en taller de “Direccion de Actores”.
Con una inversion de Bs.2.223.851,00

7.7.5 Logros Alcanzados

La Fundacion Villa del Cine, para el Ejercicio Fiscal 2015, obtuvo el siguiente

logro:

Se realizaron 11 obras audiovisuales de diferentes géneros, 4 propias y 7
Coproducciones de interés artistico y cultural con el propésito de fortalecer el
sector cinematografico de Venezuela y garantizar el disfrute de los derechos
sociales de forma universal y equitativa, beneficiando a 2.665 personas, con
una inversion de Bs. 146.772.159,75 lo que representa un 89,09% de
ejecucion del proyecto.

7.7.6 Principales Obstaculos

Esta Institucidon consider6 como un obstaculo importante para llevar a cabo
su gestion, la falta de certificacion de la sala Dolby en el area de post-
produccion, la actualizacibn de los equipos de sonido, asi como el
acondicionamiento acustico de las salas de sonido, necesarios para la

produccion de obras audiovisuales de alta calidad.
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7.7.7 Lineas de Accion 2016

Para el Ejercicio Fiscal 2016, la Fundacion Villa del Cine, en el marco de las
Directrices, Estrategias y Politicas del Plan de Desarrollo Econémico y Social
Simén Bolivar 2013-2019, ha programado el siguiente proyecto:

2. Objetivo Historico: continuar construyendo el socialismo bolivariano del
siglo XXI en Venezuela como alternativa al sistema destructivo y salvaje del
capitalismo y con ello asegurar, la mayor suma de felicidad social, mayor
suma de estabilidad politica y la mayor suma de felicidad para nuestro

pueblo.

2.4.1.Preservar los valores bolivarianos liberadores, igualitarios, solidarios del

pueblo venezolano y fomentar el desarrollo de una nueva ética socialista.

2.4.1.1.Preservar los valores tradicionales del Pueblo venezolano, de
honestidad, responsabilidad, vocacion de trabajo, amor al prdjimo,
solidaridad, voluntad de superacion, y de la lucha por la emancipacion;
mediante su promocion permanente y a través de todos los medios
disponibles, como defensa contra los antivalores del modelo capitalista, que
promueve la explotacion, el consumismo, el individualismo y la corrupcién, y
gue son el origen de la violencia criminal que agobia a la sociedad

venezolana.

212



A través del proyecto, “Desarrollo de la Produccién Audiovisual en sus
Diferentes Géneros”, con un monto asignado de Bs. 94.954.694,00, se
ejecutaran las siguientes metas, acciones especificas y recursos

presupuestarios, tal y como se indica a continuacion:

Desarrollo y conceptualizacion de 5 guiones audiovisuales
Bs. 11.617.635,00

Produccion de 2 obras audiovisuales. Bs. 65.261.613,00
Post-produccion de 6 audiovisuales. Bs. 16.064.911,00

Promocion de 3 obras audiovisuales. Bs. 1.849.587,00
Capacitacion de 486 personas en las diferentes disciplinas y oficios
de la expresién audiovisual a nivel nacional e internacional. Bs.
160.948,00
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominaciéon del Ente:

Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL).
Direccion:
Avenida Veracruz con calle Cali, edificio CONATEL, urbanizaciéon Las

Mercedes, Caracas. Zona postal 1060. Republica Bolivariana de Venezuela.

Teléfono:
Central: 0-800-CONATEL (2662835).

Direccion electronica:

http://www.conatel.gob.ve, Twitter: @conatel.
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7.8.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision
Socializar el uso y aplicacién de las telecomunicaciones y democratizar su
acceso hasta convertirlas en plataforma habilitadora de desarrollo para

consolidar la Republica.

Vision

Institucion publica al servicio del pueblo que desarrolla politicas para
contribuir a la transformacién permanente de la sociedad a fin de alcanzar los
ideales consagrados en la Constitucion de la Republica Bolivariana de

Venezuela en un contexto nacional, continental y mundial.

Valores Organizacionales

Responsabilidad: Responder profesionalmente, cumplir nuestro compromiso
con los objetivos e intereses de CONATEL, y realizar el mayor esfuerzo para
el logro de las metas de la organizacion.

Respeto: Reconocer los derechos y la dignidad de las personas,
brindandoles un trato cordial y amable que evidencia la consideracion que
sentimos por la comunidad y las empresas relacionadas con nuestra

organizacion.

Cooperacién: Trabajar en equipo para el logro de las metas, compartiendo
una misma vision, siendo corresponsables de la eficiencia como institucion

reguladora y promotora de las telecomunicaciones.
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Honestidad: Cumplir las labores apegados a los mas altos principios morales,
lo cual se traduce en el compromiso que tenemos de desempefar nuestras

funciones con rectitud e integridad.

Excelencia: Orientados a la calidad, dandole valor agregado a todas las
actividades que realizamos, generando soluciones oportunas, creativas e

innovadoras a fin de garantizar el logro eficiente de nuestros objetivos.

Proactividad Social: Somos coparticipes del crecimiento del pais, es por eso
gue concedemos especial atencion a las necesidades de la poblacion,
promoviendo acciones concretas que estimulen el fortalecimiento y desarrollo
de las telecomunicaciones, con el proposito de mejorar la calidad de vida de

todos los venezolanos.

Transparencia: Procedemos en la toma de decisiones, en la administracion
de los recursos y en todas nuestras actividades de forma muy abierta,
justificada y facilmente verificable por todos nuestros clientes, generando
confianza y seguridad en las acciones que implementamos para el desarrollo
del sector y el bienestar de la ciudadania.

Competencias

Las competencias de CONATEL estardn dirigidas a establecer un marco
legal de regulacién general de las telecomunicaciones, a fin de garantizar el
derecho humano de las personas a la comunicacion y a la realizacion de las
actividades economicas de telecomunicaciones necesarias para lograrlo, sin
mas limitaciones que las derivadas de la Constitucion y las leyes; asi como
ejecutar politicas de regulacién y promocién, en materia de responsabilidad

social en los servicios de radio, television y medios electrénicos.
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ESTRUCTURA ORGANIZATIVA DE COMATEL 2004

7.8.2 Estructura Organizativa
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7.8.3 Marco Normativo

La Comision Nacional de Telecomunicaciones, fue creada el 5 de septiembre
de 1991, mediante el Decreto N° 1.828 (Gaceta Oficial N° 34.801 del 18 de
septiembre del mismo afio), con rango de Direccibn General adscrita al
Despacho del Ministerio de Transporte y Comunicaciones, el cual pasa a ser

Ministerio del Poder Popular para la Infraestructura.

En fecha 12 de junio de 2000 (Gaceta Oficial N° 36.970 de la misma fecha) la
Ley Organica de Telecomunicaciones, le otorga a CONATEL rango de
Instituto Autébnomo, con personalidad juridica, patrimonio propio y separado
del Fisco Nacional, con autonomia técnica, financiera, organizativa y
administrativa. A los efectos de control y tutela administrativa, se mantiene

su adscripcion ante el Ministerio del Poder Popular para la Infraestructura.

El 8 de enero de 2007 fue creado mediante Gaceta Oficial Extraordinaria N°
5.836, el Ministerio del Poder Popular para las Telecomunicaciones y la
Informatica (MPPTI), teniendo éste como principales competencias regular,
formular, dirigir, orientar, planificar, coordinar, supervisar y evaluar las
politicas, estrategias y lineamientos del Estado en materia de promocion
y desarrollo del sector de las telecomunicaciones, las tecnologias de

informacion y los servicios postales.

El 14 de mayo de 2009 se suprime al MPPTI mediante Gaceta Oficial N°
39.178, (Decreto N° 6.707) y CONATEL pasa nuevamente a la tutela del
Ministerio del Poder Popular de Obras Publicas y Vivienda, antes Ministerio
del Poder Popular para la Infraestructura. El 22 de junio de 2010 se suprime

el Ministerio del Poder Popular para las Obras Publicas y Vivienda, y se crea
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el Ministerio del Poder Popular para Transporte y Comunicaciones, al cual se
adscribe CONATEL segun Gaceta Oficial N° 39.451 (Decreto 7.513).

Posteriormente, el 3 de julio de 2010 se adscribe CONATEL a la
Vicepresidencia Ejecutiva de la Republica Bolivariana de Venezuela
mediante Gaceta Oficial N° 39.479 (Decreto N° 7588). Luego, el 09 de
diciembre del 2013 mediante Gaceta Oficial N° 40.311 se adscribe la
Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL) al Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacién y la Informacién.

Leyes que la rigen:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley del Plan de la Patria.
Ley Organica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electronicos

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico y

su Reglamento.

Ley Organica del Estatuto de la Funcién Publica.
Reglamento de Ley de Carrera Administrativa.
Ley de la Contraloria General de la Republica.
Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.
Ley Contra la Corrupcion.

Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.
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Caddigo Organico Tributario.

Otras leyes, reglamentos, resoluciones y providencias

relacionadas.

7.8.4 Lineas de Accion 2015

La Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL), como ente
regulador y administrador del espectro radioeléctrico nacional, orientd y
dirigié su gestion hacia la socializacion de las telecomunicaciones en apego
al marco legal vigente, en particular, cumpliendo cabalmente con la Ley
Organica de Telecomunicaciones (LOTEL), la Ley de Responsabilidad Social
en Radio, Television y Medios Electronicos (LRSRTVME), la Constitucién de
la Republica Bolivariana de Venezuela (CRBV) y los Objetivos del Segundo
Plan Socialista de Desarrollo Econémico y Social de la Nacién 2013 — 2019,

asi como en su Orientacion Estratégica Institucional relacionado con:

3. Facilitar el acceso de las comunidades a los medios de comunicacion

(modelo comunicacional inclusivo).

4. Promover el control social de la poblacion hacia los medios de

comunicacion masivos.

5. Facilitar el desarrollo y regular el sector de las telecomunicaciones en

el pais.

6. Universalizar el acceso a las herramientas de la comunicacion y las
telecomunicaciones, asi como promover el acceso masivo a las

Tecnologias de Informacién y Comunicacion (TIC).

7. Fomentar la utilizacion de los medios de comunicaciéon masivos como

instrumento de formacién de la ciudadania en el marco del pleno
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ejercicio de la libertad de expresibn y bajo el concepto de
responsabilidad social.

7.8.5 Logros alcanzados

Con respecto al Plan Operativo Anual (POA); este estuvo conformado por
diversos proyectos, cuyos objetivos principales estuvieron asociados a tres
(3) grandes vertientes o lineas de accién que permitieron continuar con el
fortalecimiento de los vinculos entre las comunidades y el Gobierno Nacional
en materia de telecomunicaciones, y contribuir de esta forma, con la
consolidacion del nuevo modelo de comunicacion popular. Estos proyectos,

en el contexto de sus lineas de accién, se mencionan a continuacion:
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I. ACCESO Y USO DE LOS
SERVICIOS EN
TELECOMUNICACIONES E
INFORMATICA: 1) Subsidio de Infraestructura
para el cumplimiento de las
Proyecto asociado a la Ejecucion | opligaciones de  Servicio POAN 763.603.742
de las Obligaciones de Servicio | ypiversal de
Universal y fortalecimiento del | Tglecomunicaciones.
sector de las Telecomunicaciones
a través de la capacitacion del
talento humano.
II. MODELO COMUNICACIONAL |2) Reduccion de las
INCLUSIVO: Desigualdades de acceso y 1.251.168
Proyecto dirigido al part|C|paC|on por parte Qe las POAN
Fortalecimiento y promocion a los comun!dad.e's a los medios de
Medios Comunitarios Alternativos | “Mun'cacton:
(MCA), Productores Nacionales e
Independientes (PNI) y a .,
Organizaciones de Usuarios y 3) Eomento a la Produccion POAN 157.742.967
Usuarias (OUU). Audiovisual.
Ill. FORTALECIMIENTO
INSTITUCIONAL:
Proyecto cuya finalidad fue
adecuar a la institucionalidad - | %) Implementacion  del
administracion y  gestion  del Sistema de Gestién Integrado POAN 31.818.087
espectro  radioeléctrico- a las | 9@ .ser\{icios de
exigencias y demandas (internas y | télecomunicaciones.
externas) del sector de las
telecomunicaciones en
Venezuela.
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1. Estabilidad/crecimiento del sector telecomunicaciones.

Durante 2015, el sector telecomunicaciones mantuvo su ritmo de crecimiento
sostenido en variables esenciales como ingresos de las operadoras,
inversiones y tributos, manteniendo también -en medio de la compleja
coyuntura econdmica- su permanente expansion en indicadores como
suscriptores y servicios. Todo esto ofrecié importantes aportes al desarrollo
del pais, en un mercado como el venezolano que muestra un dinamismo
significativo y donde sigue creciendo el consumo de voz y datos, la
penetracién de nuevas tecnologias como los llamados teléfonos inteligentes
y los servicios de 4G-LTE, considerando que el segmento movil muestra ya
madurez en términos de crecimiento y que la capacidad de inversion y
expansion se ha visto limitada, particularmente por restricciones en el acceso

a divisas en comparacion con afios anteriores.

El siguiente cuadro muestra las principales variables e indicadores medidos
por la Comisién Nacional de Telecomunicaciones al cierre del tercer trimestre
de 2015.
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Ingresos operativos 40.409.946.099 Bs. 56,84%
. Trbuwos  1303752702Bs.  7308%

Suscriptores Banda 3.379.974 1.45%

Ancha

N
Suscriptolrfi’jsaTe'efon"a 7.786.830 -0,36% 25.54%
e

TV por suscripcion 4.886.572 9,22% 66.18%
T N

Internet Residencial 2.500.341 33.86%
I T O

N° de smartphones 12.589.699 40.84%
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2. Avances regulatorios

Durante 2015, CONATEL, en conjunto con las operadoras moviles, detecto y
adopté medidas regulatorias para combatir fenomenos de ilegalidad y fraude
en telecomunicaciones, generados mediante actividades de trafico gris o
inorganico y bypass (puenteo) en trafico de voz que distorsionan las
actividades normales de las operadoras, generan un importante flujo de fuga
de divisas y desbalancea el flujo internacional de telecomunicaciones de la
Republica. Estos fendmenos afectaron particularmente servicios como el
trafico de voz de larga distancia internacional (LDI), el roaming y el servicio
de mensajeria (SMS). Actuando de manera coordinada, el ente regulador y
las operadoras adoptaron medidas como el cierre temporal y puntual de
destinos, el refuerzo de los sistemas de deteccion de fraude y el ajuste del
cargo por transito para llamadas entrantes a Venezuela. Estas decisiones
temporales han tenido un impacto minimo y puntual, y han permitido detectar
el origen de algunos de estos fendbmenos. El cargo por transito, por su parte,

no afecta a ningun usuario de los servicios en Venezuela.

De la misma manera, el ente regulador mantuvo la politica de monitorizacion,
visitas e inspeccion a operadores de telecomunicaciones para verificar el
cumplimiento de las obligaciones y condiciones impuestas en los contratos
de concesion y para resolver problemas operativos reportados por las
propias operadoras, realizando durante todo 2015 un total de 517 actividades
de este tipo. Ademas, se otorgaron seis (06) habilitaciones generales para la

prestacion de diferentes servicios de telecomunicaciones.
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Se culminé y sometié a Consulta Publica el proyecto de actualizacién del
Cuadro Nacional de Atribucion de Bandas de Frecuencia (CUNABAF)
determinando las porciones del espectro radioeléctrico que seran objeto de
futuros procesos de subasta publica, de acuerdo a lo establecido en la
LOTEL. Se espera por la publicacion de dicho instrumento en la Gaceta
Oficial.

Durante 2015, CONATEL tramité y aprobd 224 solicitudes de homologacion
de dispositivos de telecomunicaciones, con el objeto de garantizar la
integridad y calidad de las redes de telecomunicaciones, del espectro

radioeléctrico y la seguridad de los usuarios, operadores y terceros.

Entre los equipos destacan transceptores digitales, dispositivos para red
personal inaldmbrica (WPAN), dispositivos para red local inalambrica
(WLAN), dispositivos de control remoto de baja potencia, teléfonos celulares,
enrutadores de datos, entre otros. El proceso de homologaciéon de estos
equipos cumplié con el articulo 8 de la Resolucién N° 253, contentiva de
la Lista de Entes u Organismos Extranjeros recomendados para la
Homologacion y Certificacion de Equipos de Telecomunicaciones, publicada
en la Gaceta Oficial No. 37.698, de fecha 27 de mayo de 2003.

En 2015, la Comision Nacional de Telecomunicaciones, siguiendo las
mejores practicas establecidas a nivel internacional, liber6 un total de 233 mil
323 nombres de dominio “.ve” que se encontraban “suspendidos”,
permitiendo asi su posterior registro y utilizacion por parte de otros usuarios y
usuarias. La cifra representa 72,95 por ciento del total de 321 mil 623
direcciones registradas hasta octubre de 2015. Los nombres de dominio que
se tomaron para este proceso fueron aquellos que no habian cancelado la
tasa anual vigente, asi como también los que se encontraban en desuso. Asi,
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guedaron activos Yy listos para ser utilizados 88 mil 300 dominios registrados,
generando una mejora en la recaudaciéon de ingresos por este concepto, y lo

mas importante, el saneamiento y sincerar los dominios .ve en el pais.

De la misma, durante el afio 2015 fueron entregados 236 permisos a

radioaficionados.

Plan de Soberania Comunicacional en el marco de la Misidén una Frontera de

Paz.

Con motivo a la decision del Ejecutivo Nacional, a partir del mes de agosto,
de cerrar la frontera en algunos municipios del pais y lanzar la Misién Nueva
Frontera de Paz, a partir de octubre, CONATEL presentd al ciudadano
Presidente de la Republica el Plan Soberania Comunicacional, estado

Tachira, el cual fue aprobado y que contenia los siguientes objetivos:

Defensa de los derechos comunicacionales de la poblacion fronteriza
del estado Tachira mediante el fortalecimiento de la cobertura y
capacidades técnicas de los medios publicos y comunitarios.

Inicio del proceso de reorganizacion, regularizacion y legalizacion de
uso del espectro radioeléctrico para disminuir los niveles de ilegalidad
y clandestinidad en el estado Téachira.

Fortalecimiento de la formacion en comunicacion para medios
comunitarios, colectivos sociales, usuarios y usuarias y comunidades
organizadas.

Combate a la penetracién ilegal de sefales desde la Republica de
Colombia que abiertamente violan e invaden el espectro
radioeléctrico.
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3. Resultados en el periodo octubre-noviembre:

v' Inicio de procedimientos administrativos a seis (06) emisoras
clandestinas con cese de operaciones.

v Inspeccion e inicio del proceso de regularizacion a dieciséis (16)
operadoras ilegales de television por suscripcion.

v' Dotacion de nuevo transmisor a la emisora cultural del estado Tachira.

v' Dotacion de nuevo enlace de microondas al canal Vive TV para
mejorar la calidad y estabilidad de su sefial.

v Habilitaciéon de ocho (08) emisoras comunitarias del estado Tachira.

v" Plan de formacién en comunicacion, produccién de contenidos y TIC
que abarco6 a 980 personas en 12 municipios.

v' Presentacion, junto a la empresa RedTV, del proyecto para el
fortalecimiento de la red de transmisores del sistema publico en la
frontera.

v Inicio del proceso para el cese de operaciones en Venezuela de
canales colombianos que operan sin los permisos de ley, a través de
sistemas de televisién paga.

4. Divisas y convenio Conatel-Cencoex.

En 2015, la Comision Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL) inicio las
gestiones ante el Centro Nacional de Comercio Exterior (CENCOEX) a fin de
actualizar el convenio vigente entre CONATEL y la extinta Comision de
Administracion de Divisas (CADIVI). Durante 2015, el ente regulador remitid
de manera sistematica y de acuerdo a los cronogramas aprobados a cada
operadora, los informes técnicos sobre razonabilidad de servicios

(intangibles) para que sean autorizados por CENCOEX.
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Con el nuevo acuerdo se busca: a) Cooperar con el Centro Nacional de
Comercio Exterior, en el marco del convenio para el andlisis de las
solicitudes para la adquisicion de divisas del sector telecomunicaciones; b)
Velar por la presencia de las condiciones minimas para la prestacion de los
servicios de telecomunicaciones, en relacion con la continuidad y calidad de
estos, en tanto dependan para ello de la obtencidon oportuna de divisas, y ¢)
Ofrecer transparencia y mayor control al estado sobre la fiabilidad y

pertinencia de las solicitudes de divisas realizadas al Estado venezolano.

Los beneficiarios directos de este Convenio suscrito entre CONATEL y
CENCOEX son los operadores de telecomunicaciones debidamente
habilitados o en proceso de transformacién de titulos, domiciliados en el

territorio nacional.

5. Fomento Audiovisual.

Durante el afio 2015 CONATEL a través del Fondo de Responsabilidad
Social, dirigi6 esfuerzos al desarrollo y fomento de la Produccién Nacional,
en especial de la Produccion Nacional Independiente, en obediencia al
articulo 24 de la Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y

Medios Electrénicos.

En 26 sesiones del Directorio de Responsabilidad Social fueron aprobados
nueve (09) proyectos de television por un monto de sesenta y dos millones
cuatrocientos cuarenta mil ciento veinte bolivares con cuarenta y dos
céntimos (Bs. 62.440.120,42), los cuales representan 35 horas de produccién
nacional. A su vez, se continud la ejecucion de financiamiento de acuerdo a

los cronogramas aprobados de proyectos de afios anteriores: se realizaron
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ciento nueve(109) erogaciones que suman un total de Bs. 85.543.842,15,
correspondientes al abono de sesenta y un (61) erogaciones a proyectos
aprobados en afios anteriores, seis (06) erogaciones a proyectos nuevos y
cuarenta y dos (42) erogaciones por reintegro de 10% correspondientes a la

garantia de fiel cumplimiento.

De los proyectos en ejecucion al cierre de 2015: se han actualizado 165
proyectos, que representan 1.081 horas de produccion audiovisual
financiadas desde el afio 2006 al 2014. Un total de 89 proyectos no
actualizados fueron enviados a Consultoria Juridica para el cierre y/o inicio

de las acciones judiciales que correspondan.

Un paso importante, consolidado en 2015, fue la afinacion de criterios y de
la metodologia aplicada a los proyectos, ambas enfocadas en el cuidado
conceptual que se le ha dado a los materiales (productos), un aspecto que
ha reforzado la cooperacion con los productores y productoras venezolanos,
para atender el seguimiento y posterior culminacién de los proyectos a ser
realizados.

Esto implica el ejercicio de destacar, ademas de indicadores cuantitativos y
estadisticos, el trabajo de pensamiento, revision, profundizacion y reflexion
gue se ha hecho en colectivo con los Sujetos de Financiamiento, sobre
nuestros modelos creativos y de produccién, a favor de la formulacion de
politicas de estimulo y apoyo, que desde la Comision Nacional de
Telecomunicaciones, se ejecutan para fortalecer los postulados de la Ley de
Responsabilidad Social en radio, television y medios electronicos y de la Ley
del Plan de la Patria.
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Durante 2015, CONATEL y la Fundacion Amazonia Films, alcanzaron un
acuerdo para la distribucibn y comercializacion de las producciones
audiovisuales para television financiadas por el Fondo de Responsabilidad
Social, en aras de impulsar la difusion de contenidos, tanto a escala nacional

como internacional

5. Innovacioén en formacion.

A través de la Gerencia de Formacion, CONATEL generd diversos
programas educativos innovadores en lo pedagdgico, para la formacién y
actualizacion permanente en materia de telecomunicaciones y temas de

interés comunitario.

Fueron disefiados cuarenta y siete (47) cursos de formacion, participando en
ellos setecientos cincuenta y seis (756) trabajadores (as), profesionales,
estudiantes, miembros de organizaciones de base y comunidad en general,

inmersos o con interés en el sector.

Entre los temas abordados durante el proceso de formacion, destacan los
siguientes: a) IPv6: Protocolo de Internet Version 6, b) RPKI basico y
avanzado, c) Percepcion Remota y Procesamiento Digital de imagenes del
satélite Miranda, d) Afiliacion a la Red Académica REACCIUN, e) otros.

Es importante destacar, que cada una de las actividades han sido
concebidas desde una vision integral y principalmente humanistica de la
formacion, “formar para transformar” asumiendo esta como una forma de
construir, planificar e inventar, para llegar a desarrollar todas las
potencialidades (indistintamente del &rea del conocimiento), lo cual supone

comprometerse en un proceso de construccion permanente de la propia
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personalidad y de un pensamiento cada vez mas auténomo, capaz de
aprender continuamente, para asi poder transmitir, multiplicar y educar, en el

sentido integral de la palabra.

6.Fiscalizacion y Recaudacion.

Durante el afio 2015, CONATEL avanzo6 en el proceso de fiscalizacion de
contribuyentes principales en materia de telecomunicaciones asi como en el
plan especial de recuperacion de tributos no cancelados. Este plan especial
tributario ha permitido recuperar recursos producto de incumplimientos
tributarios, alcanzando un 68% de cobro sobre lo programado para dicho
periodo, lo que corresponde a una recaudacion extraordinaria de Bs.
205.155.897.

Cabe destacar la baja presion tributaria en materia de impuestos propios del
sector a las telecomunicaciones ya que de cada 100 bolivares que obtienen
las operadoras por concepto de ingresos operativos, sélo Bs. 2,2 se entregan
al Tesoro Nacional y Bs. 0,6 a CONATEL para su operatividad y

funcionamiento.

Venezuela en la presentacion del 4to informe sobre derechos civiles y
politicos ante el Consejo de Derechos Humanos de la ONU y durante el
156° periodo de sesiones de la Comision Interamericana de Derechos
Humanos (CIDH).

CONATEL formé parte de las delegaciones que representaron a la

Republica Bolivariana de Venezuela en la Presentacion del Cuarto Informe
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de Derechos Humanos ante la ONU (Ginebra, junio 2015), y en la audiencia
de Venezuela durante el 156° Periodo de Sesiones de la CIDH de la OEA
(Washington, octubre 2015).

En ambas instancias, CONATEL expuso la situacion de los derechos
humanos en la Republica Bolivariana de Venezuela, especificamente en los
ambitos de libertad de expresion y derecho a la informacion. La delegacion
venezolana mostré datos, cifras y argumentos que permitieron desmontar la
campafia de desinformacion tejida ante ambas instancias sobre estos temas,
pudiendo responder a las interrogantes planteadas por los Comisionados de
la ONU y la CIDH a solicitud de peticionarios venezolanos pertenecientes a

Organizaciones No Gubernamentales (ONG).

Entre los principales sefialamientos a nuestro pais por parte de la CIDH y
debidamente refutadas por esta Comision, figuran los sefialamientos de una
supuesta hegemonia comunicacional del Gobierno, por lo que se sefialé que
en Venezuela el control del espectro radioeléctrico estd en manos del sector
privado, con 60% de las concesiones en radio y 54% en television abierta.
“Los grupos empresariales controlan 70% de la capacidad de emision y 80%
de las audiencias (...). Las concesiones privadas en radio y television se
duplicaron entre los afios 2000 y 2015”. En tanto, ante la acusacion de
supuesta restriccion de informaciones y contenidos, el Director General de
CONATEL recordd que existen siete millones de suscriptores de television
por cable y satelital (65% de penetracion), mas de 30 millones de lineas
moviles (99,19 % de penetracion), 62% de penetracion de Internet y 92% de
telefonia fija, entre otras cifras aportadas a los 6rganos del sistema de
derechos humanos de la ONU y la OEA.
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7.8.6 Principales Obstaculos

Uno de los obstaculos que mas impactoé la gestion de manera negativa fue la
guerra econOmica. Un fendmeno inédito de sabotaje y desestabilizacion de la
economia nacional y de la vida social que generd una situacién pais cuyos
efectos inflacionarios afectaron la adquisicion de bienes y equipos necesarios
para el cumplimiento de las funciones técnicas de la Comision, asi como la
contratacion de servicios requeridos. Tal situacion llevo a la necesidad de
reducir metas y a reconducir el presupuesto, lo que en consecuencia se
manifestd en una merma en la ejecuciéon de los proyectos institucionales v,
en otros casos, a la postergacion de procesos que condicionaron la ejecucion

o terminacion de algunos proyectos.

7.8.7 Lineas de Accion 2016

La Comisién Nacional de Telecomunicaciones se plantea para el proximo
afio 2016, emprender sus planes y acciones dando cumplimiento a los
contenidos de Ley expresados en el Segundo Plan Socialista, Plan de la
Patria 2013-2019, enmarcandose dentro del Objetivo Historico: "Defender,
expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos reconquistado

después de 200 afios: la Independencia Nacional".

Por lo cual se planteé un Unico proyecto 2016, el cual constara de cuatro (04)
acciones especificas que se mencionan a continuacion. Se propone como
proyecto para el 2016 en esta area el siguiente: Gestion, modernizacion y

regulacion de las Telecomunicaciones.
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Acciones especificas:

Gestidon Integrada de los Servicios de Telecomunicaciones de la
Comision.

Financiamiento de proyectos de Servicio Universal y Fomento
Audiovisual.

Responsabilidad Social y Fortalecimiento Comunicacional del Poder
Popular.

Formacion y conocimiento de las Telecomunicaciones

Asi mismo, fortalecera aun mas la garantia sobre la calidad de los equipos y
dispositivos de tecnologia de comunicacion e informacién, compromiso que
afianza la propuesta de mejorar y apoyar lo relacionado con el crecimiento
tecnoldgico en todos sus contextos, accion que ademas generara el ingreso
de nuevos tributos como parte de la politica de aumento en la recaudacion

que llevara adelante esta Comision.

238



FUNDACION POLIEDRO DE CARACAS

DESIRE SANTOS AMARAL

Presidenta

239



FUNDACION POLIEDRO DE CARACAS

DESIRE SANTOS AMARAL

Presidenta de la Fundacion Poliedro de Caracas (E)

JAQUELINE MONTERREY
Gerente General (E)

JOSE ANGEL ESTEVEZ NESTOR PINERUA

Consultor Juridico Gerente de Operaciones (E)
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Auditor Interno (E) Gerente de Promocion de Eventos
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Gerente de Administracion y Finanzas ~ Gerente de Recursos Humanos
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Gerente de Planificacién y Presupuesto
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IDENTIFICACION DELENTE

Denominacion del Ente:

Fundacion Poliedro de Caracas

Direccion: Sector la Rinconada, Coche, Distrito Capital, Caracas.

Teléfono: (0212) 6813333

Direccion electronica:

presidenciapoliedrofpc@gmail.com

Pagina Web:

www.poliedrodecaracas.gob.ve
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7.9.1. Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional
Mision

Organizar, presentar y producir actividades que promuevan e impulsen
la cultura en todas sus expresiones, propiciando la creatividad y la
democratizacion de los bienes y servicios culturales, como un aporte al
desarrollo integral del equipo de trabajo de la Fundacién Poliedro de
Caracas y de la sociedad en general, garantizando la participacion de
la comunidad e instituciones publicas y privadas, mediante una labor

altamente comprometida con una gestion estratégica efectiva.

Vision

Hacer del Poliedro de Caracas la Ciudad Cultural de Venezuela
reconocida nacional e internacionalmente por la variedad y calidad de
su oferta cultural, dirigida al desarrollo integral de una sociedad

solidaria, armonica, equitativa y humana.

Competencias y Objeto de la Institucion

Elaborar y realizar el seguimiento de una programacion cultural que
se guie por los valores de democratizacion de las oportunidades
para los distintos tipos de espectaculos artisticos, garantizando su
diversidad. Todo ello sobre la base de un sistema de normas de
negociacion clara y transparente para el uso de las instalaciones de

la Fundacion.
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Coordinar y supervisar, junto a las Empresas Promotoras, la
produccion de espectaculos y eventos en las areas destinadas para

tal finalidad.

Articular la institucion con el ambito externo por medio de la
recuperacion de los espacios fisicos exteriores y la promocion de la
cultura popular, integrdndose de forma activa con la comunidad,
asociaciones y grupos culturales, especialmente en las

comunidades circunvecinas.

Velar por el buen uso de las estructuras, funcionamiento y
mantenimiento del Domo Geodésico, instalaciones y equipos
eléctricos e hidromecanicos, para contribuir con el desarrollo de un

ambiente armonico.

Planificar, organizar, coordinar, supervisar y brindar todos los
servicios de las dependencias de la Fundacion, dirigidos a la
preservacion y funcionamiento idoneo de la edificacion,
instalaciones, equipos y transporte, ademas de dar apoyo en
materia de seguridad integral, a los fines de garantizar las maximas
condiciones de resguardo de los recursos e instalaciones fisicas, asi

como a quienes acuden a la Fundacion.

Desarrollar e implementar la modernizacion de la Fundacion
Poliedro de Caracas, mediante la optimizacion, supervision y control
del ambito material, espacial y territorial del area bajo su
responsabilidad juridica.

Desarrollar controles financieros y presupuestarios, transparencia de

los procesos administrativos y un flujograma de trabajo que permita
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el debido manejo y mejor aprovechamiento de los ingresos que
percibe la Fundacion.

Desarrollar actividades de motivacion orientadas a rescatar en el
personal el sentido de equipo de trabajo y especificar claramente las
funciones de cada cargo para garantizar una sana administracion de

los recursos humanos de la Fundacion.

Crear e implementar estrategias comunicacionales basadas en
objetivos puntuales que estén dirigidas a posicionar una imagen de
sala de espectaculos integral en donde tenga cabida toda clase de

manifestacion cultural.

La Fundacion Poliedro de Caracas, tiene como objeto el desarrollo y produccién
de eventos tales como: musical, conferencia, exposicion, institucionales entre
otros, que contribuyan con el impulso de la cultura, el sano esparcimiento y

compartir de la sociedad venezolana.
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7.9.2 Estructura Organizativa
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7.9.3 Marco Normativo

La Fundacion Poliedro de Caracas, es una institucion creada mediante
Decreto N° 1.695 de fecha 15 de enero de 1997, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica de Venezuela N° 36.127 de fecha 16 de Enero de
1997. Segun Decreto N° 1.553, publicado en la Gaceta Oficial N° 40.567 de
fecha 22 de Diciembre de 2014, se adscribe al Ministerio del Poder Popular

para la Comunicacion e Informacion.

Segun Decreto 1.821 publicado en la Gaceta Oficial N° 40.681 de fecha 12
de Junio de 2015, se nombra a la ciudadana DESIRE SANTOS AMARAL
como Presidenta de la Fundacién Poliedro de Caracas, con las competencias

inherentes al referido cargo.

7.9.4 Lineas de Acci6én2015

La Fundacién Poliedro de Caracas, ha fundamentado sus politicas y
objetivos en el Plan de la Patria 2013-2019, en su objetivo nacional 2.2
“Construir una sociedad igualitaria y justa”; y en dos objetivo estratégico y
general 2.2.1.4 “Afianzar valores que resguarden la identidad, construyan
soberania y defensa de la Patria, a partir del disfrute fisico, espiritual e
intelectual y el reconocimiento de nuestro patrimonio cultural y natural” y
2.2.3.4 “Aumentar los espacios e infraestructura cultural a disposicion del

pueblo, que permitan el desarrollo local de las artes.”

Las acciones que llevé a cabo la Fundacién Poliedro de Caracas, estuvo
enmarcada en aumentar la cantidad de eventos realizados durante el afio
2015, con eventos de calidad y dirigidos a promover el sano esparcimiento
de las personas que asistieron a dicho recinto con todas las comodidades

posibles. Otra accién importante fue la de realizar mantenimientos constantes
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de las zona internas y externas del Domo para la mayor seguridad de sus
empleados con una infraestructura de primera calidad y la adecuacion de
sistemas audiovisuales que permitan la proteccion integral de sus

instalaciones.

7.9.5 Logros alcanzados

La Fundacién Poliedro de Caracas alcanz6 sus logros en conjunto con el
proyecto “Fortalecimiento de la capacidad operativa de la Fundacion Poliedro
de Caracas a través del posicionamiento cultural, produccién audiovisual,
comercializacion, recuperacion, acondicionamiento y la rehabilitacion de sus
espacios”; llevando a cabo tres acciones especificas que se detallan a

continuacion:

Accion Especifica N° 1: Comercializacién y produccion de eventos dentro de
las instalaciones del Poliedro de Caracas. Esta accion estuvo enmarcada en
los eventos que se realizaron en del Domo para el disfrute y sano
esparcimiento de los 212.235 usuarios y usuarias que asistieron a los
diferentes eventos, con una inversion de Bs. 1.671.248,00. Las actividades
efectuadas son:

Expo Criminalistica del CICPC

Herbalife Extravaganza

Congreso de Delegados del PSUV

Corazéon Llanero homenaje al Comandante Supremo de la

Revolucion

Concierto de Ricardo Arjona

Campeonato Mundial de Karate Batalla de Venezuela

Consejo Presidencial de la Juventud

Mega Exposicion del Mueble

Consejo Presidencial de los Trabajadores de la Educacion
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Asamblea Anual de los Testigos de Jehova

Evento de Aniversario LXXVII de la Guardia Nacional Bolivariana
Evento Infantil "Tiempos de Fantasia”

Consejo Nacional de la Unidn Nacional de Mujeres

3° Exposicion del Chocolate

Evento Japiter Figthing "La Batalla"

Conviccion para el éxito, Anway

Concentracion nacional de casas de paz

Suena Caracas

Fiesta Fin de Ao Hospital Universitario de Caracas

Reunion con las Bases, Ministerio del Poder Popular para las
Comunas

La Palabra Profética 2016

Accion Especifica N° 2: Recuperacion y acondicionamiento de las zonas
internas y externas de la Fundacién Poliedro de Caracas para mayor
seguridad de sus usuarios y empleados. Dicha accion se desarrollé con el
mantenimiento de la infraestructura y bienes que permiten mantener las
condiciones Optimas y de seguridad del Domo. Esto se desarrollé con una
inversion de Bs. 24.025.183,00. Para cumplir con esta accion se efectuaron

las siguientes actividades:

Reparacion y mantenimiento de los vehiculos automotores
Adquisicion de hipoclorito para la potabilizacion del agua
Adecuacion e instalacion de la central de Incendio

Instalacién de filtro desbarrador del agua potable para los tanques
Remodelacion de Garita de Seguridad

Reparacion e instalacion de motor para la reja de acceso central

Trabajo de mantenimiento mayor de aires acondicionado centrales
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y de tribuna Presidencial

Reparacion de las estructuras y ruedas en gradas méviles
Rehabilitacion de espacio para el comedor de los trabajadores de
la Fundacion

Rehabilitacion y recuperacion de los ascensores en las areas de
Presidencia y Administracion

Compra de materiales para la operatividad de las funciones de la
Gerencia de Operaciones

Reparacion de tres motores barnizados y secados al horno del
aspa del ventilador en el Space-frem (Cupula)

Se coloco un filtro en la entrada del tanque principal con capacidad
de 4.000L, con el fin de reducir el porcentaje de barro que por las
tuberias de la Fundacion, garantizando asi la vida util de la red de
agua potable.

Adquisicion de 200 ruedas para sustituir y rehabilitar el sistema de
rodamiento en las gradas moviles, las cuales presentaban fuerte
deterioro por el uso continuo.

Se realizaron los trabajos de adecuacion para habilitar un espacio
acorde con las necesidades basicas para el area de comedor. Para
lograr esto, se adquirieron hornos microondas, un mueble apto
para su disposicion mejoramiento de la infraestructura.
Rehabilitacion y modernizacion de los ascensores en las areas de
Presidencia y Administracion, con el fin de poner en operatividad

estos dos elevadores.

Accion Especifica N° 3: Instalacion de sistemas audiovisuales en la

Fundacion Poliedro de Caracas para su adecuacion y mejor seguridad de

sus instalaciones y personal. Esta accion se ejecutd con la adecuacion de los

sistemas de seguridad de las instalaciones (camaras), ademas de la
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reactivacion de las redes sociales de la Fundacién, con una inversion de
Bs. 439.001,00.

Las actividades que llevaron a cabo dicha accion fueron las siguientes:

Realizacion de mesa de trabajo con el fin de buscar una nueva
estrategia para adecuar esta accion a un plan especifico en aras
del desarrollo del Poliedro de Caracas

Mantenimiento del sistema de sonidos internos

Adquisicion de manos libres para los radios portatiles de
comunicacioén, utilizados por el personal de la Fundacién en los
diferentes eventos

Instalacién de camaras en las entradas de Administracion, pasillos
de anillo inferior y area de Recursos Humanos

Adecuaciébn de las camaras de la entrada principal y
estacionamiento

Culminacion de instalacion y adecuacion de las camaras de

Seguridad del 80% de las instalaciones del Poliedro de Caracas

7.9.6 Principales obstaculos

Durante el afio 2015, la Fundacion Poliedro de Caracas en materia de
espectaculos publicos, tuvo como principal obstaculo, la suspension de
varios eventos por parte de las productoras responsables de realizar las
actividades pautadas, las cuales impidieron la ejecucion de un mayor nimero
de eventos dentro del Domo. Por esta razén, no se incrementdé una mayor
recaudacion de ingresos propios. En materia de rehabilitacion de espacios
guedaron pendientes trabajos de mantenimiento para el afio 2016 por motivo
de que las empresas manifestaban la falta de insumos para cumplir con el

compromiso.
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7.9.7 Lineas de Accion 2016

La Fundacion Poliedro de Caracas en sus lineas de accion para el afio 2016,
busca iniciar una politica publicitaria a través de los medios de comunicacion
audiovisuales, donde se destaquen los espacios y servicios que ofrece la
Fundacion Poliedro de Caracas y los logros culturales de la Revolucion

Bolivariana.

Aunado a esto, queda pendiente la actualizacion de la imagen gréfica de los
espacios internos y externos de la Fundacién. Difundir material promocional
(POP) con imagen que proyecte a la institucion; Incrementar el nUmero de
eventos dentro del Domo. Realizar el sostenimiento de espacios y equipos
durante el afio 2016 para continuar con el mantenimiento de los espacios en
las mejores condiciones posibles y asi ampliar su vida util, tanto de los
equipos como de los espacios. La realizacion de la adecuacion del sistema
de seguridad de los bienes para las personas que asisten al Poliedro de
Caracas. Y por ultimo, realizar los servicios de mantenimiento en las
unidades socio-productivas para acondicionarlas en cuanto a infraestructura

y equipos.

El proyecto Nueva Etapa “Fortalecimiento de la produccion, difusion y
promocion de los eventos de la Fundacion Poliedro de Caracas” del afio
2016 estara desarrollado en 5 Acciones Especificas, con un monto de
inversion de Bs. 35.234.776,00, con la fuente de financiamiento de Ingresos

Propios a recaudar por los eventos a realizarse en el Poliedro de Caracas.
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CAPITULO VIII

ENTES DESCENTRALIZADOS CON FINES EMPRESARIALES
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AGENCIA VENEZOLANA DE NOTICIAS, C.A.

FREDDY FERNANDEZ

Presidente
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Agencia Venezolana de Noticias AVN C.A.
Direccion:
Avenida Abraham Lincoln con Avenida Las Acacias, Torre Lincoln, piso 7,

Parroquia El Recreo, Municipio Libertador, Distrito Capital.

Teléfono:
0212-781-2711

Direccioén electrénica:

www.avn.info.ve
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8.1.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Somos un servicio de informacion y cobertura periodistica, parte integrante
del sistema de medios del sector publico, que despliega y optimiza la
estrategia comunicacional del Estado venezolano. Conscientes del papel
social de la comunicacion, ofrecemos noticias nacionales e internacionales a
los medios de comunicacion del pais, de América Latina y del Mundo, a
través de una sdlida red de corresponsales, una plataforma tecnoldgica de

punta y un recurso humano versatil, altamente capacitado y eficaz.

Vision

AVN dirige sus esfuerzos hacia la construcciéon de un servicio informativo
veraz y oportuno que sirva de apoyo al sistema de informacion vy
comunicacién del Estado venezolano; que difunda una clara e integral vision
del pais entre los pueblos latinoamericanos y desde la region para el mundo,
que nos consolide como una referencia informativa en Venezuela y el
continente. Siempre guiados por los principios y valores establecidos en la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Valores Organizacionales:
Exactitud: La precision y la veracidad de las informaciones que divulga la
agencia son cualidades indispensables de nuestras noticias, y en especial de

un servicio responsable y de calidad.
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La Verificacién de los hechos y la cobertura directa: Nuestros reporteros y
corresponsales son una garantia para los usuarios, sostén esencial de la

credibilidad y prestigio de la agencia.

Inmediatez: Razén fundamental de un servicio noticioso. La rapidez del
servicio nos distingue de otros en la seleccion y valoracion de las prioridades
noticiosas y la efectividad que se logre en la transmision, nos acercara cada

vez mas al tiempo real de ocurrencia de los hechos.

Responsabilidad: Un esfuerzo nitido en la interpretacion de la realidad y del
hecho noticioso, compromiso con los objetivos de informacion, divulgacion y

educacién asociados a las perspectivas actuales y a la mision del Estado.

Solidaridad: Sentir como suyas las luchas del pueblo venezolano y
latinoamericano por alcanzar mayores niveles de democracia con
participacion e inclusién, bajo valores de progreso y justicia social. La
equidad en el reflejo de la diversidad cultural.

Diversidad: Conocimiento integral de la realidad de Venezuela y América
Latina, sus iniciativas, experiencias y logros, libre de prejuicios, con amplitud
de criterio y respeto por la verdad, la expansion de la multiplicidad vy

pluralidad de pensamiento politico-social.

Competencias y Objeto de la Institucion.

La Agencia Venezolana de Noticias, C.A., es una empresa del Estado
adscrita al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, bajo la forma de compafiia andénima y tiene como objeto

social,la produccion, procesamiento, recopilacion, distribucion, difusion y
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comercializacion de informacion y noticias, tanto en el &mbito nacional como

internacional, cuya cobertura abarca todos los géneros y formatos.

Su actividad principal es la de actuar como un medio de comunicacién que
preste sus servicios informativos especializados a entes publicos y privados,
gue influya positivamente en la construccién una sociedad con participacion
social, formacion de valores ciudadanos, asi como en la difusion de una
forma veraz y transparente del acontecer nacional e internacional, de
acuerdo a las politicas establecidas por el Ministerio del Poder Popular de la

Comunicacion y la Informacién.

8.1.2 Estructura Organizativa

AVN ORGANIGRAMA
[Procesos)




8.1.3 Marco Normativo

El Decreto N° 467 de fecha 07-10-2008, publicado en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 39.034 de fecha 09-10-2008 es el
acto administrativo que autoriza la creacion de la Agencia Venezolana de
Noticias, C.A. Asimismo, se encuentra registrada en el Servicio Autdbnomo de
Registros y Notarias, a través del Registro Séptimo del Distrito Capital,
Tomo84-A Mercantil VI, Niamero 9 del afio 2009. Documento Constitutivo
Estatuario publicado en Gaceta de la Republica Bolivariana de Venezuela N°
39.276 de fecha 01-10-2009.

Adicionalmente, el marco juridico aplicable a la Agencia Venezolana de
Noticias, como medio de comunicacion publico consiste en:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Ley Organica de la Administracién Financiera y del Sector Publico.
Ley de la Contraloria General de la Republica.

Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.

Ley de Orgéanica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social de Radio y Televisién.

Ley Contra la Corrupcion.

Reglamento N° 1 de la Ley Orgénica de la Administracion
Financiera del Sector Publico Sobre el Sistema Presupuestario.

Cddigo Orgéanico Tributario.
259



8.1.4 Lineas de Accion 2015

La Agencia Venezolana de Noticias AVN C.A., enfocO su gestidon a satisfacer
las necesidades de informacion digital, audiovisual y fotografica, difundir los
acontecimientos mas relevantes de Venezuela y el mundo, alcanzando
mayores niveles de eficiencia, veracidad e inmediatez en las transmisiones
de noticias elaboradas con valores de la Revolucion Bolivariana, para ser
replicadas por distintos medios de comunicacioén publicos desde una Optica
centrada en la democracia revolucionaria, en el poder popular y en los
valores socialistas, contribuyendo asi a la transformacién revolucionaria de
Venezuela, para conquistar una sociedad con justicia social. Asimismo,
apunt6 hacia la optimizacion de los procesos de gestion comunicacional e
informativa, desarrollando e incrementando las coberturas y el contenido
informativo, pero también, cubriendo hechos noticiosos y veraz siendo

transmitidas de manera oportuna en el ambito nacional e internacional.

Durante esta gestion se ha fortalecido la utilizacién de redes sociales para
divulgar temas variados, con calidad y de elevado interés politico y social,
llegando a mas personas en mas regiones, definiéndose la ejecucion de las

siguientes lineas de accion:

La cobertura de informacion nacional e internacional, a través de
piezas informativas, los cuales incluyen trabajos periodisticos, notas,
reportes, cronicas, resefias, entrevistas, avances informativos, analisis
de diversos temas, agendas, opinion, efemérides en digital e impresos
y en idiomas espafiol e inglés.
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A través de transmisiones radiales y audiovisuales, ocupamos
espacios informativos, especificamente con los avances, compactos,
micros, reportajes, sintesis informativa, agendas culturales, regionales,

piezas audiovisuales, entrevistas y cortes informativos.

En relacién a la produccion fotogréafica con la toma y publicacién de
imagenes relativas a las diferentes coberturas, asi como fotoreportajes

y galerias, tanto en medios impresos como en digitales.

8.1.5 Logros Alcanzados

Los logros de la Agencia Venezolana de Noticias C.A., estan estrechamente
relacionados con las directrices contenidas en el Il Plan Socialista de
Desarrollo Economico y Social de la Nacion 2013-2019 y que mencionamos

a continuacion:

I. Objetivo Histérico: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado

gue hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional

Objetivo Nacional: Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion

Bolivariana

Objetivo Estratégico: Seguir construyendo la soberania y democratizacion

comunicacional.

Objetivo General: Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y
oportunamente, asi como al libre ejercicio de la informaciéon y la
comunicacion.
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Las acciones comunicacionales de la Agencia Venezolana de Noticias C.A.,
se encuentran enmarcada dentro de la 10 lineas estratégicas del gobierno
revolucionario “Impulsar una revolucidon cultural y comunicacional para
fortalecer los valores que inspiran a la Patria”, y cuyos logros se reflejan en
las actividades diariamente ejecutadas y que tienen que ver con el
incremento en la cobertura de informaciéon nacional e internacional, la

produccion audiovisual y la produccion fotogréfica.

Durante el afio 2015, enfocOd su gestion a satisfacer las necesidades de
informacion, audiovisual y fotografica, difundir los acontecimientos mas
relevantes de Venezuela y el mundo, alcanzando mayores niveles de
eficiencia, veracidad e inmediatez en la transmision de noticias elaboradas
con valores de la Revolucidon Bolivariana, para ser replicadas por distintos
medios de comunicacion, desde una Optica centrada en la democracia
revolucionaria, en el poder popular y en los valores socialistas, contribuyendo
asi a la transformacién revolucionaria de Venezuela, para conquistar una

sociedad con justicia social.

En este orden de ideas, se ejecutd el Proyecto "Optimizacion de los procesos
de gestion comunicacional e informativa de AVN,C.A.", en el cual se definen

los siguientes logros alcanzados:

1. La transmision de forma veraz, transparente y oportuna de noticias
nacionales e internacionales, resaltando la promocion de valores, ética
e ideologia socialista, alcanzando un total de 60.351 piezas
informativas, con una ejecucion de la meta fisica del 92,85% y una
inversiéon financiera de Bs. 55.583.899,76. Resalta la elaboracion de
trabajos periodisticos, dentro de los cuales podemos mencionar:

notas, reportes, cronicas, entrevistas, avances informativos urgentes,
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analisis, agendas, previsiones, opiniones, efemérides en digital, en
espafiol y en ingles. Dentro de los trabajos periodisticos mas

resaltantes vale mencionar:

Entrega de Memoria y Cuenta afio 2014 ante la Asamblea Nacional

del Presidente Nicolas Maduro,

[l Cumbre de la Comunidad de Estados Latinoamericanos vy
Caribefios (Celac), celebrada en Costa Rica en el mes de enero de
2015;

Acciones y declaraciones de solidaridad en rechazo a los ataques

nacionales e internacionales contra Venezuela;

Ofensiva econOmica y el combate contra la especulacion, el

contrabando y el acaparamiento;

Designacion de Venezuela como sede del Preolimpico de Voleibol en
2016;

Didlogos de paz entre el gobierno de Juan Manuel Santos y las
Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia (Farc) en La Habana,
Cuba;

Acciones del pueblo mexicano para exigir justicia en el caso de los 43

estudiantes desaparecidos en Ayotzinapa;

Trabajos especiales por los 23 afios de la rebelién militar del 4F; por
los 16 afos de la llegada a la presidencia del Comandante Hugo
Chévez; por el aniversario de la Batalla de la Victoria; por los 198 afios
del natalicio del General del Pueblo Soberano Ezequiel Zamora; por
los 5 afios de la aprobacion en referéendum de la enmienda

constitucional; por los 26 afos del paquetazo neoliberal de Carlos
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Andrés Pérez y los 26 afios de la rebelién popular de 27F; por los dos

afos de la partida fisica del Comandante Hugo Chavez;

Congreso nacional de las mujeres;

Congreso de las organizaciones politicas del Gran Polo Patri6tico;
Festival de Teatro de Caracas;

Pdvsa anuncia pago de intereses para bonos con vencimiento a 2017;

Pueblo venezolano es clave en promocion de nuevas practicas para

uso eficiente de energia eléctrica;

EEUU retir6 a Cuba de su lista de paises patrocinadores del

terrorismo;

Pueblo soviético conmemoré 70 arfios del triunfo en la Gran Guerra

Patria;

Maniobra militar Escudo Soberano 2015 permitio demostrar capacidad

de defensa de la nacion;

Actuacion del equipo Caciques de Venezuela en la Liga Mundial de

Boxeo:;
Conflicto en Ucrania;

Posesion de la Presidenta de Brasil, Dilma Rousseff y del presidente

de Bolivia, Evo Morales.

Reeleccion de Venezuela como miembro del Consejo de Derechos

Humanos de la Organizacion de Naciones Unidas

Llegada de los restos simbdlicos de Juana La Avanzadora al Panteon

Nacional
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Realizacion del simulacro electoral para las elecciones del 6 de

diciembre

Anuncio del jefe de Estado del incremento al salario minimo y del
bono de alimentacion para la defensa de los trabajadores y sus

familias
Presentacion del proyecto de presupuesto de la nacién para 2016

Demanda que Venezuela presentara en Estados Unidos contra

decreto injerencista de Barack Obama.
Visita del Presidente Nicolas Maduro a la ONU.
Cumbre del pais exportadores de gas.

Instalacion de Misidn de acompafamiento de la Unasur para las

elecciones parlamentarias.

Actividades de camparfa del Gran Polo Patriotico.
Proceso electoral en Argentina.

Reforma de la Ley de Precios Justos.

Se lograron producciones audiovisual y radiales, obteniéndose 17.261
micros, con una ejecucion fisica que supero el 100% en comparacion con
la meta programada para el afio, alcanzando una ejecucion financiera de
Bs.15.065.536,78. En cuanto a las actividades mas destacadas se

mencionan:

Venezuela impulsa acuerdos con China para consolidar desarrollo
productivo nacional.

Grecia elige el cambio
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Presidente Maduro reitera a EEUU la necesidad de establecer
relaciones de respeto

Venezuela y Brasil dinamizaran cooperacion en sectores econémico,
comercial y agricola;

Pueblo ratifica su apoyo a la Revolucién Bolivariana en gran marcha
antiimperialista;

Congreso Venezolano de Mujeres, en defensa de la igualdad y unidad
de las venezolanas;

Ley Habilitante Antiimperialista, por la auto-determinacién,
independencia y soberania del pais;

Undécima Feria del Libro de Venezuela 2015 culminé con total éxito;
Gran Misiébn Hogares de la Patria brinda atencién a familiares en
pobreza,

Trabajadores reafirman su compromiso de seguir contribuyendo al
desarrollo de la Patria;

Barrio Nuevo Barrio Tricolor transforma espacios de la cota 905.
Venezuela y Palestina juntas en la lucha antiimperialista por la auto-
determinacion de los pueblos

Presidente Maduro cumple dos afios junto al pueblo.

La musica venezolana traspasa fronteras con Fimven

Venezuela fortalece servicios de neonatologia

Venezuela sub-campeona del Suramericano de Voleibol de Vargas
Ingenio y talento nacional brillaron en la Expo Juventud 2015

Nace Consejo Presidencial del agua.

La produccion de imagenes fotograficas, de forma oportuna que
permitieron penetrar en nuestros usuarios, logrando difundir ética e

ideologia socialista. A través de las fotografias por coberturas, foto-
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reportajes y galerias en los diferentes medios de comunicacion local y
regional, se apoyo la difusién de las notas, reportes, cronicas, entrevistas,
avances informativos urgentes, de manera digital, en espafiol y en ingles,
con una ejecucion de 41.633 imagenes, superando el 100% de ejecucion
fisica y una inversion financiera de Bs. 11.062.619,58. Dentro de los

temas mas destacados podemos mencionar:

Visitas y actividades presidenciales y del tren ministerial.

Entrega de la Memoria y Cuenta 2014.

Gira Internacional del Presidente Maduro.

[l Cumbre de la CELAC.

Combate al contrabando.

Control de cambio y Sicad Il .

Operativos de abastecimiento.

Conmemoracion del 23 de Enero.

Guerra econémica.

Asamblea preparatoria con mujeres del PSUV rumbo al Congreso
Nacional.

Serie Mundial del Boxeo.

Vicepresidente Jorge Arreaza asistio a la toma de posesion del
presidente electo de Uruguay.

Firma contra el decreto Obama.

Presentacion de pre-candidatos a primarias del PSUV.

Operativo del INTT en la UNEFA.

Conmemoracion del primer afio del fallecimiento de Robert Serra.
Expo-Feria Internacional del Chocolate 2015

Reunion del Comando Nacional de Precios Justo con los directores y

directoras de la Sundae en el pais.
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Comisién Permanente de Defensa y Seguridad de la Asamblea
Nacional.

Feria Internacional de la Musica de Venezuela 2015.

Infografia Preolimpico de Voleibol, Vargas 2015.

Rueda de Prensa de la Canciller de la Republica, Delcy Rodriguez.
Rehabilitacion del Bulevar Simén Bolivar.

Tibisay Lucena en rueda de prensa ante los medios de comunicacion.
Plan Nacional de Derecho Humanos 2015-2019.

Presidente Nicolas Maduro en reunion con trabajadores de Sidor.
Sabado de Mision Alimentaria con mercado comunal.

Vias alternas tras el cierre parcial de la autopista Francisco Fajardo.
Consulta Nacional del Plan Estratégico del Poder Judicial 2013-2019.
Acto del 15- Aniversario del Infocentro.

Presidente Nicolas Maduro encabezo reunion extraordinaria del
Consejo Federal de Gobierno.

Reinauguracion de los espacios de la Plaza Parque Bicentenario en
Maracay.

Llagada del Presidente Nicolas Maduro a Iran.

Suena Caracas 2015.

Acto de graduacion de la Guardia Nacional Bolivariana.

Jornada de Inscripcion en Misién Robinson Il Productivo.

Despliegue Operativo del Comando Nacional Anti extorsion vy
secuestro (CONAS).

Cierre de campafa del GPP del circuito 4 del Distrito Capital.
Entrevista a integrantes de la seleccion nacional de voleibol de playa.

Presidente Nicolas Maduro en encuentro con las comunas del pais
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Se alcanz6 la cantidad de 11.782.946 visitas en la pagina web a nivel
nacional e internacional con la cual se logra difundir en formato digital las
noticias producidas por la Agencia Venezolana de Noticias C.A, como un
medio informativo de facil acceso a través de las redes sociales,
incorporando cada vez mas usuarios, beneficiando a mas de 13.166.774
personas, lo que representa el 43% de la poblacidon venezolana total que
cuentan con acceso a internet y redes sociales, de acuerdo a las cifras
publicadas por el Instituto Nacional de Estadistica (INE) en el ultimo

censo poblacional.

8.1.6 Principales Obstaculos

Es de sefalarse que no se presentaron limitaciones relevantes que hayan
impedido la ejecucion del presupuesto de Recursos y Egresos de la
institucion; no obstante, se observo limitaciones de caracter financiero que en
muchos casos, impiden una proyeccidon mas acertadas de las acciones a
emprender, que impulsen el fortalecimiento de la plataforma tecnoldgica, la

adecuacion de la Sede de la Institucion, entre otras acciones.

8.1.7 Lineas de Accion 2016

La Agencia Venezolana de Noticias C.A., para el ejercicio fiscal 2016, se
inserta dentro del Il Plan Socialista de Desarrollo Economico y Social de la

Nacion para el ejercicio fiscal 2013 — 2019, como se describe:

Objetivo |, “Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afos: la Independencia Nacional.”,
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asumiendo el compromiso politico comunicacional de seguir impulsando la
estrategia de nuestra gestion del estado venezolano y penetrar en aquellos
sectores excluidos desde el punto de vista de la comunicacion y continuar
con la mision de ampliar nuestra cobertura. Asimismo, se inserta en los

objetivos nacionales y estratégicos dispuestos en el mencionado documento:

Objetivo Nacional 1.1. Garantizar la continuidad y consolidacion de la

Revolucién Bolivariana.

Objetivos Estratégicos y Generales 1.1.5. Seguir construyendo la soberania 'y
democratizacion comunicacional; y 1.1.5.1. Garantizar el derecho del pueblo
a estar informado veraz y oportunamente, asi como al libre ejercicio de la

informacion y comunicacion.

Para el afio 2016, se efectuara como estrategia el impulso de la estrategia
comunicacional del estado Venezolano, a través de difusion en tiempo real,
de hechos noticiosos de caracter formativo, contribuyendo a la
democratizacion de las comunicaciones, empleado para ello la internet y
redes sociales, mediante el proyecto “Impulso de la estrategia
comunicacional del Estado venezolano a través de los servicios informativos
de AVN, C.A.

En este sentido se procura garantizar la veracidad e inmediatez en la
transmision de las noticias elaboradas por la Agencia. Igualmente, el
proyecto tiene la particularidad de desarrollar e incrementar las capacidades
y el alcance para crear y transmitir digitalmente piezas informativas en
formatos impresos y audiovisuales, que reflejen la cobertura de las

informaciones y noticias en el &mbito nacional e internacional.
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C. A. VENEZOLANA DE TELEVISION (C.A. VTV)

JORDAN RODRIGUEZ

Presidente
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C.A. VENEZOLANA DE TELEVISION

JORDAN RODRIGUEZ

Presidente Ejecutivo

TANYA MACIAS FERNANDEZ CHEVIGE CESAR GONZALEZ
Vicepresidenta Ejecutiva Vicepresidente Ejecutivo de
Produccién
YARELIS ELAINE ROJAS IVAN JOSE QUIROZ
BORGES Vicepresidente de Soporte
Consultora Juridica Tecnolégico

FRANCOISE KATHERINE BRASICOTT AGUILAR

Auditora Interna
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:
C.A. Venezolana de Television (VTV)

Direccion:

Avenida Principal Los Ruices, entre Avenida Francisco de Miranda y
Avenida Romulo Gallegos, Edificio Venezolana de Television,
Urbanizacion Monte Cristo. Caracas-Venezuela. Apartado de Correos:
1071.

Teléfono:
(0212) 207.12.22 |/ Fax: 207.18.29

Direccion electronica: www.vtv.gov.ve

7.10.1 Competencias y Organizacion
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8.2.1. Competencias y Organizacién

Filosofia Institucional

Misiéon

Producir y transmitir en todo el territorio nacional, programas informativos
y formativos de entretenimiento, educativos, culturales y deportivos,
constituyéndose en una alternativa de alta calidad técnica y programatica,
dentro de las normas éticas y morales que imponen las buenas
costumbres para todos los sectores y segmentos de la poblacion
televidente. C.A. Venezolana de Televisiébn, como primer multimedio del
Estado, adscrito al Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién. Orientado a brindar espacios de participacion y voz al pueblo
y a las instituciones del Estado, mediante la investigacion, produccién y
transmision, siguiendo los pasos de la nueva ética socialista,
constituyéndose en un medio de amplia y leal audiencia, con una alta
calidad técnica y audiovisual, dirigida a todos los sectores y segmentos de

la poblacion.

Visiéon

Ser un multimedio con vocacion de servicio publico del Estado, formando
parte del Sistema Nacional de Medios Publicos, en procura permanente
por la excelencia para quienes ejercen su derecho a informar y estar
informados, creando contenidos que reflejen la actualidad nacional e
internacional, a través del uso de las tecnologias de la informacion y la
comunicacién para convertirlas en instrumentos de la democracia

participativa y protagoénica.
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Competencias y Objeto de la Institucion

Venezolana de Television es una Compafila Andnima, de caracter
mercantil, con personalidad juridica propia y patrimonio autonomo del

Fisco Nacional.

Su propésito, prestar un servicio de comunicacion social por los medios
de transmision y difusion televisiva con sus propias instalaciones y redes
de radiodifusion sonora y audiovisual, haciendo especial énfasis en el
apoyo y divulgacién de los cometidos y fines del Estado, siempre dentro
del marco de una veraz informacion, del respeto a los derechos humanos,
del acatamiento a los principios éticos generales y a los propios del ramo
de su actividad, apegado a la Ley de Responsabilidad Social de Radio y
Television, las Directrices del Segundo Plan Socialista de Desarrollo

Econdmico y Social de la Nacion, 2013-2019.
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8.2.2 Estructura Organizativa
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8.2.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Estatutos de la C. A. Venezolana de Television
Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Ley Organica de la Administracion Financiera y del Sector

Publico.

Ley de la Contraloria General de la Republica.

Ley de Contrataciones Publicas.

Reglamento de la Ley de Contrataciones Publicas.
Ley Organica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television.
Ley Contra la Corrupcion.

Reglamento N° 1 de la Ley Organica de la Administracion
Financiera del Sector Publico Sobre el Sistema

Presupuestario.
Cddigo de Comercio.
Cddigo Organico Tributario.

Contrato Colectivo de C.A Venezolana de Television.

8.2.4 Lineas de Acci6on 2015

Durante el ejercicio econdmico financiero2015, la C.A. Venezolana de
Television, con la finalidad de dar cumplimiento a las competencias

institucionales y lo plasmado en el Plan de la Patria, se enrumbé en:

= Ofrecer una informacion objetiva y plural del acontecer Nacional

e Internacional las 24 horas del dia sin interrupcion.
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Divulgar los principios constitucionales de las politicas internas del
Estado, acciones y directrices emanadas de la Presidencia de la
Republica, sus Organos Ejecutivos y del Ministerio del Poder

Popular para la Comunicacién y la Informacion.

Difundir las manifestaciones y logros artisticos, cientificos,

tecnoldgicos y culturales Nacionales e Internacionales.

Garantizar y ofrecer a los usuarios y usuarias, la produccién de
programas de tipo informativo y de opinion, noticias, reportajes,

entrevistas y documentales.

Constituir un espacio para la innovacion de los modos de expresion

televisiva.

Ampliar la plataforma comunicacional del Estado a través de la
modernizacion y dotacion tecnolégica, elevando y mejorando la

calidad de la comunicacion.

Durante el ejercicio econdmico financiero 2015, la C.A. Venezolana de

Televisidon, orientd su gestion a la difusion de la informacién veraz,

oportuna y popular, estimulando la valoracién y evaluacion de los

resultados de la gestion y las politicas publicas implementadas por el

Gobierno Nacional, destacando el Plan Nacional de Eficiencia en la calle,

cuyo objetivo es recorrer el pais para interactuar, compartir y resolver los

problemas de la poblacion, abriendo un gran espacio de encuentro con

todas las fuerzas vivas del pueblo, dinamizando cada rincon, con las

lineas centrales disefiadas por el presidente Nicolas Maduro tales como:

La seguridad y la paz, La Revoluciéon Econdmica, La Gran Mision Eléctrica
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Venezuela, Relanzamiento de las Misiones Sociales, El Poder Popular, La

Gran Mision Eficiencia, entre otros.

VTV consciente de su responsabilidad social como prestador de servicios
de comunicacion, concentré sus esfuerzos en fortalecer sus capacidades
técnicas como canal de television, a los fines de ofrecer a la ciudadania
una ventana donde las personas puedan ejercer libremente su derecho a
la comunicacion, a través de una television revolucionaria, transformadora
de la sociedad, con perspectiva, con valores, sin falsos moralismos, con

libertad de creacion y abordaje de temas variados.

8.2.5 Logros Alcanzados

Los principales resultados o logros 2015, en funcion de las directrices
estratégicas establecidas en el Plan Socialista de Desarrollo Economico y

Social de la Nacion, 2013-2019 se mencionan a continuacion:

Proyecto 01: Fortalecimiento de la plataforma comunicacional generadora de
contenidos multiprogramaticos y multisoporte de C.A Venezolana de

Television:

Se programaron 8.760 horas, las cuales hicieron posible contribuir con el
desarrollo social, econdémico, cultural y politico de la Nacién a través de
una programacion televisiva de 10.761 programas, con una inversion de
Bs. 22.058.847,09.
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Se generaron 1.827 contenidos programaticos producidos por C.A VTV y/o
Productores Nacionales Independientes de corte informativos y noticiosos
que garantizaron el derecho al pueblo de obtener informacion veraz y

oportuna, con una inversién de Bs. 92.271.698,35

Se Produjeron 8.008 programas noticiosos con informacion nacional,
regional e internacional los cuales hicieron posible resaltar las politicas del
Gobierno Revolucionario a través de la transmision de noticieros y

reportajes, con una inversioén de Bs. 150.683.765,71.

Se disefiaron 4.257 piezas, con el fin de posicionar la imagen audiovisual
de C.A. Venezolana de Television en los diferentes segmentos de la
poblacién, permitiendo a su vez el refrescamiento y actualizacion de la

pantalla, con una inversion de Bs. 150.058.010,43.

Se produjeron 12.794 notas informativas, permitieron disminuir la
contraofensiva comunicacional y priorizar la agenda del Gobierno
Revolucionario a través de la generacibn de contenidos
multiprogramaticos 'y  multisoportes, con una inversibon de
Bs. 21.311.678,13.

Se logro la Ingesta, digitalizacion y transferencia de 19.839 horas de
contenidos audiovisuales a la Libreria Robotizada LTO y al sistema Fork,
garantizando el resguardo del acervo historico de la C.A. Venezolana de
Television, con una inversion de logrando una ejecucion presupuestaria de
Bs. 30.257.276,85.
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Proyecto 02: Preservacion de la operatividad de Venezolana de Television a
través del mantenimiento de equipos, sistemas y flota vehicular durante el
afio 2015.

Se realiz6 3.848 servicios de mantenimiento preventivo y correctivo a la
Flota vehicular, al equipamiento eléctrico, electromecénico y civil de la
infraestructura de C.A Venezolana de Television, garantizando la
disponibilidad y confiabilidad de los equipos asociados a la infraestructura
del canal, beneficiando a 1.709 trabajadores activos, con una inversion de
Bs. 205.109.427,48.

Se adquiri6 a través de Venezuela Productiva Automotriz, 2 motos
Kawasaki Klr 650 y 3 camionetas pick up silverado doble cabina LS 4x2,
contando con una inversion total de Bs. 10.395.101,45.

Proyecto 03: Optimizacion de la capacidad operacional de la plataforma

tecnoldgica de la C. A. Venezolana de Television 2015.

Se realizaron 6.202 horas de apoyo técnico para la transmisiéon de la sefial
al aire, mediante la operaciébn y mantenimiento de los equipos, que
garantizaron la continuidad de la seial de la C.A. Venezolana de

Television, con una inversion de Bs. 291.322.813,26.

Se realizaron 8.743 horas de operacion técnica, lo que permitié la
captacion, grabacion y produccion audiovisual de programas, cobertura de
prensa y actividades oficiales objeto de transmision, con una inversion de
Bs. 86.125.009,53.
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Se realizaron 8.745 horas de servicio de soporte tecnoldgico,
preservando la operatividad de la plataforma tecnolégica de
informacion y multimedia en la C. A. Venezolana de Television, con
una inversion de Bs. 69.652.184,59.

Adicionalmente la C.A. Venezolana de Televisibn a través de la

Vicepresidencia de Soporte Tecnoldgico:

Se adquirieron accesorios y materiales de iluminacién para conectar y

controlar las luces LED para el decorado del Estudio 4.

Se adquirié nueva consola Palett y ampliacion del numero de canales DMX
controladores de luces de la consola de iluminacién Palett del Estudio 4.

Se adquirieron materiales para la iluminacion de planta y exteriores.

Se doto de televisores para el sistema de monitoreo de la sefial de VTV en
oficinas y estudios, y la dotacion del monitoreo especializado para la
visualizacion de las diferentes sefiales en las areas operativas de la planta,
tales como telepuerto, sala de equipos, estudios, produccion de exteriores,

Produccion de Dossier, Master Control y las areas técnicas de soporte.

Se adquiri6 un sistema automatizado de trafico y gestibn de la
programacion, con su respectiva plataforma de hardware que soporta las
funciones de dicho sistema. Este sistema automatizé el proceso de
planificacion, creacion y distribucion de la parrilla de programacion al
Master, lo cual era una tarea repetitiva y tediosa que generaba retrasos y

errores en la informacion.

Se adquiri6 un Servidor de Play out Master, back-up, que brindara

282



capacidad para el almacenaje de la media de archivo en formato de alta
definicion.

Se adquirié un servidor de respaldo marca Grass Valley, modelo K2-Solo-
3G-Elite, con dos (02) canales que pueden ser empleados de forma
bidireccionales (ingesta y playback), con capacidad de 40 horas de
almacenamiento a 25Mbps, para las grabaciones de programas, micros y
promos, permitiendo hacer ingesta y playback de los materiales de manera

simultanea.

Se proporcion6 equipos receptores satelitales profesionales a las empresas
Supercable, Intercable y directv para entregar la sefial del canal con la
mayor calidad y eficiencia. El receptor satelital marca Ericsson, entregado,
permitira recibir la sefial digital desde el satélite Simon Bolivar con mayor
calidad e introducirla en la cabecera de las empresas para la distribucion a
los usuarios del servicio con la finalidad de solventar la mala calidad de la

sefal de VTV en las empresas prestadoras de servicios por suscripcion.

Se adquirieron dos analizadores de espectro, uno en la banda de 100khz a
3.6Ghz y otro en la banda de 1khz a 26,5ghz, para dotar al telepuerto de la
C. A. Venezolana de Television (VTV). Estos equipos se usan en el
monitoreo del espectro de frecuencias durante el establecimiento de los
enlaces de comunicacion con los diferentes satélites a través de los cuales
se realizan las transmisiones remotas del Sistema Bolivariano de
Comunicacion e Informacion (SIBCI) hacia y desde el telepuerto ubicado en
el piso 6 del Edifico Anexo de VTV.

Se concluyé la capacitacion del personal técnico y operativo para

automatizacion de master.
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8.2.6 Principales Obstaculos

La inmediatez de la informacién y la dinAmica de los acontecimientos y
hechos noticiosos, siempre ha representado en términos logisticos,
externalidades dificiles de manejar, y en este sentido, el despliegue
requerido para la cobertura ha sido insuficiente para reducir los tiempos de

respuesta.

La situacién de desabastecimiento y escasez de productos generada por
sectores econémicos Yy politicos con pretensiones de generar inestabilidad
social en la poblacién, impidieron contar con el stock de materiales, partes,
piezas e insumos; herramientas y equipos nhecesarios para el cabal

cumplimiento de las tareas de mantenimiento preventivo y correctivo

planificadas.

8.2.7. Lineas de Accion 2016

C.A. Venezolana de Television en mira de ampliar los espacios de
participacion ciudadana, a través del fomento de la responsabilidad social
como prestador de servicio de television, velando porque sus anunciantes,
productores nacionales independientes, usuarios y usuarias empleen con
criterios éticos, los servicios de transmision ofrecidos, garantizando el
ejercicio del derecho a la informacion contemplado en la Constitucion de la
Republica Bolivariana de Venezuela, a través de contenidos informativos de

interés Nacional e Internacional que permita la construccion de una nueva
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cultura comunicacional para la paz, el respeto, la vida y la felicidad social,
como instrumento de formacion en la construccidon de una sociedad mas
humana, que permita transformar su debilidad individual en fuerza colectiva,
lo cual contribuird con la promocién de la soberania comunicacional se

plantea para el préximo ejercicio fiscal la ejecucion del siguiente proyecto:

“Fortalecimiento de la plataforma comunicacional de la C.A Venezolana de
Television”, el cual tiene por objeto fortalecer la plataforma comunicacional a
través de la produccién de contenidos audiovisuales destinados a garantizar
la soberania comunicacional, y la practica de la informacién veraz y

oportuna, el cual se viabiliza a través de las acciones especificas siguientes:

Transmision de contenido audiovisual que contribuya con el
desarrollo social, econémico, cultural y politico de la nacion los 365
dias del afio.

Generaciéon de contenido audiovisual producido por C.A VTV y/o
Productores Nacionales Independientes.

Produccion y difusiéon de emisiones noticiosas de caracter, regional,
nacional e internacional las 24 horas del dia.

Disefio de la imagen del contenido audiovisual producido Yy
transmitido por la C. A. Venezolana de Television.

Producciéon y difusion de contenidos multimedia por diversas
plataformas digitales.

Digitalizacion del contenido audiovisual transmitido por C. A.

Venezolana
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CIRCUITO RADIO MUNDIAL

DESIRE SANTOS AMARAL

Presidenta
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CIRCUITO RADIO MUNDIAL

DESIRE SANTOS AMARAL
Presidenta

RITA ARAGAO YANINA GONZALEZ

Gerencia de Comercializacion . .
Gerente General Administrativa

LIBIA BELLO DILIA CADENAS
Gerencia de Administracion y Gerente de Recursos HUManos
Finanzas
GERMAN MALDONADO ANA ROSALES
Gerente de Informatica Gerente de Planificacion y Presupuesto

y Telecomunicaciones

ANGEL MENDEZ MARIANO ALI
Gerente de Contenidos Director Regional Los Andes
EMIGDIO MALAVER OSCAR PEREZ
Director Regional Margarita Director Regional Zulia
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion de los Entes:

1. Radio Mundial, C. A.

2. Radio Zulia, C. A.

3. Radio Margarita, C. A.

4. Radiodifusora los Andes, C. A.

Direcciones y Teléfonos:

Radio Mundial, C.A.: Sede Principal Calle Nueva York ,entre Madrid y Rio de
Janeiro. Edif. YVKE Mundial. Las Mercedes, municipio Baruta, estado
Miranda.

Teléfonos: 0212 991 08 08 /991 31 11

E mail: ygonzalez@radiomundial.gob.ve

Pagina Web http://www.radiomundial.com.ve/

Radiodifusora los Andes, C.A.: Entre Av. Urdaneta con Av. Gonzalo Picén y
Calle 44, N° 3-52. Edificio Mundial 1040. Frente al Colegio de Médicos.
Ciudad de Mérida, estado Mérida.

Teléfonos: 0274 263 01 27 / 263 92 86

E mail: admundial1040@gmail.com

Pagina Web http://www.yvkemérida.com.ve/
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Radio Margarita, C.A.. Sector Cocheima con calle Girardot, Edif. Dofia
Teresa, Piso 3. La Asuncion, Edo. Nueva Esparta
Teléfonos: 0295 242 24 44 | 242 24 45

E mail: emalaverg@gmail.com

Radio Zulia, C.A.: Av. 23 con calle 79. Esq. 22, N° 23 . Sector lero de Mayo.
Edif. Radio Zulia. Maracaibo, estado Zulia
Teléfono: 0261 751 15 43.

E mail: operez29@gmail.com
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8.3.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision
Satisfacer las necesidades especificas de nuestro accionista (La Republica),
anunciantes, usuarias, usuarios, trabajadores y audiencia en general

interesados en los servicios comunicacionales que ofrecemos:

Cumpliendo con la politica de comunicacion, informacién y
publicidad de la gestién del Estado y la Administracién Publica

Nacional.
Logrando una rentabilidad auto sustentada y suficiente.
Brindando un canal de servicios, seguro e innovador.

Proporcionando un servicio informativo veraz y oportuno y
entretenimiento de calidad superior y de alto valor para nuestros

oyentes (usuarias y usuarios)

Garantizando un trabajo estable y bien remunerado para la

satisfaccion de nuestra fuerza laboral. (trabajadores).

Adaptando nuestros servicios al medio ambiente (publico).

Visiéon

Constituirse en una herramienta valida para la ejecucion de las politicas de

comunicacioén, informacién y publicidad del Gobierno Nacional, que brinde el
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acceso a todos los usuarios y usuarias a una informacién oportuna, veraz,

imparcial y sin censura.

Competencias y Objeto de la Institucion

El Circuito Radial Mundial, tiene como objeto la consolidacién de la gestidon
comunicacional, a través de una programacion radial conectada con los
lineamientos estratégicos institucionales, contenidos en el Segundo Plan
Socialista de Desarrollo Econémico y Social de la Nacion 2013-2019, Plan de
la Patria, dirigida a la formacion de valores socialistas de los usuarios y

usuarias.

La competitividad es alta, dentro de la actividad que se despliega dentro del
espectro radioeléctrico publico y privado, pero el posicionamiento de las
emisoras de Circuito Radial Mundial dentro de las preferencias del publico la
hara la calidad y variedad de la programacion que podamos brindarle sin
desviarnos de los objetivos trazados por el Ejecutivo Nacional y claramente
definidos en las lineas generales de Plan de Desarrollo Econdémico de la
Nacion.

De nuevo la innovacion se hace presente, solo siendo creativo podemos
vencer los obstaculos que nos presta la competencia convirtiendo lo que

podriamos considerar una amenaza, en una fortaleza.

Circuito Radio Mundial significa ofrecer al mercado radial, servicios de
calidad y tecnologia superior con beneficios claramente percibidos por la

audiencia.
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Circuito Radio Mundial significa oportunidad de educacién para la
transformacion; busqueda de la formacion de la conciencia revolucionaria

gue es base para obtener una nueva sociedad, la socialista.

8.3.2 Estructura Organizativa:

Estructura Organizativa

RADIO MUNDIAL, C.A.
Organigrama Modificade 2010
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8.3.3 Marco Normativo

El Circuito Radial comprende cuatro emisoras principales, creadas por el
Presidente de la Republica, mediante decreto N° 6.671, de fecha 22 de abiril
de 2009, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.163, de la misma fecha, constituyéndose el Circuito Radial

Mundial YVKE. Asi se encuentran conformadas:

Radio Mundial, C.A.
Radio Zulia, C.A.
Radio Margarita, C.A.

Radiodifusora los Andes, C.A.

Base legal aplicable

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico y
su Reglamento.

Ley Organica del Estatuto de la Funcién Publica.
Ley de la Contraloria General de la Republica.
Ley de Contrataciones Publicas y su Reglamento.

Ley Organica de Telecomunicaciones.
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Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.
Ley Contra la Corrupcion.
Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Cddigo Organico Tributario.

8.3.4 Lineas de Accion 2015

Durante el afio 2015, el Circuito Radio Mundial mantuvo las lineas
estratégicas indicadas en el Segundo Plan Socialista de Desarrollo
Econdmico y Social de la Nacion, 2013-2019,“ Plan de la Patria ”,orientando
su gestion hacia la ejecucion de politicas comunicacionales que garanticen
el derecho al acceso de la Informacion y la comunicacién veraz. Para ello
cumpli6 con una programacion de contenidos y teméticas sensibles,
profundizando en la transformacidon de realidades, fomentando la
Participacion del pueblo, preservando los Valores Socialistas y la

Independencia Nacional.
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8.3.5 Logros Alcanzados

Radiodifusora los Andes, C.A.

Procurando la produccion , difusién y transmisién de informacién con
impacto social se produjo 3.495 Programas Radiales de Produccion
Independiente, Programas Regionales y Programas Internacionales. Se
transmitio 2.374 Micros que sirven como portavoz de las necesidades,
opiniones, sistemas educativos y servicios de la colectividad y se
difundieron 46.976 mensajes, a través de la mensajeria popular con el
clamor del pueblo. Apoyando al proceso revolucionario y demas hechos del
acontecer nacional y regional. Beneficiando a una poblacién de 149.581 de
usuarias y usuarios, con una inversion de Bs. 4.885.111,13. Para ampliar la
cobertura de la emisora hacia el estado Barinas y zonas aledafias se puso

en marcha un transmisor AM 1340 KHZ en Barinas.

En relacién con el aspecto politico-social, se transmitié y brind6é cobertura
especial a los Juegos Penitenciarios, la entrega de viviendas, al operativo
preventivo contra el dengue, la entrega de Canaimas, los llamados a la paz
hechos por el Obispo Mario Moronta, la ejecucion de obras de remodelacion
del Hospital “Ernesto Segundo Paolini, asi como27 micros especiales
referidos a la historia de los mundiales de futbol.

Todos estos logros se efectuaron con una inversion total de Bs.

6.709.622,99, derivados el proyecto: “Consolidacion de la participacion
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popular en la calle a través de Radiodifusora los Andes, para profundizar en

los Valores Socialistas”.

Radio Margarita, C.A.

Procurando la produccion, difusion y transmision de Programas, Micros y
Promociones con impacto social se han producido vy difundido 1.295
Programas, Micros y Series Radiales. Beneficiando a una poblacion de

277.488 de usuarias y usuarios, con una inversion de Bs. 6.830.073,86.

Garantizando la cobertura informativa y difusion de contenidos noticiosos de
calidad, con pertinencia e inmediatez se han transmitido 1.786 Programas,
en los que se incluyen cobertura de noticieros diarios, Pautas de Noticias,
Reportajes y Avances en Vivo. Se transmitio 6.768 Boletines Informativos e
igualmente se cumpli6 con 11.230 Coberturas de pautas diarias.
Beneficiando a una poblacion de 277.488 de usuarias y usuarios, con una
inversion de Bs. 4.228.086,03.

Se alcanz6 un 43% de participacion activa e interactiva de la audiencia real
con 13.395 mensajes de texto , contando ademas con 800 amigos en

Facebook , reforzando y ampliando los niveles de seguidores .

En general el Proyecto “Fortalecimiento de la independencia nacional a
través de espacios radiales en Radio Margarita de participacién popular,
impulsando la Proteccién al Ecosistema, la Cultura de paz y la Produccion

Nacional”. realizé una inversion de Bs. 11.058.159,89.
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En cuanto al Area de Comercializacion se generé una gran credibilidad por
parte de los clientes, quienes escogieron a la emisora para publicitar sus
productos y servicios aumentando la cartera e impactando positivamente los

ingresos propios de la institucion.

En general el proyecto “Consolidacion de la participacion popular en la calle
a través de Radio Margarita, para profundizar en los Valores Socialistas”,

realizé una inversion de Bs. 9.832.396,02.

Radio Mundial, C.A.

Procurando la produccion, difusion y transmision de Programas, Micros y
Promociones con impacto social, se produjo 2.657 Contenidos Radiales y
405 Promociones de alcance regional y a escala nacional, digitalizados y
automatizados . Beneficiando a una poblacion de 1.801.580 de usuarias y

usuarios, con una inversion de Bs. 14.420.936,24.

Se produjeron y transmitieron 3.106 Micros informativos relacionados a
temas del acontecer nacional e internacional, cuyo fin principal fue orientar a
la opinion publica desmontando el ataque medidtico de la derecha
venezolana en contra de la Revolucion Bolivariana. Beneficiando a una

poblacion de 1.801.580 de usuarias y usuarios.

Prestando un servicio publico en el seno de las Comunidades se abordd con
el programa “De la mano con el pueblo” a las localidades de Caricuao,
Guarenas, San Juan, La Pastora, Petare, San Martin, Parroquia Catedral,

San Bernardino y La Vega, un espacio creado para atender las
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problematicas del Poder Popular con el firme propdsito de ser una ventana
para difundir estas situaciones y solicitando su pronta re-solucion ante las

instituciones pertinentes.

Garantizando la cobertura informativa y difusiéon de contenidos noticiosos de
calidad, con pertinencia e inmediatez se elaboraron y transmitieron 18.791
Programas de Noticieros, Avances y Notas de Prensa. Asimismo se
realizaron 120 reportes de Opinidon y/o entrevistas, transmisiones en vivo
desde las comunidades, con la Unidad Movil. Beneficiando a una poblacion
aproximada de 1.801.580 de usuarias y usuarios, con una inversion de
Bs.24.878.809,70.

Se incrementd la transmision de los avances informativos a cada 25 minutos
durante la jornada de trabajo lo que permite mayor produccion de
informacion durante las 24 horas del dia. Ademas se elaboraron micros
informativos relacionados a temas del acontecer nacional e internacional,
que tienen como fin principal orientar la opinidn publica y ademés desmontar
el ataque mediatico de la derecha venezolana en contra de la Revolucién

Bolivariana.

Difundiendo informacién de impacto nacional e internacional a través de la
pagina WEB se cumpli6 con 40.878 Notas Informativas en las que se
incluyen Noticias Digitales, Entrevistas, Fotoreportajes. Se transmitié en vivo
desde las comunidades con la Unidad Movil 120 reportes de Opinion y/o
entrevista. Se envio 152.510 notas informativas a través de Twitter , 6.160
notas informativas a través de Facebook sobre el acontecer nacional

publicado en la Pagina WEB. Registrandose un promedio de 319.333 visitas
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mensuales de internautas a la Pagina WEB. Todo ello con una inversiéon de
Bs. 10.389.635,89.

Se incorpor6 la sefal de Radio Mundial (sede central), en el canal 105 de la
parrilla de CANTV SATELITAL, por la que usuarias y usuarios de este
servicio reciben la sefal de la emisora a través del servicio de radio y
television por suscripcion de CANTV. Este logro, ademas permite un
respaldo para suministrar la sefal a las sedes regionales ubicadas en los
Andes, Valencia, Tachira, Mérida y Zulia, para las diferentes emisiones del
noticiero y/o la retransmision de la sefial matriz, con solo tener una antena

satelital y su correspondiente afiliacion al servicio.

Para la concrecion de todas estas actividades el Proyecto “Fortalecimiento de
la independencia nacional a través de espacios radiales en Radio Mundial
de participacion popular, impulsando la Proteccion al Ecosistema, la Cultura
de paz y la Produccion Nacional”. invirti6 la Cantidad total de
Bs. 49.689.381,83.

Radio Zulia, C.A.

Procurando la produccion , difusion y transmision de Programas, Micros y
Promociones con impacto social se produjo 3.450 Programas Radiales de
contenido regional y de contenido nacional y de producciéon Independiente
Regional antesala informativa que beneficien a la colectividad en general. Se
Incorpord 2.425 presentaciones y despedidas incluidos en la Programacion.
Se transmitieron 1.495 Micros direccionados a difundir la importancia y el
beneficio que trae a la poblacién la implementacién y puesta en practica de
las distintas misiones activadas y vigentes destacandose las actividades
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emprendidas desde el Gobierno Nacional y el PSUV Zulia. Beneficiando a
una poblacién de 1.323.005 de usuarias y usuarios, con una inversion de
Bs. 8.780.635,41.

Garantizando la cobertura informativa y difusion de contenidos noticiosos de
calidad ,con pertinencia e inmediatez. Se realizaron 4.460 Programas en los
que se incluyen 3.037 Avances Informativos, 1.172 Programas Especiales,
251 Transmisiones del Noticiero Regional . Ademas se produjo 792 Notas
Informativas para la Pagina WEB, manteniéndola actualizada sobre el
acontecer regional. Beneficiando a una poblacion de 1.323.005 de usuarias y

usuarios, con una inversion de Bs. 7.880.242,96.

Expandiendo la sefial con cobertura hacia el Estado Carabobo en Frecuencia
Modulada (89.9) y atendiendo las necesidades de Usuarias y Usuarios de
esa entidad, se mantuvo la operatividad de la Radio Urbana Ciudad Valencia
89.9 en Frecuencia Modulada (F.M.), transmitiendo 1.638 Programas que
incluyen (660) ediciones de Clips, Promos, Musicalizaciones y reportajes ,
(532) Notas de Prensa, (446) Micros a objeto de formar e informar a usuarias
y usuarios sobre diversos temas relacionadas con el acontecer diario del
Estado Carabobo. Beneficiando a una poblacién de 1.323.005 de usuarias y

usuarios, con una inversion de Bs. 8.244.978,69.

Para la concrecion de todas estas actividades el Proyecto “Fortalecimiento de
la independencia nacional a través de espacios radiales en Radio Zulia de
participacion popular, impulsando la Proteccion al Ecosistema, la Cultura de
paz y la Produccion Nacional", invirtié la Cantidad de Bs. 24.905.857,06.
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8.3.6 Principales Obstaculos

Afo 2015, sin lugar a dudas de grandes incertidumbres atipico en lo politico,
social y econémico recibiéndose grandes ataques de la contrarrevolucion en
la llamada "Guerra Econdémica" propiciada por altos miembros de la
burguesia nacional e internacional contra el Pueblo Venezolano. Permeando
y corrompiendo a todas las estructuras de la sociedad venezolana. Cabe
destacar que, a pesar de las dificultades presentadas, en todo momento
tanto el personal administrativo como el de prensa y produccién sorteo cada
trance presentado para minimizar el impacto en la programacion del Circuito
Radial.

Radiodifusora los Andes C.A. La inestabilidad en la conexion a internet
(metro cobre) fue recurrente afectando la transmision y recepcion de datos

de manera oportuna en la emisora.

Radio Margarita C.A., debido a fuertes vientos en la zona se desplomo la
Torre del dial 1020 en Frecuencia Modulada (F.M.), lo que ocasion¢ la salida

temporal de la programacion.

Radio Zulia C.A., se mantuvo las Interferencias en la Transmision hacia las
Zonas con mayor Poblacion (Santa Lucia, Bolivar, Chiquinquira, Olegario
Villalobos, Coquivacoa y Juana de Avila) por Radios Comunitarias dentro del

radio de transmisién de la emisora.

Los lapsos de racionamiento del fluido eléctrico impactd negativamente ante

la imposibilidad de transmisién de la sefial radiofonica.
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8.3.7 Lineas de Acciéon Ao 2016

Para el afio 2016, el Circuito Radio Mundial tiene previsto profundizar en las
lineas estratégicas indicadas en el Programa de la Patria 2013-2019,
Segundo Plan Socialista, acompafando la gestiéon del Gobierno Bolivariano,

manteniendo las siguientes directrices:

Objetivo Histdrico
Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos

reconquistado después de 200 afos: la Independencia Nacional.

Objetivo Nacional

Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana.

Objetivo Estratégico
Seguir construyendo la hegemonia comunicacional, para que en Venezuela

se escuchen todas las voces.

Objetivo General
Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y oportunamente,

asi como al libre ejercicio de la informacion y comunicacion.

Objetivo Estratégico Institucional

Consolidar espacios para la difusion de contenidos que promuevan la
participacion popular en la transformacion y construccion de la patria

socialista, libre e independiente.

302



Objetivo General del Proyecto

Estrechar vinculos directos de comunicacion con el poder popular
produciendo espacios radiales con contenidos que promuevan los logros de
la revolucion bolivariana y la participacion de los voceros del pueblo en las
Comunidades. Asi mismo responder a la necesidad de establecer estrategias
comunicacionales para posicionar a la emisora y al portal informativo como
un bastion comunicacional que genere contenidos noticiosos de calidad,
pertinencia e inmediatez , asi como con una programacion dirigida a

fomentar un mayor acercamiento con las comunidades a escala nacional.

1. Condor Andino con las Voces del Poder Popular. Con un presupuesto
aprobado por la cantidad de Bs. 31.779.068,00

2. Radio Margarita vigorizando las voces del Poder Popular. Con un

presupuesto aprobado por la cantidad de Bs. 33.893.986,00

3. Empoderando a los voceros del pueblo en Radio Mundial. Con un

presupuesto aprobado por la cantidad de Bs. 126.581.618,00

4. Revolucidon con impacto social en Radio Zulia. Con un presupuesto
aprobado por la cantidad de Bs. 29.264.143,00
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:
Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones(Covetel, S.A.)

Direccion:
FinalavenidaPantedn,ForoLibertador,edificioBibliotecaNacional AP-4,

parroquia Altagracia, Caracas.

Teléfono:
Master: (0212)505.16.11

Direccidén electrénica:

Www.Vive.gob.ve
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CORPORACION VENEZOLANA DE TELECOMUNICACIONES, S.A.
(COVETEL, S.A)

MAURICIO RODRIGUEZ
Presidente
DIORELY MIJARES

Vicepresidente de Gestion
Productiva

ESTHER BELLO
Vicepresidenta de Gestion Interna (E)

VACANTE

Vicepresidente de Gestion para el Desarrollo
Tecnoldgico y Operaciones

BELKIS GAMBOA CELINA CABARCAS
Jefa de la Oficina del Despacho de Jefa de la Oficina de Atencion al
la Presidencia (E) Ciudadano (E)
MARLENE NUNEZ LUSMILA LINARES
Jefa de la Oficina de Talento Jefe de la Oficina de Auditoria
Humano (E) Interna (E)
VACANTE YELITZA TAYUPO
Jefe de la Oficina de Consultoria Jefa de la Oficina de Seguridad
Juridica (E) Integral
ADAN GARCIA ELEOMAR CARRERA
Jefe de la Oficina de Formacion . . .
Socialista Coordinador de.Admlnlstracmn y
Contabilidad (E)
ANIRT EICKHOFF RUBEN SALCEDO
Coord. de Planificacion, Coordinador de Servicios
Presupuesto y Organizacion (E) Generales
ALEJANDRA PANZA
MILLER MORENO Coordinadora de Produccion
Coordinador de Finanzas (E) Integral
HEBERT ANDARCIA MORRIS LOPEZ
Coordinador de Mercadeo y Coordinador de Programacion (E)

Asuntos Publicos (E)
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MAURICIO RODRIGUEZ
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CELINA CABARCAS

Coordinadora
de Comunicacion Popular

JOSE LUIS MENDEZ
Coordinador de la Sede ViVe
Occidente

LUIS ORTUNO
Coordinador de la Sede ViVe
Oriente

DIEGO RIVAS
Coordinador de Ingenieria y
Sistemas

VACANTE
Coordinador de Transporte
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8.4.1 Competencias y Organizacion

Nuestra filosofia se basa en el desarrollo de un plan de acompafiamiento a
las comunidades, conjuntamente con los medios audiovisuales alternativos,
las instituciones publicas y movimientos sociales, promoviendo un proceso
de formacion mediante la produccién de audiovisuales, que articule a la
organizacion con el proceso de fortalecimiento y consolidacién de la nueva
estructura economica, social, politica e institucional, que impacte
asertivamente sobre la matriz de opinion publica, el fomento de valores
ligados a los derechos y deberes ciudadanos, a reconocer y reflexionar sobre
la construccion basados en el humanismo, la diversidad cultural, la
promocion y defensa de los derechos humanos y al fortalecimiento de la
identidad nacional y latinoamericana. Todo esto logrado a través de nuestro
equipo de trabajo, con la honestidad y solidaridad que existe entre los
trabajadores y trabajadoras de la Corporacion.

Es de suma importancia sefalar que nuestra sefial es el reflejo de nuestras
acciones y nuestra arma de impacto desde donde se debe mostrar. La
Inclusién de las mayorias tradicionalmente excluidas en todo el territorio
nacional. La integracion de América Latina desde todos sus ambitos, sociales

y econdémicos.

El avance en la construccién del socialismo, a través de nuestro material
audiovisual en los que debemos promover y difundir sus principios y
estrategias para su consolidacion, con un denso, pero accesible contenido
histérico que nos enrumbe por la senda de nuestros héroes, el camino de
nuestro pueblo, cuya tradicion es vencer. Con todos sus saberes,
construyendo una nueva conciencia comunicacional en la que se accione la
libertad.
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Misiéon

Conformar una red de comunicacion a nivel nacional y latinoamericana con
capacidad de difundir imagenes y mensajes culturales, educativos e

informativos, a fin de profundizar la democracia participativa y protagonica.

Vision

Una organizacion eficiente, trabajando en equipo, con un uso intenso de
tecnologia, produciendo por si misma y apoyando la produccién nacional de
materiales informativos, culturales y educativos, contribuyendo al desarrollo
de la Republica Bolivariana de Venezuela y a la integracion Latinoamericana
y Caribenfa.

Valores

El Socialismo busca afianzar valores inalienables que deben estar

presentes en nuestra vida cotidiana como:

Colaboracioén

Apoyo oportuno, solidario, eficaz y adecuado entre quienes realizan las

actividades para alcanzar los mejores resultados del equipo.

Compromiso Social

Aporte voluntario que hace un ciudadano ante las exigencias éticas de un

mundo justo.

Disciplina

Cumplimiento de las normas y politicas establecidas.
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Integralidad

Permite nombrar a la total o amplia gama de aptitudes poseidas por una

persona.

Justicia

Dar a cada cual lo que le corresponde, segun sus acciones.

Responsabilidad

Hacerse cargo de las acciones, procesos y de las consecuencias de los

actos.

Solidaridad

Colocarse en el lugar del otro, sentir lo que él sentiria y regresar a nuestro

lugar para actuar en consecuencia.

Trabajo en Equipo

Colaboracion y solidaridad en la realizaciéon del trabajo, facilitando vy
reconociendo el aporte de cada integrante.

Transparencia

Gestion institucional abierta a la participacion en la toma de decisiones.

310



Tolerancia

Respeto a la otra persona, a pesar de las diferencias que mantengamos con

ella.

Respeto

Conducta, lenguaje y trato acorde con las buenas costumbres; creer en la
importancia de la persona como individuo; estar convencido de que seres
humanos entre seres humanos deben trabajar con propositos y valores

comunes.

Competencias y objeto de la Institucién

La Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones, S.A. (COVETEL, S.A))
fue fundada segun Decreto N° 2597 de fecha 5 de Septiembre de 2003, Para
cumplir su razén de ser (COVETEL, S.A.) crea una Televisora Estadal
denominada ViVe, este canal de television debera cubrir la programacion
educativa, cultural e informativa que contribuya con el proceso de desarrollo
social, econémico y cultural de Venezuela y promueva la integracion

latinoamericana, desde un nuevo paradigma comunicacional.

En éste sentido ViVe impulsa la democracia participativa y protagonica, la
solidaridad y la integracion latinoamericana desde un nuevo paradigma de
comunicacién en sintonia con el nuevo modelo politico, econémico y social
establecido en la Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Politica que se rige con base al fortalecimiento social y tomando como
directriz principal los Lineamientos del Plan de la Patria “Segundo Plan
Socialista de la Nacién 2013 — 2019”, ViVe se vincula el Objetivo Estratégico
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N° 1 “Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos

reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional”.

ViVe desarrolla contenidos audiovisuales como vehiculos para la
construccion del socialismo. Fomentando la comunicacién televisiva de la
Revolucién Bolivariana abriendo espacios para la participacion y la expresion
de los colectivos, movimientos sociales y organismos del poder popular,

adicional a la informacion generada desde las instituciones del Estado.

Haciendo frente a la necesidad de consolidar la Red Nacional de
Comunicacion a través de la adquisicion de equipamiento tecnoldgico, ViVe
incrementara las sefales televisivas del Estado y en las regiones fronterizas
con el fin de dotar a los habitantes de las comunidades de zonas de dificil
acceso y de frontera, de una plataforma comunicacional propia que responda
a sus necesidades y les garantice la soberania, lo que incidird en mayor
beneficio para las comunidades, ya que contaran con un medio, donde
podran difundir sus inquietudes, fortalezas, debilidades y logros, que como

colectivos alcanzan con el trabajo social.

Por otra parte ViVe asume como politica de democratizacion de la
comunicacion audiovisual y eje fundamental de accién, el apoyo y promocion
a la Produccién Nacional Independiente, esto significa romper el monopolio
en la configuracién de los mensajes, es multiplicar las voces multiplicando los

emisores.

Covetel, S.A. junto al movimiento de medios comunitarios, constituye una
fuente de luz para reconocer a quienes viven, marchan y luchan en este pais
revolucionario, cuyo objeto es el establecimiento y explotacion de redes de
telecomunicaciones, asi como la prestacion de servicios de

telecomunicaciones, con la finalidad de promover y desarrollar dichas redes,
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el intercambio informativo, impulsar el Sistema de Informacion de la
Administracion Publica Nacional y ejecutar actividades para proyectos
especialmente dirigidos a satisfacer fines de interés social y beneficio
colectivo en el marco de lo establecido en los Articulos 101 y 108 de la

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela y en particular:

1. Producir y comercializar bienes y servicios de radio y television y sus
relacionados, en cualquiera de sus atributos, modalidades y formas de
difusion.

2. Producir, transmitir, difundir y comercializar, obras y servicios
audiovisuales, televisivos y radiofonicos.

3. Producir, difundir y comercializar servicios de corresponsalia,
reporteriles e informativos nacionales e internacionales.

4. Difundir servicios educativos, culturales, colectivos y comunitarios.
Desarrollar todas aquellas actividades de licito comercio, en el negocio
de las telecomunicaciones que contribuyan a la obtencion de recursos

gue aseguren su funcionamiento.

El cumplimiento del objeto social deberé llevarse a cabo por la Sociedad
Andnima, bajo los lineamientos y las politicas que el Ejecutivo Nacional, a
través del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la
Informacién, establezca o acuerde en conformidad con las competencias que

le han sido atribuidas legalmente.

Orientados a la necesidad de inclusion contamos con 1.2.3TV primer canal
recreativo, educativo y cultural del Estado venezolano dirigido a nifios y
nifas. Conscientes de la importancia e influencia que posee el medio
televisivo en la formacion, educacion y aprendizaje general del y la infante,

por ello ofrecemos de manera adecuada un modelo de television infantil de
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calidad, coherente con nuestro imaginario y pensamiento implicito en nuestra

sociedad e identidad como venezolanos y venezolanas.

8.4.2 Estructura Organizativa
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8.4.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica del Trabajo, los Trabajadores y las Trabajadoras.

Ley Orgénica de la Contraloria General de la Republica y del
Sistema Nacional de Control Fiscal.

Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracién Financiera del Sector Publico.
Ley Organica de Procedimientos Administrativos.

Ley Organica de Simplificacion de Tramites Administrativos.

Ley de Contrataciones Publicas.

Ley de Impuestos Sobre la Renta.

Ley contra la Corrupcion.

Ley Organica de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio y Televisién.

Ley de Seguro Social Obligatorio.

Ley Orgéanica de Prevencion, Condiciones y Medio Ambiente de
Trabajo.

Ley Organica de la Contraloria Social.
Ley Organica de Planificacion Publica y Popular.

Otras Leyes, Reglamentos y Decretos que fueren aplicables en

razon de su naturaleza juridica.
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Manuales:

Manual Organizacional.

Manual de Auditoria.

Manual de Caja Chica.

Manual de Modificaciones Presupuestarias.
Manual de Cuentas por Pagar.

Manual de Administracion de Fondos.
Manual de Organizacion y Métodos.

Manual de Viaticos.

8.4.4 Lineas de Acci6n 2015

La gestion de la Corporacion Venezolana de Telecomunicaciones, S.A., para
el presente Ejercicio Fiscal, se orientd al cumplimiento de las politicas y
estrategias definidas por el Ministerio del Poder Popular para Ila
Comunicacion y la Informacion, las cuales tienden a lograr las
transformaciones politicas, institucionales, sociales y econémicas requeridas,
con el claro proposito de consolidar un modelo de television que profundice
la Revolucion Bolivariana, en el cual es de vital importancia el reflejo del

lenguaje, los rostros y las miradas de nuestro pueblo.

La ejecucion de los diferentes proyectos para el Ejercicio Fiscal 2015 se
realizd con el propésito de dar cumplimiento al objetivo general de
COVETEL, S.A., cuya misién es “Conformar una de red de comunicacion en
el ambito Nacional e Internacional, con la capacidad de difundir imagenes y
mensajes informativos, culturales y educativos, a fin de profundizar la

Democracia Participativa y Protagonica; contribuyendo al desarrollo de la
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Republica Bolivariana de Venezuela y la integracion Latinoamericana y
Caribefia”. De igual forma es importante sefialar que todas las acciones que
se ejecutaron, estan en completa consonancia con las Lineas Estratégicas
definidas por el Ejecutivo Nacional, las disposiciones de la Oficina Nacional
de Presupuesto (ONAPRE) como Organo rector del Sistema Presupuestario
Nacional y las lineas desarrolladas por el Ministerio del Poder Popular para la

Planificacion y el Ministerio del Poder Popular para las Finanzas.

Ademas se tomaron en cuenta los siguientes criterios:

Pertinencia de los proyectos con respecto a las politicas y prioridades
definidas por del Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y

la Informacion.

Factibilidad y viabilidad de Ejecucion de los Proyectos.

Igualmente COVETEL, S.A. orientd sus esfuerzos en las Lineas de Accidn,
ligadas a su vez a las areas prioritarias, determinadas por el Ejecutivo

Nacional hacia el Desarrollo Econémico y Social del Pais, a saber:

Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afos: la Independencia Nacional: Los
Proyectos de la Corporacion se vinculan con el primer Objetivo del Plan
rumbo al desarrollo de nuestras capacidades cientifico-tecnoldgicas
vinculadas a las necesidades del pueblo, para seguir construyendo la
soberania y democratizacion comunicacional. Garantizando la continuidad y

consolidacién de la Revolucién Bolivariana a través del Poder
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8.4.5 Logros Alcanzados

Instalacion de 9 transmisores en las Televisoras Comunitarias detalladas a

continuacion:

= Caricuao Tv.

= Catia Tv.

= Tv Puerto.

» Bolivar Tv.

= Selva Tv.

= Camunare Rojo.
= Canal Z.

» Teletambores.

= Montafa Tv.

Se efectuaron inspecciones a las Obras Civiles realizadas en Rubio TV,

Estado Tachira.
Culmind la ejecucion de las Obras Civiles en Rubio TV, Estado Tachira.

Se efectud la Nacionalizacién de Mercancia proveniente de Montreal con
el fin de realizar el “Equipamiento Tecnoldgico para la Creacion del Canal
Comunitario Internacional Alba TV”.

Se produjeron 2.085,18 horas de material audiovisual, desagregadas de la

siguiente manera:

» 537,86 horas desde la Sede de ViVe Centro.

= 567,82 horas de contenidos audiovisuales noticiosos, a través del
Informativo Popular y de programas de informacion y opinion.

= 979,50 horas de material audiovisual, desde las sedes regionales, el
aporte de cada una fue:

* ViVe Oriente: 51,53 horas.
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= ViVe Llanos: 51,08 horas.

= Vive Orinoco: 48,18 horas.

» ViVe Centro Occidente: 44,85 horas.
*= ViVe Andes: 687,51 horas.

* ViVe Occidente: 96,35 horas.

Produccion de 70 contenidos audiovisuales con énfasis en los géneros
ficcion y animacion.
Evaluacion para su adquisicion de 47,19 horas de Material Audiovisual.

Coproduccion de 9 minutos, 26 segundos para el Capitulo 6 del proyecto

“Eduardo Blanco y la Venezuela Heroica”.

Produccion, Transmision y Montaje de 3.138,61 horas de Actividades de
Estado.

Transmisién de 334 programas, con la realizacibn de 358 pre-giras y
montajes de Comunicaciones de Estado.

Se realizd cobertura especial de la Visita Papal 2015, en La Habana,
Santiago de Cuba y Holguindes, Republica de Cuba, desde el dia 13
hasta el 25/09/2015.

Cesion del material audiovisual infantil que a continuacion se detalla:

= 1 Micro titulado “El Raton Sofiador”.

= 1 Pieza “Mi hermano Mayor” del seriado Luces del Alba.

= 48 Seriados correspondientes a: “Chamos en directo” (12 capitulos) y
“Creciendo en deporte” (12 capitulos), "Jugar y aprender" (12

capitulos) y " Montafa de suefios"(12 capitulos).

Adquisicion de 13 capitulos del seriado "Cuando sea grande" y 4 capitulos

del seriado “Juegos Tradicionales”.
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Realizacion de 165 Piezas, entre micros promocionales y animaciones

para el Publico Infantil.

Se efectuaron 85 encuentros con Comunidades Organizadas y 62 en

Centros Educativos a nivel Nacional.

8.4.6 Principales Obstaculos

Los obstaculos que se presentaron en la ejecucion de los Proyectos afio

2015, fueron los siguientes:

Infraestructura no acorde con las necesidades de produccion de la

Corporacion.

Flota de vehiculos insuficiente, para brindar cobertura y desarrollo

de todas las actividades de produccién previstas.

8.4.7. Lineas de Accidn 2016

Con el propésito de dar continuidad al legado de nuestro Comandante Eterno
y cumplir con lo establecido en la Ley del Plan de la Patria, Segundo Plan
Socialista de Desarrollo Economico y Social de la Nacion 2013-2019,
Publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N°.
6.118 Extraordinario, 4 de diciembre de 2013, se formuld la cartera de
proyectos de la institucion en concordancia con el Objetivo Histérico
“Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afos: La Independencia Nacional”
Contribuyendo con la transicion al socialismo, la radicalizacion de la
democracia participativa y protagonica en pro del resguardo de los logros del
Pueblo.
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Proyectos a ser ejecutados para el afio 2016

La Corporacién Venezolana de Telecomunicaciones, S.A. (COVETEL, S.A)),
con el fin de “Conformar una red de comunicacion a nivel Nacional y
Latinoamericana con capacidad de difundir imagenes y mensajes culturales,
educativos e informativos a fin de profundizar la democracia participativa y
protagonica”; enmarcandose dentro de una vision estratégica, dirigida a
promover los cambios culturales, econémicos, politicos y sociales, con vista a
la transformacion social y tomando en cuenta lineamientos emanados del
ente rector, se plantea para el préximo Ejercicio Fiscal la ejecucién del

siguiente proyecto:

Proyecto N° 1: “Produccion Integral para la Difusion de la Comunicacion
Socialista”, producir contenidos audiovisuales que conlleven a la
transformacién del ser humano. Ademas busca desarrollar conceptos y
producir obras de corto, medio y largo metraje producidos totalmente en los
canales que forman parte de la Corporacion, basados en valores positivos
socialistas, incorporando géneros como la ficcion, la animacién, contenidos
infantiles y educativos, asi como la visibilizacion de la gestion del Estado,
para la lucha contra los antivalores del Capitalismo. Es necesario convertir la
television en un escenario y una herramienta para la accion e intervencion
politica; en instrumento para la movilizacién y la consolidacion del ejercicio

de la Participacion Protag6nica del Poder Popular.

En este sentido la jerarquizacion de las acciones especificas del proyecto

quedo establecida de la manera siguiente:

Accién Especifica N° 1: “Produccion de Material Audiovisual donde el Pueblo
sea el Protagonista y Expositor de los Planteamientos”, Procura la

visibilizacion del Pueblo a través de la Produccién de material audiovisual
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gue vincula de manera directa al Poder Comunal evidenciando el proceso de
transformacion social de la Revolucion Bolivariana, ademés de resaltar sus
logros dando respuestas contundentes y frontales a los sectores

contrarrevolucionarios que contindan en la ofensiva.

Accion Especifica N° 2: “Produccion de material audiovisual del Estado vy el
Poder Popular”. Debido a la poca cobertura de las actividades de Estado por
parte de los Medios de Comunicacion Privados y la invisibilizacion de los
avances y logros de la Revolucién, conjuntamente con la Guerra Mediatica,
se genera la necesidad de fortalecer el Sistema Bolivariano de Comunicacién
e Informacion dandole continuidad al desarrollo de las comunicaciones de
Estado.

Accion Especifica N° 3: “Produccion de Contenidos de Ficcion y Animacion
para la consolidacién del Poder Popular desde la Sede ViVe Centro”.
Desarrollara conceptos y producira obras de corto, medio y largo metraje
producidos totalmente en el canal y basados en valores positivos socialistas
incorporando géneros como la ficcién y la animacion, para la lucha contra los

antivalores del Capitalismo.

Accion Especifica N° 4: “Produccion, adquisicion y coproduccién de material
audiovisual infantil”. Busca difundir contenidos audiovisuales educativos y
recreativos, tanto de produccion propia como de produccion independiente
(nacional o internacional) dirigidos al publico infantil, manteniendo los
lineamientos estratégicos determinados por el Ejecutivo Nacional a traves del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion e Informacién en materia
de comunicacion estratégica, asi como la formaciéon de valores de conciencia
ciudadana en las nifias y nifios, donde se promueva el respeto de sus
derechos fundamentales para brindarles acceso a una television recreativa,

educativa, atractiva y de calidad.
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LA NUEVA TELEVISION DEL SUR, C.A.

PATRICIA VILLEGAS

Presidenta
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

La Nueva Television del Sur, C.A.
Direccion:
Calle Vargas con Santa Clara, edificio TeleSUR, urbanizacion Boleita

Norte, Distrito Capital-Venezuela.

Teléfono:
(0212)600.02.02

Direccidén electrénica:

http://lwww.telesurtv.net/
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PATRICIA VILLEGAS

Presidenta
TAHINA ARMAS YAJAIRA BLANCO
Consultor Juridico Auditoria Interna
JULIO VALERA CARMEN CELINA BLANCO

Director General Ejecutivo Directora de Planificacion y

Presupuesto

KEILA MENDOZA

Directora General de Recursos Humanos
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8.5.1 Competencias y Organizacion
Mision

Telesur es un multimedio de comunicacion latinoamericano de vocacion
social orientado a liderar y promover los procesos de union de los pueblos
del Sur*. Somos un espacio y una voz para la construccion de un nuevo

orden comunicacional.
Visiéon

Ser un multimedio y multiplataforma de servicio publico con cobertura global
que, desde el SUR, produce y divulga contenidos informativos para una base

de usuarios amplios y leales; con una vision integradora de pueblos.

La Nueva Television del Sur C.A., Telesur C.A., es una empresa multiestatal
latinoamericana que inicié sus actividades el 24 de julio de 2005, autorizada
mediante decreto presidencial N° 3.445 de fecha 27 de Enero 2005,
publicado en Gaceta Oficial N° 38.116, de la misma fecha, teniendo como

lema "Nuestro Norte es el Sur".

La Nueva Televisiéon del Sur, tiene por objeto la prestacion de servicio como
un medio de comunicacion audiovisual hemisférico, a través del cual se
difunda una vision alternativa de la diversidad social y cultural de América
Latina y El Caribe para ofrecerla al mundo. Su actividad principal es la de
actuar como un medio de comunicacion que permite, a todos los habitantes
de esta vasta region, difundir sus propios valores, divulgar su propia imagen,
debatir sus propias ideas y transmitir sus propios contenidos, libre y
equitativamente.

*SUR: concepto geopolitico que promueve la lucha de los pueblos por la paz,

autodeterminacion, respeto por los Derechos Humanos y la Justicia Social.
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Competencias y Objeto de la Institucion

Las competencias de La Nueva Televisiéon del Sur, Telesur, C.A., son las

siguientes:

Elaborar, difundir y comercializar programas televisivos en sus

diversos géneros con cualquier soporte tecnolégico,

Generar, comercializar y transmitir sefiales de television
codificadas o no, mediante cualquier tecnologia inventada o por

inventarse,
La realizacion de productos gréaficos en cualquier soporte.

La produccion, disefio y realizacion de cualquier tipo de obras

audiovisuales, eventos, software,

Asesorar a terceros en todo lo relacionado a su objeto y cualquier
otra actividad de licito comercio relacionada con el mismo, similar

0 conexa.

Valores

Informar: Porque la informacion es un derecho inalienable, Telesur ofrecera
noticias los siete dias de la semana, mediantes nuestros noticieros, la revista
informativa matinal, avances de cada hora, andlisis periodisticos, crénicas,
entrevistas y reportajes; corresponsales permanentes en Bogota, Brasilia,
Buenos Aires, Caracas, Ciudad de México, La habana, Puerto Principe, La
Paz, Washington y una red de colaboradores en toda la regién garantizan

una cobertura amplia y responsable, en el marco de una agenda propia.
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Formar: Porque la es educacion inexcusable, Telesur ofrecera contenidos
que contribuyan a la formacion de sus usuarios. Desde la ancestral sabiduria
de las culturas originarias de América hasta los postulados del nuevo siglo, el
conocimiento es un componente esencial para la programacién y para el

desarrollo de los pueblos.

Recrear: Porque el entrenamiento es un patrimonio comdn de los
latinoamericanos, la programacion de Telesur llega invariablemente

impregnada de ese caracter ludico, propio de nuestra region.

Objetivos

La Prestacion del servicio de television, que sera un medio de
comunicacién audiovisual hemisférico, a través del cual se difundirq
una vision real de la diversidad social y cultural de América Latina y el
Caribe para ofrecerla al mundo.

Elaborar, difundir y comercializar programas televisivos en sus diversos
géneros, en cualquier soporte tecnolégico.

- Generar, comercializar y transmitir sefiales de televisién codificadas o
no, mediante cualquier tecnologia inventada o por inventarse.

Realizar productos graficos en cualquier soporte, la produccion, disefio
y realizacion de software.

Promover las operaciones metddicas, economicas, eficientes y eficaces
y los productos y servicios de calidad, acorde con la misién que la
institucién debe cumplir.

Preservar los recursos frente a cualquier pérdida por despilfarro, abuso,

mala gestidn, errores, fraude e irregularidades.
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Respetar las Leyes, reglamentaciones y directrices de la Junta
Directiva.
Elaborar y mantener datos financieros y de gestion fiables y

presentarlos correctamente en informes oportunos.

8.5.2 Estructura Organizativa

La Nueva Television del Sur C.A., esta dirigida por la Junta de Accionistas
siendo este el érgano supremo de la compafia; el Directorio Estratégico
integrado por los representantes de los paises socios de la Nueva Television
del Sur C.A., los representantes de los paises asociados y los directores
independientes; la Junta de Administracion como 6rgano encargado de la
direccion operativa y administrativa de la compafiia; y la Presidencia,
representa al Canal en materia legal administrativa, de negocios, politica y

social. A continuacion se describen los niveles de la organizacion:
Nivel de Direccion Superior o Estratégico:

En este nivel se incluyen las instancias organizacionales encargadas de
cristalizar la formulacion de las politicas de la Institucion y los procesos del
alto nivel, destinados a la direccién, planeacion, control, coordinacion,
formulacién de objetivos y metas, con el fin de sefialar el rumbo a seguir y

esta comprendido por:
Junta de Administracion.
Directorio Estratégico.

Presidencia.
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Nivel de Asesoria y Apoyo:

En este nivel se incluyen aquellas unidades organizacionales que coadyuvan
al cumplimiento de los objetivos de La nueva Television del Sur C.A, las
relaciones institucionales y divulgacion de las actividades de la organizacion.
Las mismas propenden asegurar la legalidad de las operaciones, para
salvaguardar la posicion juridica de la organizacion, garantizar la
transparencia en todas las transacciones que se realicen y establecer el
trabajo de equipos, con el propdsito de lograr el compromiso de todos con los
fines y procesos que deben implantarse, comprendido por:

Auditoria Interna

Consultoria Juridica.

Direccién General Recursos Humanos

Direccion General Ejecutiva.

Direccion General de Distribucion, Comercializaciéon y Relaciones
Internacionales.

Direccion de Comunicaciones Integradas.

Nivel Operativo o Sustantivo:

En este nivel se incluyen las unidades organizacionales que materializan
directamente los objetivos y procesos de La nueva Television del Sur C.A. Se
define como el nivel responsable de producir los resultados del canal. Aqui
se realizan las actividades derivadas de la ejecucion de los planes,
programas, proyectos y demas actividades, a través de las unidades

organizacionales adecuadas a la dinamica actual, esta comprendido por:

Vicepresidencia de Operaciones y Tecnologia:
v' Direccién General de Servicios a la Produccion.
v' Direccién de Operaciones.
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Direccion de Gestion de Calidad y Proyectos.
Direccion de Planta.

Direccion de Electromecéanica

Direccion de Transmisiones.

Direccion de Sistemas Informaticos.
Direccion de Sistemas Multimedia.

Vicepresidencia de Contenidos:

v

NS N N N N

Direccion General de Informacion,
Direccion de Asignaciones,

Direccion de Produccion de Noticias,
Direccion de Programas Informativos,
Direccion de Multimedia,

Direccion de Programacion,
Direccion de Imagen y Promociones.

331



En tal sentido, se muestra la Estructura Organizativa a continuacion:

JUNTA DE ADMINISTRACION I

4| AUDITORIAINTERNA |

PRESIDENCIA I
DIRECCION GENERAL DE CONSULTORIA
RECURSOS HUMANOS JURIDICA
DIRECCION GENERAL DE -
DISTRIBUCION Y DIRECCION GENERAL
COMERCIALIZACION EJECUTIVA

DIRECCION DE
EE— COMUNICACIONES
INTEGRADAS

VICEPRESIDENCIA DE VICEPRESIDENCIA DE
OPERACIONES Y CONTENIDOS
TECNOLOGIA

8.5.3 Marco Normativo

La Nueva Television del Sur, C.A. es una empresa del Estado, bajo la forma
de compafia andnima, creada mediante decreto presidencial N° 3.445,
Gaceta Oficial N° 38.116, de fecha 27 de enero de 2005, e inscrita en Acta
Constitutiva en el Registro Mercantil Segundo de la Circunscripcion Judicial
del Distrito Capital y del estado Miranda, bajo el N° 79, Tomo 14-A Sgdo,
publicada en Gaceta Oficial N° 38.120 de fecha 02 de febrero de 2005,
siendo su ultima reforma estatutaria la efectuada en fecha 17 de diciembre

del 2010, registrada en el Registro Mercantil Segundo de fecha 05 de enero
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del 2011. Para ejecutar sus planes, proyectos y demas lineamientos, se rige
por lo dispuesto en las siguientes leyes, normas e instructivos que se
mencionan a continuacion, ademas de cualquier otro instrumento normativo

en tanto le sea aplicable:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, publicada en
la Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.908
Extraordinario, de fecha 19 de febrero de 2009. Enmienda N° 1,
aprobada mediante Referendo Constitucional del 15 de febrero de
2009.

Decreto N° 1.424 con Rango, Valor y Fuerza de Ley Organica de la
Administracion Publica, publicado en Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 6.147 Extraordinario de fecha 17 de

noviembre de 2014.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios
Electrénicos, publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana
de Venezuela N° 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

Ley de Reforma Parcial de la Ley Organica de Telecomunicaciones,
publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.610 de fecha 07 de febrero de 2011.

Ley de Reforma de la Ley Organica de la Contraloria General de la
Republica y del Sistema Nacional de Control Fiscal, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.013

Extraordinario, de fecha 23 de diciembre de 2010.
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Decreto N° 1.406 con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de
la Ley Orgéanica de Planificacion Publica y Popular, publicado en
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.148

Extraordinario, de fecha 18 de noviembre de 2014.

Ley Orgéanica del Poder Popular, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, de
fecha 21 de diciembre de 2010.

Ley Organica de la Contraloria Social, publicada en Gaceta Oficial de
la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, de
fecha 21 de diciembre de 2010.

Ley Orgéanica de las Comunas, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011 Extraordinario, de
fecha 21 de diciembre de 2010.

Ley Organica del Sistema Economico Comunal, publicada en la
Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.011

Extraordinario, de fecha 21 de diciembre de 2010.

Ley Organica de Creacion de la Comision Central de Planificacion,
publicada en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N°5.990 Extraordinario, de fecha 29 de julio de 2010.

Decreto N° 1.423 con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Simplificacion
de Tramites Administrativos, publicado en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.149 Extraordinario, de
fecha 18 de noviembre de 2014.
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Ley Organica del Consejo Federal de Gobierno, publicada en Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 5.963

Extraordinario, de fecha 22 de febrero de 2010.

Ley Organica del Poder Ciudadano, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.310, de fecha 25 de
octubre de 2001.

Ley Organica de Procedimientos Administrativos, publicada en Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 2.818

Extraordinario, de fecha 1° de julio de 1981.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Contrataciones
Pudblicas, publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 6.154 Extraordinario, de fecha 19 de noviembre de
2014.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley
Contra la Corrupcion, publicado en Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 6.155 Extraordinario, de fecha 19 de

noviembre de 2014.

Decreto con Rango, Valor y Fuerza de Ley de Reforma de la Ley que
establece el Impuesto al Valor Agregado, publicado en Gaceta Oficial
de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 6.152 Extraordinario, de
fecha 18 de noviembre de 2014.
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Ley sobre el Derecho de Autor, publicada en Gaceta Oficial de la
Republica Bolivariana de Venezuela N° 4.638 Extraordinario, de fecha
1° de octubre de 1993.

Ley del Estatuto de la Funcion Publica, publicada en Gaceta Oficial de
la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.522, de fecha 06 de

septiembre de 2002.

Cddigo de Conducta de los Servidores Publicos, publicado en Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 36.496, de fecha
15 de julio de 1998.

8.5.4 Lineas de Accion 2015

La Nueva Television del Sur, C.A., orientd su gestion a satisfacer las
necesidades de comunicacion audiovisual latinoamericanas y caribefas,
contribuyendo asi a difundir sus propios valores dentro de los principios

fundamentales de un auténtico medio de comunicacion.

La Nueva Televisién del Sur C.A., en el marco del cumplimiento del Plan de
la Patria ha orientado su accion de forma coordinada con otros Organos y
Entes del Estado, para lograr el IV Objetivo Historico “Contribuir al desarrollo
de una nueva geopolitica internacional en la cual tome cuerpo el mundo
multicéntrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y
garantizar la paz planetaria en el planeta”, destinado a fortalecer la practica
de la informacion veraz y oportuna por parte de los medios de comunicacion
masivos, fomentando la utilizacion de los medios de comunicacibn como
instrumentos de formacidén de valores ciudadanos, creando contenidos de

interés social en lo politico y social en multiples plataformas, que beneficien a
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la mayor cantidad de usuarios. A lo interno, se consideré de vital importancia
para el canal, la promocion de la sefal de TVSUR C.A., asi como la
penetracion en redes sociales y en la mayor cantidad de plataformas del
mundo, divulgando temas variados, con calidad y de elevado interés politico
y social, que beneficien a las comunidades tradicionalmente excluidas y
apartadas de la informacién veraz, por medio de la actualizacion de la

plataforma tecnoldgica y el fortalecimiento a las corresponsalias.

TeleSUR se orientd a fomentar una estrategia que profundice los nuevos
valores y la ética socialista, promoviendo y promocionando la imagen dentro
y fuera del pais, asi como de la produccion cultural autéctona de la region,
igualmente pretende influir como medio audiovisual, a la transformacion
social del pais y de la regién latinoamericana y caribefia, fomentando la
comunicacion alternativa y comunitaria y el fortalecimiento de los medios de
comunicaciéon publicos, tanto a nivel nacional como internacional, mejorando

su calidad y eficacia comunicacional.

De acuerdo a esta orientacion estratégica, se definio la ejecucion de las

siguientes lineas de accion:

Contar con un talento humano con competencias, actitudes y
formacion ideoldgica adecuadas a los puestos de trabajo.

Lograr participacion efectiva de los paises socios y asociados con

aporte de personal y capacitacion.

Reforzar la cooperacidon con paises socios y asociados, en materia

de contenido e informacion.

Lograr apoyo en promocion y distribucion en territorios de paises

socios y asociados.
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Optimizar, desarrollar e implantar procesos normados y eficientes
para mercadeo, comercializacion y distribucion de la sefial de
TeleSUR C.A.

Optimizar la infraestructura tecnoldgica de soporte a los procesos

medulares para evolucionar a nuevas plataformas.

8.5.5 Logros Alcanzados

Los logros de La Nueva Television del Sur C.A., estan estrechamente
relacionados con las directrices contenidas en el Plan de la Patria que

mencionamos a continuacion:

Objetivo Historico: IV Objetivo Histérico: “Contribuir al desarrollo de una
Nueva geopolitica internacional, en el cual tome cuerpo el mundo
multicéntrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del universo y
garantizar la paz planetaria en el planeta”.

Objetivos Nacionales:4.1 Objetivo Nacional: Continuar desempefiando un

papel protagoénico en la construccion de la unién latinoamericana caribefa.

Linea Estratégica del Gobierno Revolucionario: Conformar un nuevo orden

comunicacional del Sur.

En este orden de ideas, para el 2015 se ejecutaron los siguientes proyectos:
“Posicionamiento de la sefial de TeleSur en el mundo”, con una asignacion
financiera deBs.74.757.400, “Produccion y adquisicion de material para la
parrila de contenidos de TeleSur’, con una asignacion financiera de
Bs.205.959.674) “Fortalecimiento de la Plataforma Tecnoldgica de la Nueva

Television del Sur, TeleSur’, con una asignacion financiera de Bs.
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125.844.034, “Expansioén y ampliacion del servicio multimedia (pagina web)
de TeleSur, en inglés y en espafol”, con una asignacion presupuestaria de
Bs.67.632.322, “TeleSur en Inglés Fase 1l Y Fase IlI”, el cual cuenta con una
asignacion que alcanza la cantidad de Bs. 4.878.033, a continuacion se
muestran los logros alcanzados durante el 2015:

“Posicionamiento de la sefial de TeleSur en el mundo”:

Se logro llegar a 4.136.477 suscriptores a través del posicionamiento de la
seflal de TeleSur en las plataformas del mundo, haciendo énfasis en
Europa, Medio Oriente, Africa, México y Brasil lo que representa una
ejecucion de la meta fisica de 62% suscriptores.

Aunado a lo anterior se emplearon otras actividades como distribucion
alternativa enfocada en canales comunitarios independientes y distribucion
de contenidos en espafiol, portugués e inglés, ademas de la distribucion
de la sefal a través de redes sociales por medio de la entrega de
receptores a diferentes cable operadoras y la actualizacion de los registros
existentes en cable operadoras, con una inversion de Bs.29.697.318,85.
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Posicionamiento de la sefial de Telesur en Posicionamiento de la sefial de Telesur en
el Mundo el Mundo

10.000.000 7 40.000.000 -

5.000.000 20.000.000

0 7%= 0

Programado Programado

Ejecutado Ejecutado

META FiSICA META FINANCIERA

META FiSICA META FINANCIERA

ACCION ESPECIFICA ACCION ESPECIFICA

Programado Ejecutado

Programado Ejecutado

Posicionamiento de la sefial de Telesur en 6674743 4136477 Posicionamiento de la sefial de Telesur en 11.964115 29.697.319
el Mundo. el Mundo.

Fuente: Direccién de Planificacién y Presupuesto Distribucion

Se logr6 realizar 1.801 pautas publicitarias a través del
posicionamiento de la sefal de TeleSur en las plataformas del mundo,
lo que representa una ejecucion de la meta fisica de 52%, mediante el
cual se logro la negociacion de una (1) pauta con el Banco central de
Venezuela a razon de 244 mensajes institucionales al afio y 1.800
pautas con la Agencia Venezolana de Publicidad (AVP), cuya duracién
es de 30 segundos cada uno en horario rotativo, con una inversion de
Bs.25.112.769,00.
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Comercializacion de pautas publicitarias y
programas especiales
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Comercializacién de pautas publicitarias y 3500 1801 15.062.819 25.112.769

programas especiales

Comercializacion de pautas publicitarias y
programas especiales

Fuente: Direccion de Planificacion y Presupuesto Distribucion

“Produccién y adquisicion de material para la parrilla de contenidos de

TeleSur”:

Se elaboraron 50.877 notas informativas, por medio de la “Produccion
y adquisicion de material para la parrilla de contenidos de TeleSur”
mediante las Corresponsalias de TeleSur que se encuentran ubicadas
en Argentina, Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador, Washington, México,
Nicaragua, Peru y Siria, con una ejecucion fisica de 155% y una
inversion financiera de Bs.70.207.916;84 destacandose las siguientes
coberturas:

v' Brasilia: Toma de posesién del segundo mandato de la presidenta

Dilma Rousseff.

La Habana, Cuba: 56 afios del triunfo de la Revolucion Cubana.

Beijing, Republica Popular de China: Il Foro CELAC- China.

<

Guerrero, México: Semana previa a la conmemoracion de los 4
meses de la desaparicion forzada de 43 estudiantes normalistas de
Ayotzinapa.

Venezuela: Aragua. Cobertura especial guerra econémica.
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Cuba: Programa especial de Zurda viajero.

Gira de canciller Delcy Rodriguez para tratar tema Petrolero
(Moscu).

Estados Unidos: New York. Reunién del consejo de seguridad de la
ONU.

Bahamas: Cumbre presidencial de la CARICOM.

Uruguay: Visita del presidente Evo Morales.

Venezuela: 2 afios del fallecimiento del comandante Chéavez.
Colombia: Marcha por la vida convocada por Antanas Mosckus.
Guatemala: Encuentro continental contra la mineria.

Argentina: Foro: procesos politicos en América Latina.

Quito- Ecuador: Reunion extraordinaria de cancilleres de Unasur.
Rusia: 1 afio de referéndum anexionista de Crimea.

Cumbre Alba y Unasur en Caracas.

Madrid: Marcha de la dignidad.

Venezuela: 1 afio de la guarimba que dejé mas de 40 muertos.
Venezuela: Dia mundial de la solidaridad en Venezuela.

Republica Dominicana: El pueblo sale a defender el orden
institucional y la restitucion del presidente Juan Bosch, 50 afios y
Estados Unidos los invade.

Nepal: Terremoto de 7,8 azota a Nepal.

Alemania 1945: Triunfo del ejército soviético con la entrada a Berlin
y se concreta la derrota sobre los nazis, 70 afios.

Brasil 1997: Fallece Paulo Freire, fundador de la pedagogia
liberadora Latinoamericana.

Argentina: X Reunion del consejo mundial del proyecto José Marti
de solidaridad internacional.

Espafia: Elecciones municipales y autbnoma Programa especial.
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Argentina: Dia de la afirmacién sobre derecho de Argentina sobre
las Islas Malvinas.

Ecuador. Conmemoracion del asesinato del Gran Mariscal de
Ayacucho, Antonio José de Sucre, en Berruecos- Colombia.

La Presidenta Cristina Fernandez se reune con el Papa en el
Vaticano.

Chile. XLIV edicibn de la copa Ameérica, el principal torneo
internacional fatbol por selecciones de Sudamérica.

Venezuela: Cumple dos afios del inicio de operaciones el Banco del
Sur en la cuidad de Caracas.

Grecia: Referéndum sobre acuerdo con Troika Europa.

Haiti: 100 afios de la primera invasiéon Estadounidense a Haiti.
Venezuela: 1811 Celebracion de la firma del Acta de la
Independencia de Venezuela.

Ecuador: Viaje del Papa a Quito y Guayaquil.

Colombia: En el sector conocido como 'La Escombrera’, un depdésito
de desechos de mas de 70 hectareas de la comuna 13 de Medellin,
iniciara la busqueda de victimas de grupos armados ilegales que
hace unos afios ejercian influencia en esta zona de la capital de
Antoquia 27 de julio.

Bolivia- Conmemoracion de la fundacién de Bolivia 1825 (190).
Nicaragua- Ceremonia con el presidente de Nicaragua, Daniel
Ortega en el marco del 36 aniversario de la fuerza aérea.

Uruguay- Montevideo 5to encuentro Migracién y Ciudadania, que
contara con la presencia del Pablo Ceriani, del miembro del comité
de las Naciones Unidas sobre derechos de los trabajadores
migrantes y sus familias.

Venezuela- Cierre de la frontera con Colombia.
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Estados Unidos- Se cumple 14 afios de la caida de las torres
gemelas en New York, lo que tuvo como consecuencia el ataque
unilateral de Estados Unidos contra Afganistan al cual se sumo
posteriormente la Otan en su conjunto.

Argentina- Arranca campafa electoral.

Haiti- Emision de resultados electorales primera vuelta.

Colombia- Aniversario toma del Palacio de Justicia.

México- Visita de Raul Castro a México.

Colombia- VIl Conferencia Latinoamericana y Caribefia de Ciencias
Sociales- XXV Asamblea general de Clacso en Medellin.

Arabia Saudita- Cumbre Aspa, Presidente Nicolas Maduro.

Arabia Saudita- Entrevista al Presidente de Ecuador, Rafael Correa,
en Cumbre Aspa.

Suiza- Sesion Consejo de los Derechos Humanos de la
Organizacion de Naciones Unidas en Ginebra.

Francia- Ataques Terroristas en Paris.

Alemania- Concentracion del movimiento Pégida, en Dresden.
Cuba- Colombia- Tres afios del inicio de los Dialogos de paz,
programa especial: Gobierno- Farc EP.

Nicaragua- Migrantes cubanos en la frontera con Costa Rica.

Costa Rica- Migrantes cubanos en la frontera con Nicaragua.
Argentina- 2da vuelta electoral.

Iran- Tercera cumbre de paises exportadores de gas.

Francia-Paris XXI Conferencia internacional sobre cambio climatico
(COP21).
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Elaboracion de productos informativosy Elaboracion de productos informativosy
noticias noticias
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Elaboracién de productos informativos y 33.000 50.877 Elaboracién de productos informativos y 117.686.042,00 |  70.207.916,64
noticias noticias

Fuente: Direccion de Planificacién y Presupuesto Asignaciones

Se adquirieron 104 horas de programacion, por medio de la
“Produccion y adquisicion de material para la parrilla de contenidos de
TeleSur”, manteniendo una linea cultural y social, de alto contenido
formativo, diverso y variado entre las que figuran reportajes, crénicas,
programas seriados, documentales, que se transmitieron en el
transcurso del afio, con una ejecucion fisica de 52% y una inversion
financiera de Bs.23.496.577,01, dentro de las cuales se citan las
siguientes: Documentales; Political Assassination of Patrice Lumumba,
Gasland, Granada, Despegue de un suefio, Son para un Sonero,
Genocide Denied, Viaje al pais que no existe, Que el verdadero
Terrorista se ponga de pie, Fraking: Agrietando a Estados Unidos,
Kapuscinski, The other may 8th, Condition of the working class,
Conversando con Garcia Marquez sobre su amigo Fidel, Anécdotas
sobre Fidel, Project wild thing,Footprints of war, Tierra Prometida,
Gente excluida, La Voluntad, Dios y la Habana, Resistencia: La lucha
por el valle Aguan, La tierra tiembla, The House | Live In, Shock
Doctrine, Concerning Violence.
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Reportajes: Los Pajaros del Apocalipsis y Thomas Piketty, El capital y
la dinamica de la desigualdad, Vaso derramado: La privatizacion del
agua, Rios de NNS, Pobreza y precariedad: el rostro oculto del
modelo econémico aleman, Berlin, Cicatrices de la historia, Adelitas,
Bolivia y el mar, Resistencia Palestina, La Espafia pobre, El
capitalismo muere matando, los nueve locos, Yo Ignacio Guido,
Pobreza en Baltimore, Nifios emigrantes en Italia, Fergusosn 180 dias,
El dolor del hambre, Raul Obama y la mano de Dios: Historia secreta
de una reconciliacion, Espafia, la memoria enterrada . Crénicas: Los
46 de Ayotzinapa, Asamblea Constituyente, Rodaje y Escaleta,
Elefantes, Kibera, Microcréditos, Luz solar, Nueva musica- mismos
suefios, Justicia indigena, Alfaro vive, Tretos la organizacion
comunitaria, Salinas de guarander, Jaramillo, La memoria, El legado
de Nela, El primer Ministro afroecuatoriano y la lucha de su pueblo,
mitos en nuestra ancestralidad, EI boom del cine ecuatoriano y el
denominado cine de guerilla, Los Laureles, La feria de matadero,
Practicas creadoras, La ideal santelmo, Pan y teatro, Burkina Faso,
Reversing migration poles, La nueva casa ancestral de las vicufas, El
terror que nos gobierna, Calais. Programas: De Zurda Viajero, Guia tu
cuerpo, Atomun, Zona verde, The self show, The Chris Hedges Show,
Ernesto Guevara conocido como El Ché, En Contacto con Maduro,
Con Cilia en Familia, De Chilena, Entre fronteras, Congénero, Usa de
Verdad, Cruce de palabras, Interviews from Washington, Interviews
from Caracas, Interviews from Habana, Interviews from Meéxico,
Interviews from Quito, Goles al bate, Vidas, Impacto econémico, No

son Tuis son historias, The Word Today.

346



Produccion de programas informativos Produccion de progrmas informativos de
deopinion y adquisiciones para la opinion y adquisiciones para la parrilla de
parrillade programacion de TeleSur programacin de TeleSur
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progracion de TeleSur. progracion de TeleSur.

Fuente: Direccion de Planificacion y Presupuesto Contenido

5. Se adquirieron 42 horas de programacion variada en inglés y en
espafol por medio de la “Produccion y adquisicion de material para la
parrilla de contenidos de TeleSur”, permitiendo complementar la
programacion diaria con diversos, variados documentales vy
programas logrando una meta fisica de 28% y una inversion
financiera de Bs.9.025.848,00 dentro de los cuales se citan:
Documentales; El milagro, Cuando las gotas se hacen lluvia.
Programas; From Havana, Dossier, Seis Grados, The Global African
With Bill Fletcher, The Abby Martin Show, The Self Show, al igual que
se realizaron optimizaciones tanto en: back end, front end, disefio,
usabilidad y arquitectura de los sitios web de teleSUR en redes
sociales a fin de mejorar la experiencia de nuestros usuarios,
potenciar el alcance de los contenidos y consolidar el posicionamiento
del canal en internet. La visita del primer pontifice latinoamericano por
tres paises de Suramérica fue uno de los acontecimientos mas

esperados del 2015, teleSUR destac6 su cobertura con un especial
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multimedia, totalmente disefiado y programado en html5 responsive.
El micrositio fue fundamental, no sélo para brindar informacion de la
agenda papal, sino para poner en contexto social y politico al

Vaticano en la region.

Producciény adquisicién de contenido Producciény adquisicion de contenido
para la parrilla de programacion de la para la parrilla de programacion de la
plataforma multimediaen ingles y en plataforma multimediaen ingles y en

espanol de TeleSur espaiiol de TeleSur
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Fuente: Direccion de Planificacion y Presupuesto Contenido

“Fortalecimiento de la Plataforma Tecnoldgica de la Nueva Television
del Sur, TeleSur”:

Se realiz6 la adecuacion y migracion a tecnologia HD de la generacion
y distribucion de la sefal y de las plataformas de audio, video y
microondas digitales, mediante la adquisicién de Ocho (8) equipos con
tecnologia HD con la finalidad de dotar y adaptar los estudios con
tecnologia de alta definicion y de esta manera adecuar la sefial de
Telesur a las exigencias del ambiente comunicacional, lo que
representa el 140% de su ejecucion fisica, con una inversion de
Bs. 17.920.866.45.
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- Se ejecuté la Ampliacion, adecuacion y mantenimiento de la
plataforma multimedia en inglés y espafiol con la adquisicion de un (1)
equipo tecnoldgico que contribuyd a la optimizacién en el disefio del
set multimedia del estudio C, y a la elaboracion de productos como
generacion de textos, graficos, animaciones, sonidos y videos en
movimientos, con una ejecucion fisica de un 20% y con una inversién

financiera de Bs. 2.259.948.
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Fuente: Direccién de Planificacion y PresupuestoTecnologial

mutimedia en inglés y espariol
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La ejecucion fisica de la accion "Adecuacion y mantenimiento de la
infraestructura tecnolégica y de comunicaciones de la red de
corresponsalias”, tuvo una ejecucion de un 40% y una ejecucion
financiera de 0.42% debido a que su ejecucion se debid netamente a
gastos de funcionamiento del proyecto y no hubo adquisicion de

equipos tecnolégicos de gran envergadura.

Se ejecutd la adecuacion y mantenimiento de la infraestructura
tecnolégica de Telesur, a través de adquisicibon de 15 equipos
tecnolégicos lo que permiti6 la asignacion, actualizacion vy
modernizacion de los equipos existentes, obteniendo mejores
resultados en el logro de los objetivos tanto en la sede de Caracas
como en las diferentes corresponsalias que a diario recopilan
informacion y coberturas de las noticias mas importantes del
acontecer mundial, representando un 100% de la ejecucion fisica y

con una inversion de Bs. 30.305.908.

) Adecuaciony mantenimientode la Adecuaciony mantenimientode la
infraestructura tecnolégica de Telesur infraestructura tecnolégica de Telesur
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Programado
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META FISICA META FINANCIERA

META FISICA

META FINANCIERA
ACCION ESPECIFICA ACCION ESPECIFICA

Programado Ejecutado Programado  Ejecutado

Adecuacion y mantenimiento de la
infraestructura tecnoldgica de Telesur 15 15

Adecuacién y mantenimiento de la
infraestructura tecnolégica de Telesur

93,162,034 | 30,303,908

Fuente: Direccion de Planificacién y Presupuesto: Tecnologia
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“Expansiéon y ampliacion del servicio multimedia (pagina web) de TeleSur, en

inglés y en espanol”:

Se realiz6 la capacitacion del recurso humano que labora en la pagina
web inglés en Quito Ecuador, con la finalidad se desarrollar e
incrementar los conocimientos, habilidades y aptitudes en los
trabajadores, buscando con estas actividades la nivelacion de
conocimientos y el manejo de un mismo lenguaje que contribuya al
logro de los objetivos planteados, la accion especifica alcanzé un
porcentaje de 100%, con una inversion de Bs. 3.827.385. Cabe
destacar que este proyecto por llevarse a cabo fuera del pais su
ejecucion esta sujeta a rendicion de fondos de anticipo, por tal motivo

su ejecucion financiera depende de la rendicion de tales fondos.

Capacitacion del Recurso Humano Capacitacion del Recurso Humano
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Capacitacion de Recurso Humano 21,968,949.00 | 3,827,385.00
Fuente: Direccion de Planificacion y Presupuesto Asignaciones|

ACCION ESPECIFICA

Capacitacion de Recurso Humano

La ejecucion de la accion especifica "Ampliacion y adecuacion de la
plataforma multimedia”, esta sujeta a rendiciéon de fondos de anticipo,

por tal motivo su ejecucion fisica y financiera depende de la rendicion
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de tales fondos.

La ejecucion de la accién especifica "Posicionamiento de TeleSUR”
en las plataformas multimedia esta sujeta a rendicion de fondos de
anticipo, por tal motivo su ejecucion fisica y financiera depende de la

rendicion de tales fondos.

Se realiz6 el fortalecimiento de las corresponsalias y sucursales, con
la adquisicién de una nueva sede en Quito Ecuador, con el objeto de
elaborar, producir, adquirir mas productos audiovisuales que
enriguezca, complemente la pantalla de Telesur, ademas de reunir el
conocimiento y fomentar el intercambio de sabiduria de las personas
gue dia a dia hacen vida en ambas sedes y corresponsalias adscritas
a Telesur, alcanzando una inversion de Bs. 9.324.000.

“TeleSur en Inglés Fase Il Y Fase IlI™:

Es un proyecto que se ejecuta fuera del pais, al que se le otorga fondos en

anticipo, por lo que su ejecucion fisica y financiera esta sujeta a la rendicion

de los recursos transferidos.

"La Nueva Television del Sur, C.A. "TeleSur Venezuela":

Es un proyecto que se ejecuta fuera del pais, al que se le otorga fondos en

anticipo, por lo que su ejecucion fisica y financiera esta sujeta a la rendicion

de los recursos transferidos. Con una inversion actual de Bs.703.573,87
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8.5.6. Principales Obstaculos

Durante el ejercicio 2015 no se asistié a ninguna feria de distribucion, y es en
el marco de dichos eventos, los que se constituyen en oportunidades para

captar abonados y ampliar la distribucion tradicional.

8.5.7. Lineas y Planes de Accion 2016

La Nueva Television del Sur C.A., TeleSUR C.A., se inserta dentro del Plan
de Desarrollo Economico y Social de la Nacién para el ejercicio fiscal 2013 —
2019, en el objetivo historico N° 4, que se refiere a “Contribuir al desarrollo
de una Nueva geopolitica internacional, en la cual tome cuerpo el Mundo
multicéntrico y pluripolar que permita lograr el equilibrio del Universo y
garantizar la paz planetaria’, asumiendo el compromiso politico
comunicacional de seguir expandiendo nuestra seflal a todos aquellos
excluidos desde el punto de vista de la comunicacion y continuar con la
mision de ampliar nuestra cobertura, modernizando nuestra infraestructura
tecnolégica. Asimismo, se inserta en los objetivos nacionales y estratégicos

dispuestos en el mencionado documento que a continuacién se mencionan:

4.1 Objetivo Nacional: Continuar desempefiando un papel protagonico en la

construccion de la union latinoamericana caribena.

4.1.9 Objetivo Estratégico: Impulsar en nuevo orden comunicacional de
Nuestra América, con especial énfasis en los sistemas y medios de
informacion regionales y en el impulso de nuevas herramientas
comunicacionales.

4.1.9.1. Objetivo Estratégico: Fortalecer Telesur, garantizando una mayor

presencia regional y mundial.
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Para el afio 2016, se continuara con la estrategia de ampliar el alcance de la
seflal de Telesur, mediante los proyectos “Produccion y adquisicion de
material informativo para teleSUR"y "Posicionamiento de Telesur Venezuela
C.A.", llegando hasta aquellos territorios donde los grandes consorcios de la
comunicaciéon manipulan y mantienen un monopolio en la presentacion de los
hechos del acontecer mundial, con el objetivo de consolidar y ampliar la
difusién de la sefal a través de su inclusion en diferentes plataformas de
comunicacioén, a fin de darle cabida a las voces de aquellos sectores de la
poblacion que han sido desplazados y excluidos por las grandes

corporaciones de comunicaciones.
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LA RADIO DEL SUR, C.A.

DESIRE SANTOS AMARAL

Presidenta
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:
La Radio del Sur, C.A.

Direccion:
Primer piso del edificio Manzanillo, en la calle New York, entre Madriz y Rio

de Janeiro, Las Mercedes, estado Miranda.

Teléfono:
0212-994.05.32/0660

Direccidén electrénica:

laradiodelsursur@gmail.com

admonlrsd@gmail.com
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LA RADIO DEL SUR, C.A.

DESIRE SANTOS AMARAL
Presidenta

DHAIMY PENA FRINE FERMIN

Gerente General de Contenidos Gerente General de Administracion

JOHAN DUQUE CESAR RODRIGUEZ
Gerente de Talento Humano Gerente de Panificacion y
Presupuesto
DAINER TORRES ALEJANDRO SILVA
Gerente de Contabilidad Gerente de Prensa
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8.6.1 Competencias y Organizacion
Mision

Medio de comunicacion orientado a producir y llevar a los pueblos del sur del
continente, la informacion veraz y oportuna que permita no solo contrarrestar
la arremetida mediatica producida desde los centros imperialistas y
transnacionales, sino también para divulgar nuestra diversidad cultural y las
luchas opacadas por los medios capitalistas. Asimismo, llevar recreacion,
formacion y educacion atendiendo a las especificidades de nuestros pueblos,
todo a través de una red de emisoras de alcance internacional, que permita
romper con la escasa y deformada informacion que divulgan las empresas
que manejan la informacion como un producto y a su vez, impulsa la unién
de los pueblos del sur-sur, lo que incluye Africa, en una primera etapa, por
medio del intercambio y difusion de contenidos informativos, con enfoque

social, a través del sistema de Red de Radios enlazados con paises aliados.
Vision

Ser la plataforma de apoyo comunicacional del proceso de creacion del
nuevo sistema multipolar internacional. Ser un instrumento al servicio de los
pueblos basado en los principios de independencia, igualdad, libre
determinacion y no intervencion en los asuntos internos, solucion pacifica de
conflictos, cooperacion, respeto de los derechos humanos y solidaridad en la

lucha por la emancipacion y bienestar de la humanidad.
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Competencias y Objeto de la Institucion

La Radio del Sur tiene como objeto social, la prestacién de servicios de
radiodifusion sonora a través del cual difunde una vision real de la diversidad
politica, social y cultural de Latinoamérica, El Caribe, Africa, Europa y
Oceania y cualquier otra actividad de licito comercio relacionada con su
objeto, similar y conexa a la antes descrita.

La Radio del Sur C.A., es un medio de comunicacion referente, mediante el
cual la informacién y la noticia de cada pais participara en equidad, con las
emisoras publicas, privadas, universitarias, medios comunitarios, impulsando
la union de los pueblos, a través del intercambio de contenidos informativos
que realiza un equipo de corresponsales, traductores y colaboradores de
sélida trayectoria de diversas partes del mundo. Asimismo, cuenta en su
programacion con espacios informativos, de opinién, de analisis, de
investigacion, deportivos y musicales con la participacion de paises del

continente americano, africano y europeo.

En cuanto a las actividades y prestacion de servicios de la empresa, éstas se
llevan a cabo de acuerdo con las politicas establecidas por el Ministerio del

Poder Popular para la Comunicacion y la Informacién (MIPPCI).

La Radio del Sur funciona bajo un sistema de comunicacion local, regional,
nacional e internacional. Nuestras radios aliadas tienen diversos modos de
pertenecer a la red, a través del intercambio de contenidos y se manifiesta

bajo los siguientes mecanismos:

Intercambio de programas radiales especificos producidos en cada
uno de los paises.
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Red de corresponsalias entre las radios aliadas.
Enlaces en vivo de la sefial de transmision de las radios de la red.

Intercambio de informaciobn de Udltimo momento entre los

periodistas de las radios de la red.

8.6.2 Estructura Organizativa
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8.6.3 Marco Normativo

Emisora de radio, creada de conformidad con la autorizacion otorgada por el
Presidente de la Republica Bolivariana de Venezuela en Consejo de
Ministros, mediante Decreto N° 7.052, de fecha 17 de noviembre de 2009,
publicado en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela
N° 39.308, de la misma fecha y se constituye bajo el nombre de La Radio del
Sur C.A., segun Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela
N° 39.425 del lunes 17 de mayo de 2010, siendo este documento integrante

del decreto de creacion.

Tiene como base legal lo contenido en el siguiente comprendido de leyes:
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico y

su Reglamento.
Ley de la Contraloria General de la Republica.
Ley de Telecomunicaciones.

Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.
Ley Organica del Trabajo y su Reglamento.

Cddigo Organico Tributario.
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8.6.4 Lineas de Accion 2015

Durante el afio 2015, la Radio del Sur apunté sus esfuerzos y acciones
estratégicas, con el fin de “Contribuir al desarrollo de una nueva geopolitica
internacional en la cual, tome cuerpo el mundo multicéntrico y pluripolar,
que permita lograr el equilibrio del universo y garantizar la paz
planetaria”;objetivo historico plasmado en el Plan de Desarrollo Econémico
y Social: Plan de la Patria 2013-2019, orientando su gestién al
fortalecimiento y uso de los medios de comunicaciébn como instrumento de
formacion, para la transicion al socialismo, potenciando los valores
ciudadanos”; en este sentido, profundizé la union de los pueblos a través del
intercambio de contenidos informativos, proyectando los recursos humanos
y financieros, para apoyar las labores de produccion, conduccion y difusion
de los programas de la “Radio del Sur”, asi como el desarrollo operativo de
la pagina web, ambas entrelazadas consolidaron una herramienta hacia la

ejecucion de politicas de la comunicacion y la participacion del pueblo.

Para este ejercicio fiscal 2015, la Radio del Sur, C.A contdé con un
presupuesto aprobado por la cantidad de Bs. 21.790.016,00 para proyectos
estratégicos, cuyas fuentes de financiamiento provinieron de: recursos
ordinarios via Ley de Presupuesto; otorgados a través del proyecto “Impulso
a la diversificacion de programas de la Radio del Sur en Latinoamérica y el
Caribe.
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8.6.5 Logros alcanzados

Para el afio 2015, La Radio del Sur tuvo los siguientes logros:

Coberturas Internacionales:
Cobertura de La Cumbre Unién Europea-Celac en Bruselas. Asistio
Vanessa Gutiérrez
Cobertura de Cumbre de Las Américas en Panama. Asistié Alejandro
Silva
Cobertura de la 10° Asamblea General de Las Nacionales Unidas en
New York. Asistio Elvis Linares
Cobertura de la Il Convencion de Radio y Television en Cuba. Asistio
Dhaymi Pefa
Cobertura de la visita de Nicolds Maduro a Jamaica. Asisti6 Darwin
Zerpay Carlos Eduardo Gonzalez
Cobertura del 70 aniversario del triunfo de Rusia sobre Alemania.
Asisti6 Jessica Dos Santos
Viaje de solidaridad con Cuba y Venezuela. Asistio a Cuba Jessica
Dos Santos .
Visita del presidente Maduro en septiembre a China. Asistio
Alejandro Silva.
Cobertura de la Ill Cumbre del Foro de Paises Exportadores de Gas
(FPEG). Asisti6 Alejandro Silva.

Convenios y premios logrados en el 2016

China: Con la Agencia de Noticias Xinhua de China, tenemos un
acuerdo para bajar sus fotos, infografias y notas.
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Rusia: con la agencia Sputnik tenemos un acuerdo desde enero 2015

de transmitir, programas y sintesis de noticias.

El programa Camino a La Plaza Roja que se transmite por La Radio
del Sur fue premiado en Rusia, con la orden de La Amistad Otorgada

por Wladimir Putin,

Los ultimos acuerdos alcanzados fueron durante la Il Convencion de
Radio y Television 2015: La Radio del Sur, estuvo presente en este
evento, acordando con La Radio Habana Cuba, que tiene una onda

Corta, un intercambio de contenidos a nivel radio y de redes sociales.

Transmitir un programa de Radio de La Red de Intelectuales en
Defensa de La Humanidad.

Establecer acuerdos conla Secretaria General de Caribbean
Brocasting Unién (Que reune a los medios del Caribe) para lo cual

requerimos traductores de inglés.

Corresponsalias desde Cuba a través del Instituto de Radio y
Television de la Islaa partir de la primera quincena del mes de

noviembre del 2015.

Intercambiar contenidos con Al Mayadeen en espaiiol.

Intercambios y fortalecimiento en materia de redes sociales con Bolivia
TV, Radio Habana Cuba, Al Mayadeen
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Premio Nacional de Periodismo 2014 al programa: Latinodiversidad,

espacio de La Radio del Sur.

Expansion de La Radio del Sur :
Este afio La Radio del Sur llegé al Tachira a través de 104.3 Urefia y
88,7 Rubio y en Anzoategui ampliar la sefial en Anaco 91.3 y en El
Tigre 96.7.

8.6.6 Principales Obstaculos

Durante el afio 2015, se presentaron algunas limitaciones tales como:

Problemas con la pagina web por cuanto no se han corregido las fallas
de la lectura de los discos duro del Servidor 04.

Falta de equipos de transmision remota(para transmitir desde la calle)

8.6.7. Lineas y Planes de Accion 2016

Con miras a que La Radio del Sur, cumpla con el IV Objetivo del Plan de La
Patria el cual instruye lo siguiente: “4.1.8.2 Expandir la sefial de la Radio del
Sur como herramienta comunicacional para el reconocimiento de los
procesos politicos de la region”, se propone que nuestra sefial llegue a toda
Latinoamérica y El Caribe.

Para ello es importante establecer convenios o0 memorando de

entendimientos con las radios de los paises que forman parte del Alba,

Mercosur, Unasur y Celac. Entre los posibles acuerdos figuran nexos con la
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Radio Nacional de Ecuador, Radio Nacional de Argentina, Red Patria Nueva
de Bolivia, Radio Habana Cuba, Radio Nacional de El Salvador, Radio

Nacional de Uruguay.

Igualmente con las radios alternativas Ecuador por dentro, Radio Maya
Mision de El Salvador, Radio Nicaragua Ya, Radio Canelones de Uruguay.
Igualmente con Radio Educacion y el Frente de Medios Alternativos
Independientes (FEMCAI) de México, Agencia Colombia informa, o Radio
MEC Rio de Janeiro para acercarnos a Brasil pese a la diferencia en los

idiomas.
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RADIO NACIONAL DE VENEZUELA C.A (RNV)

CHEVIGE CESAR GONZALEZ

Presidente

367



IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacién del Ente:
C. A. Radio Nacional de Venezuela (RNV)

Direccion:
Final calle Las Marias, entre Chapellin y Country Club, La Florida, Distrito

Capital-Venezuela. Apartado de correo: 1050.

Teléfono:
(0212) 730.84.55

Direccién electronica: www.rnv.gov.ve/



RADIO NACIONAL DE VENEZUELA, C.A.

CHEVIGE CESAR GONZALEZ MARCO

Presidente
ORIANA GAMEZ ANDREA DE FREITAS
Gerencia General de Contenido Gerencia General de Ingenieria 'y
Tecnologia
ALEJANDRA PEREZ DANIEL PERALTA
Consultoria Juridica Gerencia de Prensa
MIGUEL MENDEZ FRANCELIS PENUELA
Auditoria Interna Canal Pagina WEB
JESUS GONZALEZ JUAN CARLOS ZAMBRANO
Canal Indigena Unidad de Archivo Musical
RICHARD LAYA NERIO ESCALANTE
Unidad de Archivo de Voces Gerencia de Talento Humano
ZULEINY GARCIA IVAN SEQUERA
Canal Informativo Canal Clasico
VACANTE RANDOLPH BORGES
Canal Internacional Canal Musical
MARLYN CAVANIEL JAVIER MORENO

RNV Region Central RNV Apure
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CHEVIGE CESAR GONZALEZ MARCO

Presidente
INGRID BRUGUERA RAFAEL PEREZ PRADO
Gerencia de Planificacion, Gerencia de Transmisiones
Presupuesto y Organizacion
ALFREDO PEREZ JULIO FLORES
Oficina de Relaciones Institucionales Oficina de Seguridad Integral
ANTHONY TERAN MARIANGEL CASTILLO
Gerencia de Administracion y Radio Centro Portuguesa

Servicio
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8.7.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

El Sistema Radio Nacional de Venezuela tiene como mision difundir,
promover y fomentar la ideologia bolivariana, zamorana, robinsoniana, asi
como lo cultural venezolano y lo nuestro americano, mediante contenidos
apegados a la ética, de alta calidad estética, respetando de manera fiel el
marco juridico, comprometidos con el desarrollo del Estado Comunal y como
parte del pueblo venezolano, contribuir con la tarea de refundar la Republica

en el camino de la construccion y consolidacion del Socialismo Bolivariano.

Vision

Ser herramienta comunicacional al servicio de la revolucién bolivariana para
la transformacion de la conciencia de la mujer y el hombre nuevo, que
consolide el Estado Social de Derecho y de Justicia, soberano e
independiente.

Objeto

Tendr& por objeto social la prestacién de servicios de radiodifusion sonora en
amplitud modulada (AM) y frecuencia modulada (FM), radiodifusién sonora
por onda corta, radiodifusion sonora por internet, asi como por cualquier otra
modalidad derivada del desarrollo de las telecomunicaciones. Asimismo
podra llevar a cabo todas aquellas actividades relacionadas con las

radiocomunicaciones que contribuyan al desarrollo del modelo
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comunicacional del Estado y que permita garantizar de forma eficiente los

derechos de libre expresion e informacion.

Principios y Valores

Radio Nacional de Venezuela estd al servicio de los ciudadanos y
ciudadanas y el cumplimiento de sus funciones se fundamenta en los
principios y valores de honestidad, participacion, originalidad, creatividad,
respeto, igualdad, solidaridad, responsabilidad, bien comun, justicia,
inclusion, paz, soberania, libertad, independencia, conservacion,
convivencia, corresponsabilidad, veracidad, lealtad, ética, tolerancia,

compromiso, disciplina, humildad, ahorro, eficiencia y eficacia.

Competencias

Dirigir y coordinar las actividades de conformidad con el Segundo
Plan de Desarrollo Econémico y Social de la Nacion 2013-2019 y
los lineamientos del Ministerio del Poder Popular para la

Comunicacion y la Informacion.

Difundir los mensajes informativos del Estado, asi como mensajes

educativos, culturales y de sano esparcimiento.
Transmitir patrocinios y mensajes publicitarios.

Dirigir y coordinar la programacion de mensajes sonoros de interés
divulgativo para los distintos entes de la Administracion Publica

Nacional.
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Realizar y coordinar, conforme al Plan de la Patria, las actividades
relativas a la ampliacion y mejora de la infraestructura de la Radio
en el ambito Nacional, todo ello de acuerdo con las Directrices del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la

Informacion.

Realizar todas aquellas actividades necesarias para la mejor

eficiencia economica y social del servicio de radiodifusion.
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8.7.2. Estructura Organizativa
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8.7.3. Marco Normativo

Conforme a lo establecido en Gaceta Oficial de la Republica Bolivariana de
Venezuela N° 39.276 de fecha 01/10/2009, Radio Nacional de Venezuela,
comienza sus actividades en fecha 01/01/2010. Sin embargo, a lo largo de su
trayectoria institucional se ha transformado, de acuerdo con los siguientes

instrumentos juridicos organizativos:

Decreto N° 1.643, del 08 de julio de 1987, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica de Venezuela N° 33.755, se dispone que la
Radio Nacional de Venezuela, funcionard& como un Servicio
Autonomo sin personalidad juridica, dependiente jerarquicamente
de la Oficina Central de Informacion de la Presidencia de la
Republica teniendo, segun el articulo N° 4 del mismo Decreto, el
rango de Direccion General Sectorial de la Oficina Central de

Informacién de la Presidencia de la Republica.

El Ministerio de Comunicacion e Informacién, el 14 de octubre de
1999, crea el Despacho de Viceministro de Gestidn
Comunicacional, organicamente integrado al Ministerio de la
Secretaria de la Presidencia, sefialandose en el Capitulo I,
articulo 13 que, “el Viceministro de Gestion Comunicacional,
coordinarda y supervisara el Servicio Autonomo Radio Nacional de
Venezuela; asimismo, coordinarad las Direcciones Generales de
Medios Impresos, de Medios Audiovisuales, de Medios Alternos y

de Investigacion Comunicacional”.
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Decreto N° 2.276 del 25 de marzo de 2003, publicado en la Gaceta
Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela N° 37.657 y
promulgada por el Presidente de la Republica, se dictdé el
Reglamento Organico del Ministerio de Comunicacién e
Informacion. En su capitulo VII, articulo 21, se sefialaba que, el
Servicio Autébnomo Radio Nacional de Venezuela formaba parte de
la estructura del Ministerio de Comunicacion e Informacion y
cumplia con las atribuciones que le sefialaren los actos normativos

correspondientes.

El 17 de octubre del afio 2008, se ordend la supresion y liquidacion
del Servicio Autbnomo Radio Nacional de Venezuela mediante
Decreto N° 6.473 publicado en Gaceta Oficial No. 39.040.
Asimismo, se autoriza la creacion de una empresa del Estado,
bajo la forma de Compafiia Anénima, denominada Radio Nacional
de Venezuela, C.A. (Decreto No. 6.474).

Es asi como se crea Radio Nacional de Venezuela, C.A., de
acuerdo con lo consagrado en la Gaceta Oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela N° 39.276 de fecha 01/10/2009.
Comenzando sus actividades en consonancia con la nueva figura
juridica, en fecha 01/01/2010.

Aspectos Regulatorios de RNV:

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.
Cddigo de Comercio.

Ley Organica de la Administracion Publica.
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Ley de Responsabilidad Social en Radio, Television y Medios

Electronicos.
Ley Organica de Telecomunicaciones.
Ley de sobre el Derecho de Autor.

Cualquier otra normativa aplicable dependiendo de la materia que
se requiera atender y solucionar (Laboral, Civil, Penal, entre

otras).

8.7.4. Lineas de Accion 2015

Para este ejercicio fiscal 2015, Radio Nacional de Venezuela C.A., cuenta
con un presupuesto aprobado por la cantidad de Bs. 636.085.747,00cuyas
fuentes de financiamiento son: Recursos propios y Transferencias de la

Republica.

El Proyecto aprobado es: “Fortalecer de la Produccion y Difusion de las
programaciones radiales desde los distintos centros regionales a nivel
nacional”’, para gestionar este proyectos se contd con una asignacion de
Bs.459.767.134,alcanzando asi mismo las metas fisicas estimadas, y
optimizando la estrategia comunicacional del Estado venezolano, siguiendo
los lineamientos emanados del Ejecutivo Nacional, canalizados a través del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacién
(MPPCI).

Estas lineas estaran orientadas a defender, expandir y consolidar el bien

mas preciado que hemos reconquistado después de 200 afios, en pro de
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garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y oportunamente,

asi como el libre ejercicio de la informacién y comunicacion.

Objetivo Histdrico:

“Defender, Expandir y consolidar el bien mas preciado que hemos
reconquistado después de 200 afios: La Independencia Nacional”.

Este objetivo se fundamenta en la necesidad de garantizar la continuidad del
proceso revolucionario. Asi mismo, se plantea preservar la soberania sobre
nuestros recursos petroleros en particular, y naturales en general. Para el
logro de este objetivo se requiere del pleno desarrollo de nuestras
capacidades cientifico-técnicas, creando las condiciones para el desarrollo
de un modelo innovador, transformador y dinamico, orientado hacia el

aprovechamiento de las potencialidades y capacidades Nacionales

Objetivo Nacional
“Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana”.

Objetivo Estratégico y General
“Seguir construyendo la soberania y democratizacion comunicacional”
Politicas:

Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y
oportunamente, asi como el libre ejercicio de la informacion y

comunicacion.

Fortalecer el uso responsable y critico de medios de comunicacién
publicos, privados y comunitarios como instrumento de formacion

de valores bolivarianos
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Objetivos estratégicos institucionales

El Sistema que integra a la empresa Radio Nacional de Venezuela C.A.,
tiene como objetivo difundir, promover, y fomentar la construccion del
Socialismo Bolivariano y derrotar la manipulaciéon de los medios privados

locales y grandes corporaciones privadas transnacionales.

8.7.5. Logros Alcanzados

El Sistema que integra a la empresa Radio Nacional de Venezuela C.A., en
aras de incrementar la capacidad de cobertura, difusion y abordaje de los
hechos noticiosos, asi como extender, mejorar y reimpulsar la producciéon de
contenidos radiales en sus diferentes géneros para contrarrestar de manera
mas efectiva los efectos que promueven los medios de comunicacion
oposicionistas, los cuales infringen los intereses de la nacién, de la patria y
del pueblo venezolano.

Para el cierre de Noviembre del 2015, se logré la produccion, conduccion y
difusién de 44.399 programas a través de sus canales y centro regionales, en
sus distintos géneros (informativo, educativo, culturales e infantiles)
promoviendo y fomentando la construccion del Socialista Bolivariano, con el
fin de mantener mayor cobertura, participacion y protagonismos de nuestro

pueblo.
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Dichos programas fueron realizados bajo los pardmetros de eficiencia,
transparencia, honestidad, eficiencia y de excelencia, para garantizar la

continuidad y consolidacion de la Revolucion Bolivariana

Este logro fue alcanzado a través de la ejecucion del proyecto denominado
“Fortalecer la produccion y difusion de las programaciones radiales desde los
distintos centros regionales a nivel nacional” ejecutando la cantidad de
Bs.328.408.815,26.

Es importante sefalar que la produccion, conduccién y difusion de
programas a través de los canales y centro regionales, no se habria

concretado sin la plena ejecucion de:

1. Cobertura y difusiéon de los principales hechos politicos, econémicos y
sociales ocurridos en el pais durante el afio en curso, tales como:
Programas en vivo desde con los consejos comunales y comunas en
construccion desde las comunidades: estos programas se hicieron en
las distintas comunidades a nivel nacional.

Difusion y cobertura del Programa en Contacto con Nicolas Maduro.
Difusion y cobertura del Programa con el Mazo Dando.

Realizacion de programas especiales contra la guerra econOmica, la
violencia opositora y otros temas.

Difusion y cobertura de los hechos terroristas y desestabilizadores
promovidos por la derecha venezolana.

Se incorpor6é a la parrilla el programa “Pasién Patria” que viene a

desmotar las matrices de opinion contra la Revolucién Bolivariana y
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“Hablando de Poder” moderado por el Gobernador del Edo. Carabobo
Francisco Ameliach.

“Artilleros de Chéavez”, “Al son de la J”, “La Voz de Tus Derechos”
transmitidos por el canal Activa.

Gestiones sociales con las comunidades

Programas en vivos en apoyo al presidente Nicolas Maduro.
Cobertura de la Mision Vivienda Venezuela.

Compactos informativos.

Logros y alcances del Gobierno Bolivariano

Efemérides destacas, con la historia politica y cultural a nivel mundial,
destacando los procesos y personalidades que han hecho referencia a
las transformaciones de la nueva sociedad.

Magicas Tradiciones”, Rumbo a los 500 afios de Cumana.

Comando Bolivariano en Linea.

Oriente en Caliente, programa informativo y de opinion sobre temas
del acontecer nacional.

Anzoategui en Movimiento, donde se detallan todos los logros de la
Revolucion en el Estado.

Tribuna deportiva

Juegos Panamericanos Toronto 2015.

Juegos Nacionales Paraolimpicos.

Copa América Chile 2015

Gira Presidencial por los Paises OPEP
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2. Realizacion de micros sobre varias tematicas:
Informacién sobre la produccién de alimentos
Efemérides destacadas, pensamiento socialista, gestion y logros del
gobierno, desmontaje de matrices generadas por las corporaciones
mediaticas transnacionales.
Gobierno de Calle
Lucha contra el acaparamiento y la especulacion
Pensamiento y legados del Comandante Hugo Chavez Frias
Operacion de Liberaciéon y Proteccion.
Feria del libro Fitven 2015.
Festival de Teatro de Caracas.
Expo Feria Juventud Productiva 2015.

Suena Caracas 2015

Describiendo otros logros de relevancia, se hace mencion:

Salen al aire la sefal del Centro Regional Maracaibo (Estado Zulia) y
Centro Regional Anzoéategui (17-Agosto-2015).

Se relanz6 la Pagina Web moévil de RNV, la cual permitira a nuestros
usuarios acceder de forma rapida y sencilla a nuestro sitio web desde
su celular.

Radio Nacional de Venezuela, C.A. dicto talleres de locucion a los
PNI, técnicas de respiracion y guion de radio para los PNI.
Remodelacion y adecuacion de Pagina Web.

Adecuacion y modernizacion con sistemas y equipos digitales del
Estudio “A”.
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Puesta en marcha de las estaciones AM, Barinas, Guigue, Mérida y La
Peste, ampliando la sefial de RNV Informativo Musical y Clasico.
Instalacion de la antena satelital en el Centro Regional de Maracaibo

Estado Zulia y Barcelona Estado Anzoategui.

Habilitacion  Administrativa ante la Comision Nacional de
Telecomunicaciones (CONATEL) de 62 frecuencias operativas a nivel
nacional para la difusion abierta de las distintas sefales de Radio

Nacional de Venezuela, C.A.

Impacto politico:

A través del contacto con las comunidades, logramos ser instrumento de
formacion y fortalecimiento de la democracia protagonica y revolucionaria,
para el desarrollo de una conciencia social que ayuda a desmontar el ataque
de los grandes medios, a través de la guerra comunicacional, consolidando

espacios de participacion social.

Impacto Social:

Se le brindé al pueblo Venezolano la participacion protagonica, a través de la
apertura de espacios de discusion, debate, experiencia comunitarias y
reflexion socialista, donde se fomentan los valores patriéticos y el sentido
critico, asi como la integracion e impulso del Poder Popular, a través de la
atencion y el acompafiamiento constante a nuestros usuarios y usuarias, en

los diversos diales que ofrece Radio Nacional de Venezuela, C.A.
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8.7.6 Principales Obstaculos

RNV, C.A., en el desarrollo de la gestion para el afio fiscal 2015, cont6é con
una planificacion estratégica para el cumplimiento de sus metas y acciones,
aunque es necesario mencionar algunos obstaculos que incidieron en la

gestion, tales como:

Dificultades en el servicio telefénico ( las lineas presentan mucho ruido
y el transmisor de la 770 interfiere las comunicaciones)
Dificultades en el servicio de Internet ABA (se paraliza el servicio

permanentemente)

8.7.7 Lineas de Accion 2016

El Sistema de Radio Nacional de Venezuela, CA., tiene como objetivo
principal para el afilo 2016, difundir, promover a nivel nacional, programas
radiales de contenidos informativos, de opinion, cultural, educativo e infantil

con el fin de conquistar mayores espacios y radios escuchas.

Radio Nacional de Venezuela C.A., en su Plan Anual Institucional y el
presupuesto de ingresos y gastos para el ejercicio fiscal 2016, contara con
un aporte del ejecutivo nacional de Bs. 307.894.815. Asignados a través del
Ministerio del Poder Popular para la Comunicacion y la Informacion, con el
objeto de cubrir los gastos de personal, funcionamiento y la ejecucion del

proyecto institucional:
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1. “Fortalecimiento la produccion y difusion de programas radiales a nivel

nacional”.

Dicho proyecto tendra como objetivo principal: Optimizar la cobertura y
difusibn de los aconteceres noticiosos a nivel nacional, mediante la
produccion de contenidos radiales en sus diferentes géneros y lograr asi

incrementar el nimero de radio escucha.

Objetivo Historico: Defender, expandir y consolidar el bien mas preciado que

hemos reconquistado después de 200 afios: la Independencia Nacional.

Objetivo Nacional: Garantizar la continuidad y consolidacion de la Revolucion

Bolivariana.

Objetivo Estratégico: Seguir construyendo la soberania y democratizacion

comunicacional.

Objetivo General: Garantizar el derecho del pueblo a estar informado veraz y

oportunamente, asi como al libre ejercicio de la informacién y comunicacion.

Resultado del Proyecto: Produccion y difusion de programas radiales de

diversos géneros.

385



AGENCIA VENEZOLANA DE PUBLICIDAD,S.A (AVP)

ROBERTO MALAVER
Presidente
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IDENTIFICACION DEL ENTE

Denominacion del Ente:

Agencia Venezolana de Publicidad, S.A.

Direccion:
Avenida Panteo6n, Urbanizacion Altagracia, Torre Ministerio del Poder
Popular para la Comunicacion y la Informacién, Piso 09. Caracas, Municipio

Libertador, Distrito Capital.

Teléfonos:
(0212) 802.95.13/ (0212) 802.95.14
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8.8.1 Competencias y Organizacion

Filosofia Institucional

Mision

Centralizar y fortalecer las acciones y esfuerzos de los Organos y entes del
Estado en materia de publicidad y propaganda, para garantizar la difusion de
la gestion del Gobierno nacional asi como la proyeccién del pais, en

correspondencia con los planes de la nacion y las demandas del pueblo

venezolano.

Vision

Consolidar la Agencia Venezolana de Publicidad como una empresa del
Estado, capaz de desarrollar, producir, difundir y comercializar, con el mayor
grado de eficiencia, eficacia y transparencia; contenidos comunicacionales y
publicitarios asertivos que propendan al desarrollo integral de la nacion,
fomenten sus potencialidades y recursos, y coadyuven a la construccion de

una sociedad basada en valores de solidaridad, justicia y paz.

Objetivos estratégicos:

Planificar y ejecutar, desde una vision integral y estratégica, el disefio,
produccion y difusion de campafias comunicacionales y publicitarias

de indole institucional.
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Asegurar la coherencia, coordinacion y pertinencia de las politicas

publicas en materia de publicidad y propaganda.

Optimizar los recursos destinados a gastos de publicidad por parte de
los Organos y entes del sector publico, atendiendo de manera

eficiente sus demandas

Elevar la capacidad de negociacion del Estado para la colocacion y
contratacion de pautas publicitarias en funcidon de las necesidades e

intereses del Gobierno nacional y del pueblo venezolano.

Apuntalar el impacto social y politico de los contenidos publicitarios del
Estado.

Objeto

La Agencia Venezolana de Publicidad, tendra por objeto social, la
produccion, difusion y comercializacion de las campafas comunicacionales y
publicitarias que demandan los érganos y entes del Estado venezolano, tanto
a nivel nacional como internacional, abarcando su cobertura todos los
formatos; asi como, la evaluacion y aprobacién de todas y cada una de las
pautas publicitarias del Estado, encargandose de definir centralizadamente,
en interés comun del Gobierno Nacional y de las necesidades que se deban

satisfacer, lo referente a la colocacion de la pauta publicitaria.
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8.8.2 Estructura Organizativa
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8.8.3 Marco Normativo

Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela.

Ley Organica de la Administracién Publica.

Ley Organica de la Administracion Financiera del Sector Publico.
Ley Organica de la Contraloria General de la Republica.

Ley Organica de Responsabilidad Social en Radio y Television.
Ley Organica de los Trabajadores y Trabajadoras

Ley de Telecomunicaciones.

Ley Contra la Corrupcion.

8.8.4 Lineas de Acci6én 2015

La Agencia Venezolana de Publicidad, con la finalidad de dar cumplimiento al
Objetivo Nacional 1.1.5.2 del Plan de la Patria “Fortalecer el uso responsable
y critico de los medios de comunicacién publicos, privados y comunitarios
como instrumentos de formacion de valores bolivarianos”, a pesar de su
recién creacion en el mes de noviembre de 2014, promovié sus acciones a
establecer los procedimientos para la realizacion de planes de medio y
contratacion con los principales medios comunicacionales (Radio, Prensa,
Television y web) con el fin de optimizar la distribucidon de sus recursos para
la adquisicion de espacios publicitarios, para satisfacer la necesidad de los
distintos Organos y Entes del Estado con un alcance a Nivel Nacional, y asi
dar un paso adelante contra la Guerra Comunicacional y lograr alcanzar la
soberania comunicacional, tal como esta establecido en las politicas

adoptadas por el ciudadano Presidente de la Republica Bolivariana de
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Venezuela, Nicolas Maduro Moros contra la guerra econémica y el control del

gasto publico.

En este sentido, es importante sefalar que se ha iniciado un proceso de
evaluacion de contenidos, recibiendo y revisando piezas publicitarias
radiales, impresas y audiovisuales de diversos entes de la Administracion
Publica Nacional, asi como la creacion de un Estudio de post-produccion el
cual, contara con los medios para la creacion de Piezas Comunicacionales,
lo que traera un beneficio econdmico a las Instituciones del Estado, evitar el

pago de altos costos y especulativos de los Estudios Privados.

Para mantener y potenciar el crecimiento de la AVP, las lineas y planes de
accion estipulados para el 2015 demarcaron:

Materializacion de 85 contratos con los distintos medios de
comunicaciéon publicos y privados para la adquisicién de los espacios
publicitarios que fueron ofrecidos a las instituciones del Estado en

mejores condiciones de negociacién econdmica.

Mejora en los procedimientos en la concrecion de las ofertas y
convenios entre la AVP y los distintos entes del Estado, con el fin de
optimizar la distribucion de sus recursos para la adquisicion de

espacios publicitarios en los diferentes medios de comunicacion.

Diversificacion de la oferta publicitaria con el fin de que nuestros
mensajes (Gobierno Nacional) vayan mas alla de los medios de

comunicacién habituales.
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Desarrollo de nuevos proyectos asociados al disefio de campafas
publicitarias para los organismos publicos requirentes hasta lograr
poder ofrecer el acompafamiento, la conceptualizacién y el desarrollo

de productos y piezas audiovisuales.

Estandarizacion de las tarifas de espacios publicitarios para mejorar
la inversion del Gobierno Central.

8.8.5 Logros Alcanzados

La Agencia Venezolana de Publicidad AVP, S.A. correspondiente para este

afio 2015 de ejecucion, periodo en el cual obtuvo los siguientes resultados:
Inicio de operaciones de gestion de medios en enero de 2015, asi
como de la evaluacion de contenidos de las pautas publicitarias
remitidas por los distintos organismos publicos de acuerdo a las

funciones atribuidas a la Agencia Venezolana de Publicidad.

Masificacidon comunicacional en los distintos medios visuales, auditivos
e impresos, los cuales reforzaron la garantia de las politicas

comunicacionales del Gobierno.

Alineacion, revision, filtro y depuracion de los mensajes institucionales
difundidos en la direccionalidad de los mensajes institucionales

emanados.

Elaboracion de ofertas y convenios con Medios comunicacionales

Pulblicos y Privados Nacional (Radio, Impresos, TV Y Web), enfocados
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al minimo costos de tarifa para los Organos y Entes, promoviendo e

impulsando el sistema de comunicacion popular,

Garantizando la difusion de las piezas audiovisuales e impresos a

medida segun el Sistema Publico Nacional.

Publicacién conforme a La Ley de Responsabilidad Social en Radio y
Television, todo esto para el uso eficiente y cumplir con los

lineamientos estratégicos del Plan de la Patria 2013 — 20109.

Se difundieron 4.464.600 piezas publicitarias a través de los diferentes
medios de comunicacion, tanto nacionales como internacionales,
segun el tipo de medio: medios impresos, TV, medios digitales, cuias
en medios radiales, Ley de Responsabilidad Social en Radio y
Television y Vallas (publicidad exterior), registro sin precedente para el
Sistema comunicacional en el ambito de publicidad, propaganda y
avisos de la Administracion Publica Nacional, con el Plan de desarrollo
Econdmico y Social de la Nacion, con una inversion de
Bs.935.835.216,92.
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Cuadro N° 1 “Ejecucién del Presupuesto”

PROYECTO "FORTALECIMIENTO
DE LA POLITICA
COMUNICACIONAL DEL ESTADO A
TRAVES DE LA AVP".

PARTIDA DESCRIPCION
Publicidad y
403.07.01.00
Propaganda

MONTO

633.968.457,59

403.07.04.00 |Avisos

769.898,74

Impuesto al Valor

403.18.01.00 76.168.602,76
Agregado
Publicidad y
403.07.01.00 200.809.068,86
Propaganda
Imprentay
403.07.02.00 L, 6.880,72
ACCION CENTRALIZADA "GESTION Reproduccién
ADMINISTRATIVA".
403.07.04.00 |Avisos 12.852,05

403.18.01.00

Impuesto al Valor
Agregado

24.099.456,20

Total General

935.835.216,92

Recepcion, evaluacion, correccion y publicacion de 3.171 piezas
publicitarias impresas, 476 piezas audiovisuales, 357 piezas de Radio
y 277 piezas Web, emitidas por los Organos y entes gubernamentales
para ser difundidos a través del sistema de medios publicos y en
medios del sector privado, para este afio 2015, en lo cual hasta ahora
no existia ningun precedente ,marcando un nuevo logro para el
sistema comunicacional del Estado Venezolano, dando garantias de
gue sea difundidas de manera oportuna y con un mensaje

responsable y critico, como instrumento de formacién de valores

bolivarianos.
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Se realizaron mesas de trabajo interinstitucionales para la definicion
de lineamientos estratégicos para la difusion de material informativo,
conforme a las necesidades, presupuesto y la pauta de los 58 Entes y

Organos que conforman la cartera de clientes.

Mejora en la inversion publicitaria del Estado, la cual logr6 mayores
indices en la reduccién de costos y masificando de piezas publicitarias
con niveles de calidad.

Alcances Financieros - Presupuestario

562,73 % de incremento en la facturacion del 2do. semestre del afio
2015, con respecto a lo reportado en el funcionamiento del ler
semestre 2015.

Facturacion ler. semestre 2015: Bs. 60.664.635,06

Facturacion 2do. semestre 2015: Bs. 402.049.058,34

562,74% de incremento en la facturacibn promedio mensual del
2do.semestre del afio 2015, con respecto al 1er semestre 2015.
Facturacion mensual promedio ler Semestre 2015: Bs.10.110.772,00
Facturacion mensual promedio 2do semestre 2015: Bs.67.008.176,39
Recaudacion total: Bs. 359.104.191,34

Recaudacion Organismos (Ministerios): Bs. 78.775.678,21 (21,94%)
17,02% de recaudacion a organismos con respecto al total facturado.
Recaudacion Entes (Organos del Estado). Bs. 280.328.513,13
(78,06%).

A la fecha sea recaudado el 60,58%, del monto facturado a los Entes.

Ejecucién financiera de obligaciones pendientes del Proyecto “Eje de
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Encuentro Navidades Felices 2014”, financiado por el Fondo Conjunto
Chino Venezolano por la cantidad de Bs. 47.224.232,00.
Se realizaron 11 modificaciones al presupuesto de Ingresos y Gastos

aprobado para el 2015, segun se detalla:

Cuadro N° 2 “Presupuesto de Ingresos 2015”

EJECUTIVO NACIONAL 193.024.418,00
INGRESOS PROPIOS 289.621.185,00
TRANSFERENCIAS MIPPCI 625.631.292,00
SALDO DE CAJA 88.414.813,00
CONSEJO FEDERAL DE GOBIERNO 75.000.000,00
CONVENIO BANDES 42.258.894,00
CREDITOS ADICIONALES SALARIO
MINIMO Y BENEFICIOS SALARIALES 16.505.507,00
TOTAL PRESUPUESTO DE
INGRESO 1.330.456.109,00
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Cuadro N° 3 “Presupuesto de gastos 2015”

4.01 GASTOS DE PERSONAL 50.152.592,00
MATERIALES, SUMINISTROS Y

4.02 MERCANCIAS 4.236.929,00

4.03 SERVICIOS NO PERSONALES 1.086.260.359,00

4.04 ACTIVOS REALES 142.561.997,00

4.08 OTROS GASTOS 893.833,00

4.11 DISMINUCION DE PASIVOS

46.350.399,00

TOTAL PRESUPUESTO DE GASTO

1.330.456.109,00

Alcances Operativos

Dotacion de equipos de tecnologia para el personal de la Agencia.
Continuaciéon de la ejecucion fisica y financiera del proyecto para la
“Remodelacion y Acondicionamiento” (fase |) de la Torre MIPPCI,

financiada por el Consejo Federal de Gobierno, a través de la

inversion de BS. 75.000.000,00

Instalacion del software y servidor para funcionamiento de Sistema

Integral de Gestion para Entes del Sector Publico (SIGESP)

Declaracion y pago de compromisos fiscales.
Incorporaciéon de 107 proveedores al catdlogo de empresas que

brindan garantias de gestion en la adquisicion (compras de materiales,
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suministros, mercancias y servicios no personales) de la gestion
interna operativa y funcional de la agencia.

Desarrollo del “Proyecto de automatizacion y desarrollo del Sistema
Integrado de Gestion de la Agencia Venezolana de Publicidad
SIGAVP” a traves de la inversion de Bs. 7.280.000,00

Alcances Institucionales

Desarrollo y creacién de la campafia de los 2 afios de gobierno
revolucionario del Presidente Nicolas Maduro Moros.
Inscripcion de la Agencia dentro del catalogo de prestadores de
servicios de los Organos de la Republica y sus entes.

8.8.6 Principales obstaculos.

Las grandes dificultades que hemos vencido en este 2015:
Creacibn de métodos de cobranza, implementando sistemas
informaticos que se encuentran en desarrollo para que las gerencia de
medios institucionales como la de administracion tenga la misma
informacion de la cotizacion solicitadas por los entes — cuanto debe de

ser cobrado
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8.8.7. Lineas de Accion 2016

La Agencia Venezolana de Publicidad AVP S.A, en el marco de sus
competencias y orientada a fortalecer la politica comunicacional y publicitaria
del Estado, desde la optimizacibn de recursos y la articulacion
interinstitucional, formuld un proyecto estratégico que tiene por objeto
incrementar la difusion de campafias comunicacionales a través de los
diversos medios de comunicacion tanto publicos como privados (Radio,
Prensa, Television y web), con un alcance nacional e internacional, asi como
la evaluacion de gran parte hasta llegar a la totalidad de los contenidos,
piezas audio visuales publicitarios emanados por los diferentes Entes y

Organos del Estado.

En este sentido, ejecutard acciones tendientes a coordinar, crear, evaluar,
asesorar y difundir los contenidos comunicacionales producidos por los
Organismos y Entes que conforman la Administracion Publica Nacional,
desde una vision mas asertiva, eficiente, oportuna y racional de los recursos,
a través de la colocacion estratégica de las pautas publicitarias en los

diversos medios de comunicacion.
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